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Cuvînt de mulţumire 


Cu prilejul seminarelor desfăşurate la şcolile de jurnalism, mi s-au 
pus întrebări cu privire la o lucrare de referinţă despre aspectele tehnice 
privind realizarea ziarelor şi revistelor din punct de vedere al punerii în 
pagină eficiente. Curiozitatea participanţilor, printre care se aflau atît 
începători, cît şi profesionişti, m-a determinat să scriu această carte, 
împreună cu colegul meu Peter Brielmaier, răspunzînd astfel solicitărilor 
celor care aveau nevoie de o lucrare despre organizarea grafică a presei 
tipărite. 

De aceea le mulţumesc, în primul rînd, participanţilor la seminare, 
celor care mi-au dat ocazia să reflectez asupra aspectelor specifice muncii 
jurnalistice de organizare şi de planificare a compartimentului redacţional 
care are în sarcină tehnoredactarea şi prezentarea grafică a unei publicaţii. 

Fără colaboratorii de la ABP, de la DJS şi de la Centrul de jurnalism 
„Haus Busch”, unele capitole nu s-ar fi născut. 

Mulţumesc îndeosebi lui Ernst Tachler, pentru că m-a iniţiat în cer- 
cetarea redacţională a pieţei, precum şi profesorilor mei Willi Fleckhaus 
şi Bazon Brock. 

Lui Bruno Ibsch îi mulţumesc pentru corecturi şi pentru „traducerea” 
textelor mele într-un limbaj accesibil publicului larg. 

Ţin să-i aduc mulţumiri soţiei mele pentru răbdarea de care a dat 
dovadă şi sprijinul acordat în elaborarea acestei cărţi. 

în sfîrşit, nu pot să nu amintesc ajutorul prietenilor şi colegilor mei la 
realizarea acestui proiect, motiv pentru care le sînt profund recunoscător. 

Eberhard Wolf 
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Această carte nu ar fi apărut niciodată dacă editorul ziarului 
MITTELBAYERISCHE ZEITUNG, Peter Esser, şi redactorii-şefi Kurt 
Hafner şi Gerd Otto nu ar fi avut curajul să-i încredinţeze realizarea noii 
forme de prezentare a ziarului unui tînăr redactor, din propria editură. 
Pregătind noua înfăţişare a ziarului în mijlocul colectivului redacţional, 
am putut să-mi precizez ideile despre rolul punerii în pagină şi al selecţiei 
aspectelor tipografice în procesul realizării proiectului grafic al unei 
publicaţii. 

în calitate de referent pentru structura ziarului la ABP şi la Institutul 
pentru promovarea tinerilor publicişti am pus deseori în discuţie ideile 
mele despre tot ceea ce înseamnă grafica unei publicaţii (engl. layout) şi 
astfel am putut să le dezvolt. 

La elaborarea acestei cărţi m-au ajutat în mod deosebit doi colegi: 
fotograful Uwe Maasburger şi conducătorul redacţiei suplimentului 
ziarului MITTELBAYERISCHE ZEITUNG, Karl Birkenseer, care, ca lector 
atent al manuscrisului, a îndepărtat unele inexactităţi de exprimare. Aş 
vrea să le mulţumesc ambilor, precum şi tuturor acelora care m-au sprijinit. 


Peter Brielmaier 



Introducere 

Este proiectul grafic sarcina redactorului? 

A cum zece ani nu ar fi avut nici un sens să scrii o carte 
pentru jurnalişti dedicată aspectelor grafice şi tipografice. 
De aceasta se ocupa pe atunci tipografia. Redactorul scria 
articole, corecta texte şi, poate, făcea fotografii. 

Paginarea era efectuată de către „treapta primară”, pe atunci secţia 
cu cel mai mare număr de personal a unei redacţii. Specialiştii în 
aspectul grafic erau paginatorii; aceştia erau instruiţi să „compună” 
pagini, urmau cu stricteţe stilul „casei” şi se îngrijeau de respectarea lor. 

Spre deosebire de scrierea unui interviu sau a unei ştiri, în pagi- 
narea ziarului nu există reguli de bază, general recunoscute. Ce este 
permis sau interzis în activitatea de punere în pagină a materialului 
redacţional depinde de stilul adoptat de fiecare redacţie. Poate sau 
nu poate avea pagina o secţiune transversală, au voie să stea alături 
articole de o coloană cu aceeaşi înălţime? Răspunsurile diferă de la 
o redacţie la alta. 

Jurnaliştii de azi, care nu sînt responsabili doar de conţinut, ci se 
ocupă şi de imagini, paginează şi decid în legătură cu înfăţişarea 
ziarului, se confruntă deseori cu astfel de probleme. Imaginea profe- 
siei de jurnalist s-a schimbat radical în ultimii ani; în majoritatea 
cazurilor, astăzi, redactorii sînt cei ce se ocupă de proiectul grafic şi 
de paginare. Cauza de fond a acestei schimbări este revoluţionarea 
tehnicii datorată apariţiei calculatorului personal (aşa-numitul P.C. - 
n.r.). Dacă în trecut, pentru paginare, era nevoie de echipamente de 
calcul mari şi costisitoare, astăzi calculatoarele personale oferă 
redactorilor posibilitatea de a asambla singuri pagini întregi, fără aju- 
torul specialiştilor sau al tehnicienilor. 
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Pentru prima dată, prinde contur 
visul editorilor ca redacţiile să furni- 
zeze rotativei paginile „la cheie”. La 
ora actuală, tot mai multe edituri 
din Germania încredinţează reali- 
zarea de pagini întregi redacţiilor, şi 
nu unui corp profesional specializat, 
tehnoredactorii. Scopul este de a 
optimiza producţia ziarelor. Moder- 
nizarea redacţiilor se efectuează 
mai ales datorită posibilităţilor de 
a economisi timp şi bani la nivelul 
„treptei primare” tradiţionale. 

Presa scrisă nu este singurul 
domeniu în schimbare. Asemenea 
evoluţii se înregistrează în toate 
domeniile muncii jurnalistice. Stu- 
diourile particulare de radio au 
inventat aşa-numitele „selfdrive-studios”, care permit reporterilor să 
emită fără ajutorul tehnicienilor. In domeniul televiziunii, a apărut, 
odată cu posturile particulare, „video-reporterul”, care nu ia numai 
interviuri, ci şi filmează cu ajutorul camerei video. Dacă înainte trebuia 
trimisă o întreagă echipă, compusă din cameraman, operator de lumini, 
operator de sunet şi reporter, astăzi, un singur om se ocupă de toate. 

Iată deci fundalul economic şi tehnic al schimbării radicale a 
imaginii profesiei de jurnalist. Pericolele acestei evoluţii sînt evi- 
dente: redactorii au tot mai puţin timp pentru conţinutul ştirilor, iar 
producţia trece din ce în ce mai mult pe primul plan. Situaţia creată 
se datorează în mare parte faptului că majoritatea jurnaliştilor nu au 
fost instruiţi pentru a face faţă noilor cerinţe. Lipsa oamenilor „buni 
la toate”, exersaţi în „lupta aprigă” cu cuvîntul şi cu tehnica de pro- 
ducţie, se resimte în mai toate redacţiile. 

în acest punct începe cartea noastră: redactorii, dar şi tehnicienii 
integraţi în redacţii pe post de tehnoredactori, urmează să cunoască 
în mod sistematic principiile de bază ale punerii în pagină eficiente. 



La paginaţia prin lipire, realizarea 
paginilor şi odată cu aceasta parţial şi 
configurarea lor a fost preluată de 
departamentul tehnic. 


INTRODUCERE 
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Nu vom cerceta tendinţele şi modelele momentului, ci problemele 
de bază ale organizării ziarului: cum trebuie aranjată pagina şi ce 
reguli trebuie respectate pentru a obţine un aspect grafic reuşit. Per- 
soanele vizate nu sînt graficienii care reorganizează ziarul, ci jurna- 
liştii, care compun zilnic pagini şi care stabilesc imaginea gazetei lor. 

De aceea am tratat succint întrebările referitoare la istoria scri- 
sului şi la detaliile artistice în favoarea problemelor legate de „arhi- 
tectura” unor pagini anume şi a ziarului în întregime, deoarece, în 
cadrul reorganizării, deciziile de bază cum ar fi: ce tipuri de literă se 
folosesc, cum este compartimentată oglinda paginii sau ce distanţe 
trebuie menţinute, sînt luate, de regulă, de graficieni, şi nu de către 
jurnalişti. 

Dorinţa mea este de a clarifica avantajele şi posibilităţile încadrării 
într-un proiect grafic, care nu trebuie înţeles ca o constrîngere sau ca 
o limitare, ci ca o şansă de a pregăti mai bine, pentru cititor, conţi- 
nutul articolelor şi de a-i uşura citirea ziarului. 

Concurenţa televiziunii şi a revistelor, bine concepute, care se adre- 
sează publicului larg, obligă cotidianele să-şi revizuiască periodic 
înfăţişarea. Tinerii nu mai sînt deloc obişnuiţi cu cititul ziarelor. 
Numai dacă forma şi conţinutul lor vor fi atrăgătoare, ele vor mai 
găsi destui cititori în viitor. 

Alături de schimbările eco- 
nomice şi tehnice, piaţa este al 
treilea factor important ce-1 
obligă pe jurnalistul de azi să se 
ocupe de organizarea ziarului. 

Numai în cazul în care cotidianele 
vor avea în vedere necesităţile 
cititorului, ele pot supravieţui 
ca mediu de informare durabil şi 
serios. Pentru a supravieţui, 
cotidianele preiau astăzi masiv 
din instrumentarul periodicelor: 
studierea consecventă a cititorilor 
şi cercetarea pieţei - instrumente 


Sistemele moderne de redacţie permit ca 
operaţiunea de paginaţie şi odată cu 
aceasta întreaga prezentare grafică să se 
concentreze în redacţie. 
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de care, fiind mult timp „cvasimonopoliste”, nu au avut nevoie. Coti- 
dianele se ghidează mult mai mult ca înainte după dorinţele ade- 
vărate sau presupuse ale cititorului; informarea şi formarea de opinii 
pierd în acest proces din valoare, în timp ce serviciile şi divertis- 
mentul cîştigă tot mai mult teren. 

Cum va arăta cotidianul de mîine? Va deveni o „televiziune impri- 
mată”, cu o mulţime de informaţii sumare şi imagini pestriţe, sau se 
va impune mai degrabă forma tradiţională a ziarului, cu texte lungi, 
după ce cititorul se va fi întors, ros de regrete, de la agitaţia mediilor 
electronice la hîrtia tipărită? Sau va deveni, poate, un amestec de 
scurte informaţii, însoţite de toate accesoriile design-ului? Capito- 
lele ce urmează vor să pună bazele unei discuţii, astfel încît jurnaliştii 
să poată decide ei înşişi ce înseamnă un proiect grafic şi tipografic 
reuşit - în loc să preia fără discernămînt conceptele străine. 



Funcţiile punerii în pagină 

Lizibilitatea, structura şi identitatea mărcii 

C otidianele sînt produse de larg consum cu o viaţă scurtă. 
Ele se fabrică din materie primă ieftină şi ajung în 2-3 
zile în lăzile de gunoi. în acelaşi timp, sînt produse de marcă 
şi se bucură de cea mai mare credibilitate în cadrul mediilor de infor- 
mare în masă. Cititorul obişnuit întreţine o relaţie foarte strînsă cu 
cotidianul său. în localităţile unde există mai multe ziare concurente, 
renunţarea la un ziar în favoarea altuia constituie o excepţie. Cititorii 
cotidianelor se remarcă printr-o fidelitate extrem de puternică faţă de 
„marca” aleasă. 

De ce anume este cauzată această legătură strînsă? Alături de 
aspectele ce vizează conţinutul, aspectul grafic joacă un rol decisiv. 
Cititorul este deprins cu aspectul vizual sau cu structura gazetei 
preferate. De aceea se simte în largul său alături de ea şi o poate utiliza 
destul de repede: el ştie unde să caute rubrica „Decese” sau unde se 
publică de obicei rezultatele meciurilor de fotbal. Cît de puternice 
pot fi deprinderile ne-o arată clar schimbările importante care survin 
în modul de organizare al ziarelor; cei mai fideli cititori sînt şi cei 
mai afectaţi de schimbări. în cazul unei reorganizări reuşite, citito- 
rului devotat nu-i ia decît puţin timp pentru a se obişnui cu noua 
formulă grafică, pînă cînd ziarul devine tot atît de familiar ca şi înainte. 

Prin intermediul aspectului grafic, ziarul devine un produs de 
marcă uşor de recunoscut. La acest lucru contribuie nu numai titlul, 
ca simbol al mărcii, ci şi tipul de literă folosit de obicei, elementele 
ce apar în locuri bine stabilite (de exemplu articolul de fond), precum 
şi consecvenţa strictă a abordării unor anumite domenii în ziar. 
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FUNCŢIILE PUNERII IN PAGINĂ 
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f® Augsburger Allgemeine 


p? Augsburger Allgemeine 


Imaginea unui ziar poate fi surprinsă doar 
cînd se compară mai multe numere. 

FRANKFURTER ALLGEMEINE a renunţat 
din principiu la ilustraţii pe pagina de titlu. 
Aspectul grafic al acestei pagini îi este cunos- 
cut cititorului pînăîncele mai mărunte detalii. 
Mici diferenţieri există numai în blocul de 
informaţii scurte din subsolul paginii, în care, 
într-una din zile, apare sumarul revistei 
FAZ-Magazin. 

Ziarul BILD pare a avea, la prima vedere, o 
linie grafică aleatorie. Dar şi aici există mai 
multe constante: poziţionarea frontispiciului, 
a rubricii de anunţuri în subsolul paginii, a 
blocului de informaţii scurte în partea de jos a 
paginii, a textului de cap de pagină deasupra 
frontispiciului şi, deseori, apare pe prima pagină 
un nud sau fotografia unei celebrităţi. 

Ziarul AUGSBURGER ALLGEMEINE s-a 
făcut remarcat într-unul din numerele sale 
datorită faptului că a renunţat la schema obiş- 
nuită cu coloane de înălţimea paginii pentru a 
insera un articol de cap de pagină, pe 5 
coloane, despre catastrofa din Spania. Ieşirea 
din tiparele obişnuite poate fi un truc de orga- 
nizare a paginii, aplicat conştient pentru a atrage 
atenţia asupra unei informaţii neobişnuite. 
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Iată şi prima regulă de bază ce reiese din cele expuse mai sus: un 
proiect grafic eficient trebuie să mizeze pe continuitate. Numai în cazul 
unei organizări constante cititorul poate să întreţină o relaţie de 
durată cu ziarul său. De aceea, elementele ce ţin de modă sînt 
inadecvate în aspectul ziarelor; după scurt timp, ele trebuie înlocuite 
din nou. Ceea ce este indispensabil pentru o revistă modernă poate 
fi o gravă greşeală pentru un cotidian. Pentru a se orienta în fluxul 
zilnic de ştiri, cititorul are nevoie de o formă familiară. Un cotidian 
nu trebuie să alerge după toate tendinţele la modă în domeniul aspec- 
tului grafic, el nu trebuie să. fie la modă, ci să corespundă timpului său. 

De aici, reiese că un bun proiect grafic gazetăresc este impus de 
reguli clare şi că există puţină libertate în alegerea şi potrivirea carac- 
terelor, în aşezarea coloanelor de text sau în dimensiunile paginii. 
Acest lucru este privit de redactori ca o constrîngere, mai ales că, 
avînd la dispoziţie noile sisteme de redactare computerizată, ei ar 
putea improviza zilnic. Se cuvine să avertizăm că regulile nu au fost 
stabilite pentru că graficienii sînt lipsiţi de idei sau pentru că aceştia 
nu mai au încredere în redactori. Regulile stricte sînt necesare pentru 
a asigura statutul cotidianului ca produs de marcă unitar. 

Pentru ca un cotidian să poată avea o prezentare reuşită, e nevoie 
ca toţi cei ce iau parte la procesul de producţie să aibă la îndemînă o 
lucrare în care să fie explicate regulile de bază. 

In unele redacţii, regulile punerii în pagină rămîn încă apanajul 
conducătorilor de redacţie sau al redactorilor cu experienţă. In caz 
de dubiu, aceasta îi dă şefului posibilitatea de a decide după gustul său. 

Care este măsura unei concepţii grafice reuşite? în multe domenii, 
design-ul modern a impus schimbul rapid de tendinţe şi mode. Acele 
mass-media care se orientează spre un anumit grup de persoane, 
cum ar fi revistele ilustrate, pot şi trebuie să urmeze aceste tendinţe, 
în cazul cotidianelor, rămîn valabile vechile principii elaborate de 
propria tradiţie, după care funcţia determină forma. 



FUNCŢIILE PUNERII IN PAGINA 
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Informaţii cu caracter general şi utilitar 

în acest capitol vom vedea care sînt funcţiile unui cotidian. Pe 
primul loc se situează, fără îndoială, informarea rapidă. Cititorul vrea 
să fie la curent cu toate evenimentele din preajma sa şi din lume. De 
cînd radiodifuziunea şi televiziunea se achită de această misiune mult 
mai prompt (chiar dacă nu foarte cuprinzător), tot mai important 
devine domeniul formării de opinie şi al informaţiei de fond. Cititorul 
caută un sprijin pentru a înţelege fenomenele zilnice, tot mai complexe. 

La aceasta se adaugă altă sarcină importantă a cotidianului, aceea 
de a oferi informaţii utilitare. Acest domeniu a fost mult timp neglijat 
de către redactori, deoarece rubrica de anunţuri nu era cel mai bun 
mijloc de a face carieră în jurnalism. 

Cel de-al patrulea domeniu, divertismentul - care dintotdeauna şi-a 
avut locul său în cotidian, începînd cu romanul foileton -, revine în 
actualitate sub formă de benzi desenate şi pagini adresate tinerilor. 

Ce formă de prezentare corespunde funcţiilor informare, formare 
de opinie, informarea utilitară sau divertisment într-o publicaţie ce apare 
zilnic? în nici un caz o prezentare în care elementele de grafică, 
design şi tipografie se schimbă de la o zi la alta. Decisive pentru un 
cititor sînt posibilitatea de a folosi cît mai repede ziarul, structura şi claritatea 
acestuia. O bună punere în pagină trebuie să diferenţieze clar din 
punct de vedere vizual conţinuturile din domeniul informaţiilor cu 
caracter utilitar de anunţuri sau de comentarii. 


Evaluare prin prezentarea grafică 

în cazul ştirilor, redactorul alege dintr-o mulţime de evenimente 
şi mesaje pe cele mai importante, după anumite criterii. Cititorul 
trebuie să se poată orienta în fluxul informaţional specific timpului 
nostru. Ştirile selectate pot fi sistematizate de către redactor în lungi 
şi importante, lungi şi mai puţin importante, în scurte şi importante 
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şi scurte şi nu atît de importante. Activitatea de selecţie şi ierarhizare 
preia în acest proces rolul decisiv: atît prin poziţionare, cît şi prin 
aspectul grafic (titlu mare sau mic) poate fi transpusă vizual evaluarea 
conţinutului efectuată de redactor. Şi invers: o punere în pagină este 
reuşită doar atunci cînd reflectă această sistematizare, iar o sistema- 
tizare editorială ce nu cunoaşte punerea accentelor, lăsîndu-1 pe 
cititor să se descurce într-o mulţime de texte nestructurate, nu şi-a 
îndeplinit funcţia de bază. 

Acum a sosit momentul să discutăm despre ceea ce au în comun 
activitatea de punere în pagină şi jurnalismul. Am arătat în prefaţă 
că dezvoltarea tehnicii a plasat această misiune în sfera redacţiilor. 
Deoarece organizarea unui ziar nu poate fi separată de sarcina de 
bază a redactorilor, de a evalua şi de a sistematiza ştirile, este de 
aşteptat ca jurnaliştii să nu lase această misiune pe seama secţiilor 
tehnice, ci să se ocupe ei înşişi de rezolvarea ei. 

Să ne întoarcem la întrebarea ce înseamnă claritate şi posibilitatea 
de a citi rapid anumite secţiuni ale unui ziar? In cazul unei ştiri impor- 
tante, este necesar ca aceasta să fie prezentată pe larg (în partea de 
sus a paginii, evidenţiată printr-un titlu mare, eventual în mai multe 
rînduri). Nici un cititor, potenţial interesat de această ştire, nu 
trebuie să o treacă cu vederea sau să se plîngă că ea „nu a apărut în 
ziar”. In multe cazuri, cînd cititorii nu găsesc o informaţie, greşeala 
revine nu atît alegerii informaţiilor, cît conceperii titlurilor şi aşezării 
lor în pagină. O ştire importantă poate fi poziţionată în diverse locuri 
în ziar, de exemplu pe prima pagină locală, iar atunci cînd trebuie 
evidenţiată şi mai mult, chiar pe prima pagină. 

Pentru comparaţie, să examinăm tratarea unui element important 
din domeniul informaţiilor utilitare, cum este rubrica de adrese şi 
telefoane utile: numerele de telefon ale poliţiei, pompierilor, salvării 
şi orarul farmaciilor. 

Acest bloc de informaţii apare, în mod obişnuit, zilnic, în orice 
ziar local. Dacă un cititor are nevoie de unul dintre numerele amin- 
tite, atunci informaţia respectivă devine pentru el ştirea cea mai 
importantă, pe care vrea s-o găsească cît mai repede. Din motive uşor 
de înţeles, ar fi însă absolut nepotrivit să plasezi această rubrică 
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zilnic pe pagina locală, sub un titlu mare. Citind zilnic cotidianul, 
cititorul ştie unde să găsească informaţia. Ar fi deci o gravă greşeală 
de concepţie grafică să plasezi o asemenea informaţie, în fiecare zi, pe 
altă pagină, doar pentru că acolo s-ar potrivi după mărime. „Agenda 
zilei” nu poate avea aceleaşi caracteristici tipografice cu un comunicat 
informativ, prin urmare, ea va trebui să se distingă grafic de celelalte 
rubrici. în cazul unei rubrici cum este „Agenda zilei”, un titlu colorat 
poate fi de folos cititorului, ajutîndu-1 să se orienteze. Domeniului 
informaţiilor cu caracter utilitar îi va corespunde, prin urmare, o 
poziţionare stabilă, uşor de recunoscut şi o structură tipografică clară. 

Articolul de opinie, sau comentariul, trebuie să se deosebească şi 
el de rubricile de ştiri. Cititorul trebuie să recunoască imediat că este 
vorba de părerea subiectivă a unui redactor şi nu de o ştire. 


Lizibilitatea 

Alături de claritate şi structurare, lizibilitatea are un rol important 
pentru o prezentare reuşită. Un articol despre casele vechi de la ţară 
ar putea apărea, publicat într-o revistă de turism sau într-un magazin, 
scris cu litere caligrafice. Aceasta s-ar potrivi cu stilul articolului, 
într-un articol de ziar, un astfel de truc ar fi inadecvat, literele cali- 
grafice l-ar deruta pe cititorul care răsfoieşte în grabă ziarul şi parcurge, 
în căutarea articolului ce-1 interesează, doar titlurile. Alegerea carac- 
terelor, mai ales a celor de bază, este decisivă pentru lizibilitatea unui 
cotidian. 


Stilul ziarului 

O altă funcţie de bază a formei grafice este transmiterea conceptelor 
redacţionale. Ea semnalează ce fel de stil are ziarul, cui se adresează 
şi ce exigenţe impune: seriozitate sau divertisment, conservatorism 
sau modernitate. 
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O scurtă comparaţie a cîtorva pagini de titlu (pagina întîi) ne va arăta 
ce am avut în vedere. Pagina de titlu a ziarului FRANKFURTER 
ALLGEMEINE este asociată de către observator cu semnalele „serios” 
şi „conservator”. La acest lucru contribuie absenţa totală a imaginilor. 
Pagina de titlu lucrează fără efecte vizuale, mizînd pe informaţie, pe 



FAZ este unul dintre 
puţinele ziare care mai 
folosesc încă litere fractur în 
partea superioară. 



Ziarul EMDER ZEITUNG dă 


impresia de televiziune 
imprimată. 


cuvînt. Titlurile articolelor nu au deloc spe- 
cificul titlurilor de primă pagină şi totuşi 
ele se remarcă datorită literelor groase şi spa- 
ţiului alb ce le înconjoară. Folosirea literelor 
fractur în frontispiciu, dar mai ales în co- 
mentarii, îi spune cititorului foarte multe 
despre orientarea ziarului. 

Organizarea ziarului FAZ dovedeşte 
suveranitatea editorului. Renunţarea la 
literele fractur ar fi o concesie făcută spiri- 
tului epocii şi, fără îndoială, nu ar afecta 
publicul cititor al acestui ziar, care mizează 
pe consecvenţă şi conservatorism valoric. 

Unul dintre contraexemplele cele mai 
radicale este astăzi EMDER ZEITUNG. 
Acest ziar oferă pe prima pagină extrem de 
multe informaţii scurte. Din relaţia dintre 
titluri şi textul principal putem stabili că 
aici se lucrează cu elemente specifice presei 
populare. Conceptul poate fi definit ca 
„televiziune imprimată”, conţinînd informaţii 
scurte, multe elemente vizuale: imagini, 
grafică şi logograme. Cu un concept asemă- 
nător, în general însă în patru culori, lucrează 
şi VORARLBERGER NACHRICHTEN. 

Al treilea exemplu este pagina de titlu a 
ziarului STUTTGARTER ZEITUNG. Ca şi 
în FAZ, el renunţă principial la fotografii pe 
pagina de titlu. Unica ilustraţie este o cari- 
catură în partea de jos. Cînd caricaturistul 
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ziarului nu desenează nici una, se renunţă 
la orice fel de imagine. Comentariul din 
coloana din dreapta este, din punct de 
vedere tipografic, un adevărat editorial, aşa 
cum se obişnuia în ziarele cu tendinţă: aici 
i se comunică cititorului „adevărata concep- 
ţie despre lume”. Semnalul emis de pagina 
de titlu este clar: „serios”, „conservativ”, un 
ziar cu „pretenţii trans-regionale”. Acest 
lucru are, din păcate, un singur impedi- 
ment: pretenţia nu se împacă prea bine cu 
realitatea. Din punct de vedere al răs- 
pîndirii, STUTTGARTER ZEITUNG este 
un ziar tipic regional şi nu se numără, în 
mod tradiţional, printre ziarele trans-regio- 
nale din Germania. Imaginea de ziar conservator este şi ea amăgitoare, 
deoarece STUTTGARTER ZEITUNG este un ziar liberal. 

îmbinarea strînsă dintre conceptul redacţional şi prezentarea 
grafică a dus în trecut la suprasolicitarea redacţiilor, în cazul elabo- 
rării unei noi structuri a ziarului. Deoarece jurnaliştii au neglijat 
această latură a profesiei, astăzi graficienii sînt cei ce dau tonul. 
Drept urmare, multe ziare nu s-au mai ocupat de elaborarea unor 
modele proprii, ci au copiat televiziunea pur şi simplu. în zilele 
noastre, televiziunea este depăşită ca model şi este înlocuită de 
media Online; de aceea, pentru ca presa zilnică să mai poată produce 
modele, jurnaliştii trebuie să se ocupe intens de problemele relaţiei 
dintre receptare şi selecţia şi ierarhizarea elementelor grafice şi tipo- 
grafice. 


STUTTGARTER 
ZEITUNG ^ 

iSn jSSES K* &b 



rl*. " ' ' ' • 



•• . * 

sJSr* 



STUTTGARTER ZEITUNG 
mai are pe pagina de titlu 
un editorial clasic. 




Prezentarea grafică a ziarelor 

Arta de a te limita 

L a început a fost cuvîntul: aspectul cotidianelor era doar o 
chestiune tipografică, de alegere şi potrivire a caracterelor, 
în prezent, acesta este, dimpotrivă, o îmbinare de semne, 
imagini, grafică şi culori. în acest context, faptul că aspectul grafic 
constituie, ca şi înainte, baza conceperii şi elaborării unui ziar, trece 
cîteodată pe un plan secundar. Nu trebuie subestimat impactul 
prezentării grafice asupra cititorului. Exemplul ziarelor populare, 
care trebuie să-l convingă zilnic pe cititor că merită să fie cumpărate 
este foarte elocvent. Ziarul BILD, aşa cum reiese şi din titlu, a 
început ca un ziar bogat ilustrat. Pe pagina de titlu a primului număr 
se aflau în principal imagini mari. Astăzi, ziarul se vinde mai ales 
datorită titlurilor şi nu imaginilor. 

Puţini dintre cititorii noştri vor ajunge ei înşişi în situaţia de a 
realiza macheta unui ziar sau a unei reviste. De aceea vom explica 
aici doar regulile de bază, importante pentru înţelegerea conceperii 
ziarelor, iar termenii tehnici vor fi explicaţi în partea dedicată revis- 
telor şi în glosar. 

O bună prezentare grafică presupune limitarea la puţine mijloace 
de organizare a paginii. Mult timp, s-a obişnuit ca în cotidiane să se 
folosească un număr mare de fonturi. Fiecare secţiune a unui ziar 
avea ambiţia să iasă în evidenţă printr-un aspect propriu. Pagina 
sportivă era scrisă cu alte caractere decît cea politică, rubrica de ştiri 
locale cu altele decît cea culturală. Conform regulilor unei paginări 
funcţionale, fonturile diferite trebuie să semnalizeze funcţii diferite. 
De aceea, în ziua de azi, cotidianele bine organizate obişnuiesc să 
lucreze cu puţine fonturi şi caractere. 
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Din punct de vedere al utilizării lor în cotidiane, fonturile pot fi 
folosite pentru textele de bază, corpul de text, iar pentru titluri, rubrici 
şi alte evidenţieri, litera de sublinieri. 

In cazul corpului de text, se recomandă folosirea unui singur font, 
care să apară pe toate paginile cu aceleaşi dimensiuni. Litera poate fi 
schimbată doar în domeniile care se disting cert de textul obişnuit 
de ştiri, cum ar fi de exemplu comentariile. Pentru rubricile de anun- 
ţuri şi informaţii utile sau pentru tabele sportive se pot folosi litere 
mai mici, deoarece aceste informaţii nu sînt utilizate de cititor inte- 
gral, ci selectiv, ca o carte de telefon. 

Alegerea literei de rînd este întotdeauna rezultatul unui com- 
promis între principiul lizibilităţii şi cel al economiei. Din motive de 
lizibilitate, ar fi de dorit o literă de rînd cît mai mare. Dar în acest 
caz s-ar reduce considerabil cantitatea de informaţie de pe o pagină. 
Atunci, fie ziarul ar trebui să aibă mai multe pagini, fie redacţia ar 
trebui să renunţe la o parte din ştiri. După război, cînd hîrtia era o 
marfa deficitară, cotidianele erau editate cu o literă de rînd foarte 
mică, parţial chiar cu litere de 6 puncte. Astăzi, mărimea literei de 
text s-a stabilit între 8 şi 10 puncte. Dacă o literă de 8 puncte este 
prea mică, se poate ajunge la un rezultat bun cu litere de 8 1/2 sau 9 
puncte. Deoarece spaţierea literelor de rînd este decisivă pentru lizi- 
bilitatea textului, nu este permis să se modifice înălţimea literei, 
spaţiile între litere, cuvinte sau rînduri. 

In cazul elementelor menite să sublinieze o informaţie, cum ar fi 
titlurile sau supratitlurile, trebuie găsită o combinaţie potrivită de 
tipuri de literă şi caractere. Regula de bază a combinării este că toate 
tipurile de literă trebuie să parvină din aceeaşi epocă, pentru a se 
armoniza din punct de vedere stilistic. Scopul urmărit prin combi- 
narea fonturilor este de a crea un contrast: două fonturi seminegre 
(semi-bold) de înălţimi diferite apar mai monotone decît un font alb 
(light) combinat cu unul negru (bold). Cel mai simplu este să se 
utilizeze tipuri de literă din aceeaşi familie de litere, de exemplu 
Helv etica normal, semi-neagră (semi-bold), cursivă (italic), neagră (bold) 
etc. Acestea se potrivesc întotdeauna stilistic. Chiar combinînd fonturi 
foarte diferite se poate ajunge la rezultate bune: un supratitlu scris 
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cu litere anticve va contrasta neapărat cu titlul principal scris cu 
litere groteşti. Pentru a combina două sau mai multe tipuri de scriere, 
trebuie să dai dovadă de multe cunoştinţe tipografice şi mai ales de 
fineţe. Nu se combină niciodată fonturi cu acelaşi tip de caractere. 
Prin alăturarea a două tipuri de caractere asemănătoare nu se va 
obţine tensiunea scontată, iar armonia din interiorul unei familii de 
litere va fi tulburată. 

O schimbare a aspectului titlurilor are sens doar în cazul în care 
acestea prezintă lucruri diferite din punct de vedere funcţional şi al 
conţinutului. Cititorul trebuie să poată distinge între articolele de 
ştiri şi rubricile de informaţii utilitare. Deoarece în partea destinată 
informaţiilor utilitare este imposibil de inserat un titlu care să anunţe o 
noutate, aceasta este supusă împărţirii în rubrici. O diferenţiere tipo- 
grafică se va face şi între ştiri şi articolele de opinii. Pagina culturală 
apare deseori scrisă cu alt tip de literă decît restul secţiunilor. Aceasta 
îşi are logica ei - foiletonul clasic reprezintă un amestec de comu- 
nicat şi comentariu. Spre deosebire de foileton, ştirile din pagina 
politică şi locală reprezintă, de fapt, acelaşi lucru şi ar trebui, de 
aceea, să fie tipărite cu acelaşi tip de caractere. în decursul timpului, 
în domeniul structurii ziarelor au apărut şi s-au impus anumite uni- 
tăţi fundamentale, care pot fi mereu variate. 

Titlurile sînt elementul de bază al imaginii ziarelor, care, din punct 
de vedere jurnalistic, ar trebui să comunice mesajul principal al unui 
articol. La acestea se adaugă supra- şi subtitlurile, care oferă citito- 
rului informaţii suplimentare. Ca urmare, titrarea unei publicaţii 
periodice trebuie să fie atît de cuprinzătoare, astfel încît să-i permită 
cititorului să decidă asupra cărui articol să se oprească şi pe care să-l 
treacă cu vederea. Pe de altă parte, după parcurgerea titlului unui 
articol, cititorul nu trebuie să rămînă cu impresia că a aflat deja totul 
şi că nu mai are nevoie să mai citească articolul propriu-zis. Pînă 
acum, se obişnuia să se lucreze cu cît mai multe elemente, adică să 
se combine titlul principal cu un supra- şi cu subtitlul. Astăzi există 
tendinţa de a folosi cît mai puţine elemente, la titlul principal adău- 
gîndu-se doar un sub- sau un supratitlu ca, de exemplu, articolul 
intitulat „Stuttgart 21” din imagine. Dacă în trecut ziarul era de 
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multe ori supraîncărcat vizual, astăzi există pericolul ca paginile să 
apară prea monotone şi plictisitoare. 

La alegerea anumitor elemente trebuie să se dea atenţie conti- 
nuităţii lecturii. Orice cititor începe cu titlul principal. In cazul unui 
supratitlu, ochiul cititorului va merge mai sus, apoi, sărind peste 
titlul principal, va parcurge subtitlul sau şapoul ( lead ). Mai logic ar 
fi, desigur, ca informaţia principală să fie prezentată într-un titlu 
principal, iar informaţia suplimentară într-un subtitlu. De aceea, în 
multe publicaţii reorganizate grafic, supratitlul serveşte la rubricarea 
tematică a materialelor. 

Clasicul şapou are rolul unui sumar, rezumînd cele mai importante 
idei dintr-o relatare. Atîta vreme cît titlul conţine suficiente ele- 
mente, şapoul nu are sens, el nefiind decît o repetare a celor spuse 
în titlul principal, sub- şi supratitlu. De multe ori, şapoul reprezintă 
doar o subliniere a primelor 2-3 fraze. S-au înregistrat cazuri cînd, 
împotriva oricărei logici, au fost introduse începuturi de reportaje. 
Ca o contra-reacţie, astăzi se renunţă la şapou, ceea ce duce uneori 
la monotonie tipografică. 

Cu ajutorul următoarelor trei exemple vom arăta cum sînt tratate 
problemele de bază ale organizării cotidianelor. 
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Ziarul NURNBERGER NACHRICHTEN lucrează cu foarte multe fonturi şi elemente 
tipografice diferite. Litera folosită în NURNBERGER este o variantă a Anticvei renas- 
centiste. „Nachrichten” este scris cu litere caligrafice, tipice tipografiei anilor ’50, 
’60. Titrarea articolului de cap de pagină este compus dintr-un titlu principal scris cu 
literă Bodoni extrem de înaltă şi neagră şi dintr-un subtitlu scris cu Digi Grotesc 
asemănător cu Helvetica. Deşi litera se schimbă, contrastul lipseşte, deoarce titlul 
principal, subtitlul şi nota introductivă sînt culese cu caractere negre. Titlul articolului 
de cap de pagină contrastează stilistic cu titlul în Digi Grotesc al articolului din 
chenarul din dreapta şi cu imaginea vizuală din cîmpul inferior. Şi totuşi, rămîne de 
neînţeles de ce articolul din dreapta este scris cu altfel de literă decît articolul cap de 
pagină deoarece, din punct de vedere funcţional, ambele sînt ştiri. 
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Fiecare articol al ziarului NURNBERGER NACHRICHTEN este 
supraîncărcat cu o mulţime de elemente tipografice. Din şapoul arti- 
colului de cap de pagină, cititorul află nu mai mult decît din supra- 
titlu şi, pentru că titlurile celorlalte articole sînt numai de un rînd, 
ele nu pot fi foarte sugestive. Cititorul trebuie să caute informaţiile 
principale în supratitlurile simple sau în subtitlurile duble. Elocvente 
în acest sens sînt titlurile ambigue „Schwerer Vedacht” (Acuze grave) şi 
„Hochst bedenklich” (Veşti îngrijorătoare). Problema cea mai gravă 
a acestei pagini rămîne totuşi că au fost amestecate fonturi din 
diferite epoci. Aceasta face imposibilă unitatea stilistică a aspectului. 


Sport 



U*e Seeler sotl den kriwnjţMchuttelteB 
HSV In ruhlgeres Fahiwasser brwgen 


La celălalt pol faţă de NURNBERGER 
NACHRICHTEN se află această pagină 
sportivă. Se renunţă la supratitluri şi 
şapou, precum şi la subtitluri, iar 
prezentarea se limitează la titluri duble 
(font Optima negru) şi la textul pro- 
priu-zis. Numai articolul de cap de pagină 
are un subtitlu cu Optima alb. Deşi pagina 
conţine multe titluri scrise în literă neagră, 
ea rămîne totuşi din punct de vedere grafic 
plictisitoare. 
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Ziarul AUGSBURGER ALLGEMEINE, modernizat de către graficianul Nobert 
Kiipper, este un model de prezentare grafică modernă. Cititorul poate să deosebească 
de la prima vedere articolele de ştiri de rubrica de informaţii, separată în acest scop 
de barele rasterului. Supratitlurile nu se mai folosesc. Titlul principal, scris cu Stone 
sans negru, formează un bun contrast cu subtitlul său, scris cu Anticva albă. Pagina 
a devenit variată datorită folosirii şapoului şi a titlurilor intermediare (intertitluri) . 
Titlurile pe trei rînduri ale articolelor de o coloană pot fi foarte sugestive pentru cititor. 
Capul de pagină preia din elementele specifice capului de rubrică, conferind dinamism 
paginii. Titlul paginii, mutat din mijloc, contrastează sugestiv cu titlurile. 
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Elementele grafice şi tipografice 
ale ziarului 


Placheta de titlu a unui cotidian se poate afla în mijlocul sau în stînga 
paginii. Varianta a doua pare mai modernă. De aceea, în cadrul unei 
reorganizări a ziarului, titlurile nu mai trebuie centrate. Unele ziare 
utilizează ambele forme. în majoritatea cazurilor, supratitlul este 
aliniat la stînga, iar titlul principal şi subtitlul sînt plasate central. 
Titlurile mari, de mai multe rînduri ale articolelor de o singură 
coloană stîrnesc îngrijorare atunci cînd sînt dispuse central. 
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Am văzut deja ce probleme pot crea supratitlurile. De aceea, tot mai multe 
ziare încep să utilizeze supratitlurile în scopul rubricării tematice. Dacă sub- 
titlurile constituie o trecere firească de la titlul principal la textul propriu-zis, 
atunci supratitlurile apar relativ nemotivat deasupra titlului principal. De 
aceea, supratitlul poate fi separat de titlul principal printr-o linie subţire. 
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die Besitzer von Gas-Kochherd 
gend kontrollieren ta lassen. 


■ VON KARIN rtULLER 

«Achiung, wenn Sie Gasgemch 
wahrnehmen cxler das GefUhi ha- 
ben, dass an Ihrem Gas-Kochge- 
răl etwas nicht stunmt, dar.n trcf- 


Bissingers Antrag, Kellei 

K o c h e 1 - Aufrcgung hat bei der ■ 
jiingsten Geaieinderatsitzung in Ho- 
chei am Montngabenri der Antrag 
Michacl Bissingers verursacht, den 


Seit 1. Mai neue Zo 

Von ddp/ADN-Kocrespondent 
Gerhard Kowalski 


Budapest. Fragt man westli- 
che Besucher nach den un- 


Au s 

meiner 

Sicht 


Han* 

Onketoach 

Eine Fragt' an die manniiehen Ia.’ 
r Stnd Sie sehon cmmai auf de 


Simbolul paginii locale (marca locală) este un alt element 
care-l ajută pe cititor să selecteze informaţia. în pagina 
locală cititorul va căuta ştirile ce reflectă evenimentele din 
nemijlocita sa apropiere. Marca locală este pusă în 
evidenţă prin folosirea altui tip de caractere pentru corpul 
de text sau prin folosirea majusculelor. Reorganizările 
grafice recente tind să plaseze marca locală ca un rînd de 
sine-stătător. 

Numele autorului arată cine a scris articolul şi măreşte 
veridicitatea şi credibilitatea informaţiei comunicate. 
Urmînd tendinţele personalizării, unele ziare specifică tot 
mai des numele autorului: redacţia nu trebuie să fie un 
grup anonim şi străin cititorului, ci un partener de 
discuţie. Noua înfăţişare a spaţiului dedicat autorului se 
compune din logo cu nume, fotografia şi, eventual, 
numărul de telefon al autorului, pentru întrebările pe care 
le pot avea unii cititori. Echipat astfel, un cotidian poate 
concura cu mediile interactive. 


KuuroinfcMiT Erwtn Hufow tCSU» ţp~ jăhrikrb ftir «ii* AnUgrfumen 
ilanteo ‘vU-wrrugrifT* «of du Ah «rrtdrt. dafl rieh - ar>dm ai* tas! 


: mvorsorge mit *rt- 

teu voiks»irt*chafi- 
ich verfehlten Kcw- 
umawrt/en w>Bt* 
irttnehr etn «3lge- 
trtner Steoerfrrt* 

«trag fur alte aur 
aindestens r#6M 
ahr* festgelegten 
uaiâţjefonnpB rfn- 
irtfohrt werden. Den 
(Urgent wird (Urnit 
leuerbch die Frrt- 
leit wledergegeben. ihre Ahertvor- Ikb 
org* nkht nur aorialWert und ge- trag 
chmltot iiber KapiUllebeiwv^rţd- den Vtj 
heruneen. v«vdern auch uri*»! aEer Ai 


SpariSrdenmg 
solhees 
fDraBe 
langfristigen 
Anlageformen 
geben 


fort KaptuUrtxl 
versk-foenjRgefl r 
mâffoch - *uf .ql 
Hfiriertea Kontl 
nk-ht grofW* Mill 
nenbeuăge mit P 
dai nicht grm] 
fertlften Steuen 
vikjjirn steuerl 
aufbauen kSnnl 
Der Vorsortefrrtf 


j 1988 hier. .Darnals hat man sich ge- 
y freut.' Jetzt plant sie den Ausrug. 


kimimunale.Sentorcneinrich- 1 
tungcn. 


DerWanner 
und sein 
rosarotes 
Nachbarsoziotop 


Den meisten stădtischcn Politii 
kern und Expert en ist der VVan-1 


Nicht fllr die 
Ewigkeit gebaut 

I Die Meinungen Qber die „Platte* gchen 
weit auscinande.r. Nicht nur bei den 
I Bcwhncm. sondern auch bei den 


Pentru ca articolele mai lungi să nu-l 
obosească pe cititor, textul trebuie frag- 
mentat cu ajutorul unor titluri inter- 
mediare (intertitluri). Acestea au efect 
relaxant şi reprezintă repere optice după 
care cititorul se poate orienta. 
Cea mai simplă formă de 
intertitlu este un rînd evidenţiat, 
spaţiat sus şi jos. Intertitlul 
trebuie să preceadă un nou 
alineat şi nu are voie să întrerupă 
textul în mijlocul unei propoziţii. 
Intertitlurile au un efect mai 
puternic cînd sînt încadrate între linii. O 
posibilitate mai interesantă de a frag- 
menta textele mai lungi sînt citatele. 
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Wiederbelebungsversuche 
fur sterbende Innenstadte 

Notbremse gegen den weiten Ausbau auf der „griinen Wiese“ 


Schwerin (ddpADN) • Gegen die drohende Ver- 
6dung der Innenstadte will Mecklerburg-Vor- 
pommern als erstes der neuen Bundeslănder mit 
einer Neugestaltung der Fdrdermittel angehen. 

Nach Auskunft cireş Sprechers oidneter Emwkklung im Ein- 
des Schwerincr Bauminislerl- îelhandel hal Mecldenburg- 
ums soH es spatestens im " “ 

mendcn Eruhjahr mdglrch I ^ ^ ^ m m 

dafi Minei ltlr den Stadt rV I ^ ^ pj I 1 

auch bei der Errichtung von * I 

zclliandclsfliichen einge g # 

worden kflnncn. Lv wim /«i IX I 


len an den Siadtrandern ent- 
standen und haben dem bis da- 
to dominlercnden innerstadti- 
schcn Handd knapp 40 Proieni 
des Umsaoes obgefagt. 

Im ndrdlichsien der neuen Lin- 
der hal slch in den vergaiigenen 
flinf Jahren zwar die Einzdhan- 


nur fiinf Pro/.*nt der i>cucn (ie- 
schttftsflăchen. Am dramatisch- 
sten hat sich die Veriogcrungder 
Einzelhandelsfiachcn In StraJ- 
sund voHzogen. Dort llcgen 
nach einer Studie des regiona- 
le» Verbandet dei Minei- und 
GmSbelricbe des Einzolhandels 


Klassenzimmer auf Rădern 
bringt Kindern die Natur năher 

Rollender Lehrpfad im Einsatz - Unterricht im Freien kommt bei den SchUlern an 

Von unserăm MitarOener Franz-Norbert Pionlek. Stultgari 

STUTTGART. Oia Schulstunde flndat im Freien Berbera Geiger. Die Diplom-Blologln betreut 
statt Mitten im Stuttgerter Wald drăngen slch Deutichlands ersten rollenden WekJlehrplad. 
Zw6lf|hhrige um Mikroskope, um BUitter und „Im Prinzip fahre ich in ganz Baden-Wurttem- 
Tlare bestimmen zu kdnnen. „Es geht darum, berg herum." Selt Herbst 1992 absolvlert» der 
den Kindem die Natur nâherzubringen", sagt Kleinbus schon liber 250 Elnsfttz». 

In dem Kurs geht cs diesmai uin tnert sich uuf den MilUeren Nck- der gchlirl. blind eincn Raum zu er 
am Bodcn lebendt* Ttere. Ncieh vor karraum". erzdhlt Burbnra Geiger; fiihlen und nnch den Beschreibun- 
— “ — ->-i — « * -■ «- zi_ — ■ ■ J • ■* -Ţ gen einen Stcckbrief lusammeniu- 

i kel setzt auf die Machtverhăltnisse in Bonn 1 Lu - "•“.“«r « 

para uber die Hindcnstruklur identili- 


Peking redet lieber mit 
dem freundlichen Kanzler 


PEKING {DPA) 

Aufienminister Klaus 
Kinkel war auch schon 
vor der spektakuiăren 
Ausladung in Peking 
nicht wiUkommen. 

■ VON ANDREAS LANOWEHR 
Obwohl jiihrliche AuBenmini- 
stnrkomultationen verciiibarl sind. 
ist AuKciuninistur Klaus Kinkel zu- 


ersler wesllicher Regjcrungschcf 
scit der blutigon Nieuerschlagung 


gschef war damit am Ende. Doch erreichte 
lagung dic Vorargening in Peking ihren 


der Dcmokralicbewcgung 1989 ei- Hohcpunkt. als der Bundestag in 
ne Ka serne der Volksbefreiungs- sciner Tibet-Kesolution schwere 
armee. Measchenrechlsvcrleizungcn Chi- 


Ricken erloste Dortmund 
mit dem Tor des Tages 


Durch einen 1 :0-Erfolg liber Steaua 
Bukarest kam Borussia Dortmund gestem 
zum ersten Sieg in der Champions League. 


Dortmund Eswar naturlich ţvie 
crwartet cine scbwoe Pârtie ge- 
gen den rumAnischen Voraeigc- 
klub der in der Hei mat etwa ei- 
nen Stellenweit wie Bayem 
Munchen haL Gegen die tech- 
nisch versierten Osteuropier 
mufire ja unbedingt cin Sieg her 
fur die Borussen, um in den 


Konzept des Trainers eine wich- 
tlge Rolle spielen solite. 

So mufiten die Nachwuchs- 
stOrmer Tanko und Ricken ne- 
ben Herriich in der Ofiensive fur 
den nbtfgen Druck sorgen. und 
beide'hatten auch zu Beginn ge- 
gen die defensiv eingestelhen 
Gâşte ihre Mbglichkeiten. Lars 
Ricken traf in der 14. Minute mit 
eiDem DistanzachuB nur den 
Pfosten. Doch das rich 


weil die Rumânen jetzt hâufiger 
die Entlashing im Angriff such- 
ten und BVB-Torhliter Mos Ar- 
beit bekam. Nach einer S tunde 
die Brldsung: in sdner besten 
Szene setzte sich Knut Reinhardt 
unwîderstehlich auf dem linken 
Flugel dundi und fiankte mafige- 
recht auf l^rs Ricken, der per 
Kopf das 1:0 erzidte. Da kamen 
dann auch die groOartigen Bo- 
russen-Pans auf Touren. Einmal 
mehr glich das Westfalenstadion 
einem Tollhaus. 34 000 Zu- 
schauer waren hdlauf begeistert 
und untersrOtzten ihre Mann- 
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Subtitlul este elementul tipografic pentru care există cele mai puţine variante. Spre 
deosebire de subtitlurile de mai multe rînduri, care apar destul de des, cele subliniate 
sînt excepţii. 

Şapourile au, în schimb, o varietate mare de forme de prezentare. în trecut, şapourile 
depăşeau de două ori lăţimea coloanelor textului de bază, iar uneori se întindeau peste 
toată lăţimea articolului propriu-zis. Dezavantajul unei astfel de formule tipografice 
este proasta lizibilitate cauzată de întinderea excesivă a rîndurilor în combinaţie cu 
corpul mic al literei. în plus, apar şi suprafeţele negre, care nu sînt deloc moderne. 
Astăzi, folosind procedeele de aliniere computerizată, şapourile culese cu literă de corp 
mare pot fi aranjate astfel încît să nu conţină goluri. Dacă şapoul este cules cu literă 
subţire, atunci el trebuie să fie mai înalt decît litera de rînd, pentru a se putea deosebi. 

Ideea unui mixaj între subtitlu şi şapou provine din domeniul layout-ului revistelor 
ilustrate. Spre deosebire de subtitlu, noua formă constă din propoziţii dezvoltate. 
Altfel decît clasicul şapou, această formă este culeasă cu caractere mai mari decît 
litera de rînd şi îndeplineşte funcţia de scurt sumar, mediind grafic între titlu şi text. 


Die Entfuhrer drohen 
mit Ter ror akten . 

Noch kein Lebenszeichen der verschleppten Frauen 


Von den beiden in Costa Rica 
entfiihrlen Frauen, elner 
Schweizer Reiseleiterin und 
einer deutschen Tourlsdn, 
iehlt nach wie vor jede Spur. 


j Drei Tage nach der Entfuhmng Schreiben, das 

;r Schweizer Reiseleiterin und zelle lag. aufmerld 
I einer deutschen Tourfstin in Costa Oie Polizet 


Der Prieater Eduardo Bolanos essen sassen. Die schwerbewaff- 
wlll zwlschen beiden Seiten ver- nete Gruppe verschlepptc die bei- 
handeln. wenn ih ro der Bischof den Frauen und hlntcrhess einen 

” ite^Dcr pf arre r w| Gemein derat leh nt Nutzungsănderung emeut ab 

fiihrem ab Veri 
vorgeschlagenwori 
Die coslaricaniJ 
tung «La Nacion| 
inem anonymen 


] Heilbrunner weigern 
sich hartnăckig 


G olMJnterschcide 

Im kurzenl 
Spiel ist 
die Spitze 
Lăngen 
voraus 

Von DIETER KODITEK 

STUTTGART. Jedcn Tag ein Matur- I 
kord - nach diesem Motto verlauferi I 


Hotel Mana soli kein Senlorenwohnheim werdcn 


Bad Heilbrunn- Biirgermei- 
ster Martin Rachhuber und die Bad 
Heilbrunner Uemeinderile treten 
in der Frage, waa au* dem scit gerou- 
mer Zeit leerttehenden „Hotel Ma- 
rii" werdeu soli, weiterhin «uf der 
Stelle. Bei derjUngsten Zusamroen- 
kunlt am Mootagabend wurde, wie 
gehabt, emeut ein Antrag der Besil- 
zerf emilie Mbst) auf NufzungUnde- 
rung abgelehnt. Mit 13 gegen vier 
Stimmen sprach sich das Gremium 
gegen ein Seniorenwohnheiin aut. 

Trotz dea Vetos de* Batsgremi- 
utr.s (die wer.lgen Befilrworter ka- 
men aus den Reihen der FWG und 
der Criinen) kann davon ausgegan- 


chen Planen kommen. Verwundert 
zeigten sich einigeR&te, dafl dem An- 
tragkeineweiteren llnterlagen bei- 
gcfugt waren. So bleibe unbckannt. 
monierten sie. werder kdnfligcTra- 
gersein solie, welrhe Caste ins Auge | 
gel aflt seien und wieviele Bellen das 
Haos kiinflig haben solie. Bachhu- 
ber und sein CSU-Parteifreund Pe- 
ter Brombergcr folgirten daraus, 
dafl „da wohl mchrdahintersteckt". 
Nachdem der fruhere Antrag fur ei- 
ne Reha-Klinik weiterhin giiltig sei, 
der neue nun wohl auch genehmigt 
werde, „und viellricht noch ein paar 
weitere Antrăge kommen", wolle 
sich die Besitzerlamilie of I enbar si- 
le MOgllchkeiten offenhalten. um 
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NACHRICHTEN 


UNI Storebrand don. muB den Unternehinens&nga- elnsbank kein Splelbail ffrr Obemah- 

Steigert Ergebnis ben vom DonrtersUg zufolge noch mespekulationen sei. sagte Kopper. 

eeircnuber den ersten sechs Mona- Unfall: Brite fuhr links 


New York, dem New Yoţ 


gegonuber den ersten sechs Mona- “ * nnn ouperv»^ gc, piuaţi, muc îuui inuva 

m* *'n ^B^wibserLbiÎs <,Dde akgwchlo**” «S <^ c « k »reh«» («ra). Aul Linksverkeh, aagatrffl. fuhr cin Brac (30| I 
gesteigerl. uas Belneosergebnis i ftV» w am Dwnstag mit seinem Krad. bis Ihm in einer Unkskurve cin Auto I 

habe auf 2,76 (1,99) Mrd. nkr Bcim Zusammcnstofi wurdc cr schwcr vedem. 

637 Mlll. DM) zugelegt. teflte die 

mi^JNlŞţwjbran^n^ ' £î ll er Zigaretten-Trick 

t%^£TTiî£ASUS: 

Eu vivuce t Ru uamkra. Untoio. **»- iairtoiveroieb cu opressen. Sie bctnuiv 


SERVICE 

Kino 

Seite 12 

Wctter 

Scite 1 3 

Kenzeitc 

Scite ] 4 

Thcater 

Scite 15 

Radio, TV 

Scite 16,17 J 

Gebrauchtwagcnmarkt 

Scite 18 

Immobilienmarkt 

Scite 27-30 

Stdlemiurkt 

Seite 32-36 


AiwuuxfrowAR: aoroa," Tottrtwi Ale- * in:h€a (dpe). 7,we> Mănner auj Gcteenkirchen versuchlcn ci- 
Vivace. 5. r!s Montetona, Umbwo. Wtow- |atetterjvcrtrieb zu oprcssen. Sie bchaupi - icn. sie kdnnten Zi- 
a R_- Ţipata. Sverway, starwng. 7. R.: pautomaten gewakks âffoen. Bt-i der Gddebcrgabc auf dcm 
- îPr.^ Satane. 8.1T: Unde*. jgebnde wurden sic festgcnommcn. 


Kirt. & R-: Deytime, Avânt. Na- 

iMtkfcNf ţnorgan. 14.20 Ut»): 
Thfonartxn. Picano. 2. R.: fte- 
«pering Gras*. & R.: Hetrroda. 
4. R.: Alugla. Royat Amy, My 


Gewinnquoten 


Namen * Notizen • Neuigkeiten 


J 25. Vsrsnttatttmg 
Lotto am Sametag 

Qewimklasse 1: 
Gewinnklasse 2: 
Gewinnklasse 3: 
Gewinnklasse 4: 
Gewinnklasse 5: 
Gewinnklasse 6: 
Gewinnklasse 7: 
SpW 77 

tea 1 Clin. 


1x12 725 129.10 DM 
9 x 893 350,30 OM 
98 x 4 1 021,10 DM 
2585 x 5183.80 OM 
128 618 X 104,10 DM 
178 S73 X52.40 DM 
2 024 360x7.90 DM 


Ham Kotchnick [jjflMBHk 
erhălt die dlev 
jahtige Otto- r 
Hahn-Friedens- 
medaille in 

frOhere Bremer >gL. . - 
Burgermekter 

und EU-Admini- ■HHHkm.. 
strator in Mo- Ha rts 

star wird fur sein Koschnkk 
persdnlkbes Engagement in der 
getcsiten Stadt m 8osnien-Her- 


Bonn. WtedKlaw Terechow, keine 
akute Gefahr fur die ReformpoH- 
tik. RuOland brauche aber drkv 
gend eki flrukturelîe Umgestal- 
tung der Wirtschaft, ei ne rapide 
Steigefung det Produktion und «- 
ne spurbate Verbesscrung des Ic 
bemstandards der 8ev6lkefung. 
**+ 

Der amerikaniKhe Pr Jsident Sili 
Clinton hat am Montag den 
KongreB formei! ersucht, der 
Entsendung von 20 000 US-Sol- 


‘ ■‘•""'Bse 1 Super 7: urtoseut 

Alforft '• 1892 052,20 DM 

fi se 2: 10x77 777,00 DM 

Bse3: 93x7777,00 DM 

las sen. dîe den Gro&flughafen B5€ 4: 945 x 777,00 DM 

von Ballidogle oder die Landepi-? 58 9294 x 77,00 DM 

st» sucfwestlrch von Mogadischu ^ * 1 ^ , 9^ ^M 

a nflic 9 en.E,e,kl*»Xe An- f“ V ‘*° 3781 1 5 ’°° °“ 

lagen, die der Korltrofle seines 
Erzrivalen Genera IMohammed 
Farah Aidid unterstehen. zum I 
.K amofoebiet*. J| 


Kommentar 


Uberfăllig 


Titlurile rubricilor şi ale anunţurilor 

formează al doilea mare domeniu al d“ rSX 

imaginii ziarelor, alături de titlurile 

, • ii j . • • a . , I . • . I •/ J nicht ander# alo normalen Menechen. 

articolelor de Ştiri. Aspectul titlurilor de Zum Beispiel kann er wAhrend der Erho 

I • • . | « j l w i j lungspauae endlich maJ in Ruhe leacn. 

rubrici trebuie sa se deosebească clar de 
cel al articolelor de ştiri, fără a deveni 

însă un corp străin pentru cititor. Una dintre cele mai vechi forme ale rubricării este 
inversarea titlului normal prin folosirea tiparului negativ: litere albe pe fond negru. 
O altă posibilitate constă în culegerea titlurilor de rubrici cu majuscule sau în înca- 
drarea lor între două linii. Acest procedeu dispune de o varietate de linii subţiri şi 
groase care pot crea tensiune în articol sau în pagina în care sînt utilizate. Introducerea 


tiparului offset în majoritatea tipografiilor permite redacţiilor cotidianelor să folo- 
sească fără mari probleme rasterul. 
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Chenarele pot fi un mijloc de accentuare şi de evaluare a informaţiei. 
O ştire plasată într-un chenar va fi receptată mai intens decît una 
neîncadrată. Totuşi, nu vom abuza niciodată de chenare, deoarece folo- 
sirea lor în exces duce la anularea efectului scontat. Evidenţierea prin 
încadrare are rost doar atunci cînd textul încadrat contrastează cu 
majoritatea celorlalte texte. 

Specialiştii de azi resping chenarul ca mijloc de evaluare a infor- 
maţiei, deoarece se pare că cititorii nu percep funcţia chenarului. 
Chenarele au avut un impact mai mare în trecut. In paginarea în scară, 
chenarele erau singurele elemente ce se paginau în bloc. Astăzi chena- 
rele se mai folosesc totuşi ca element de evidenţiere, cu condiţia ca 
liniile să fie de cel puţin un punct. 

Cu ajutorul chenarelor pot fi ordonate elementele disparate 
vizual. Deosebit de productive sînt chenarele în cazul blocurilor de 
informaţii utilitare cu multe anunţuri şi informaţii scurte. O altă 
posibilitate este de a încadra imaginile disparate, pentru a le delimita 
de textele ce le înconjoară. 

Posibilităţile de modificare a aspectului chenarelor sînt relativ 
restrînse. Forma de bază este cea cu linii egale ca grosime. Cu ajutorul 
mijloacelor de redactare computerizate DTP 1 , în spatele chenarului 
tradiţional pot fi realizate umbre. Chenarele devin astfel mai plastice 
şi se evidenţiază optic. O altă variantă este aceea de a plasa blocurile 
de text pe un raster gri sau colorat. în acest caz se poate renunţa, în 
principiu, la chenarul linear, însă prin acest procedeu se înrăutăţeşte 
lizibilitatea textului. Se pot folosi doar nuanţe foarte deschise. Pentru 
astfel de tipuri de cadre s-a încetăţenit termenul american „Box”. 


1. în franceză PAO (n.r.). 



34 


GHID DE TEHNOREDACTARE 
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In Nordrhein- Westf alen 1998 
keine Lottoscheine m^hr 


MUNSTER ţdpa). In Nordrhein- 
Westfalen fălit 1998 dor Lotto- 
schein weg. Spieler brauchen 
dann in dcr Annahmostelle nur 
noch ihre Zahlen einzutippen. Das 
i Terminal spuckt danach cine Art 
| Kassenbon aus, der gut aufbe- 


AnnahmeschluB ist samstags. Das 
ist gestern in MOnster bekannt ge- 
worden. Hintorgn — 


lttsung des Tipj 
Computer ist die 
Femtibertragung 

.... Bereits im nachstj AusschuB klărt letzte 

wahrt ya»rrien-.solltp....rienn ..obne. narh.und nach 40<] Etat-Streitigkeiten 

Basler Teuerung 1 ... 

^ ir angeschld 
Stabil fcher Elma 


i die Quţ 
| den Ans 
Gewinij 


3. 


bei 1 ,8 Prozent 

Basai. SDA. Dic Basler Jahresteue- 
rung ist im Oktober bei 1.8% vtrrharrt. 
Dcr Konsumentenpreisindex sank- wie| 
txreils im Oktober des Vorjahnas - um 
0,1%. Bis Jahrescnde diirfte die Tcue- 
rung die Zwei-Prozent-Marke nichtl 
mehr errctchcn, crwartet das Siatisti-| 
sche Am( des Kantons Basd-Sladt. 

Die Preise IUr KonsumgOtcr scien 
im Oktober iiber alle crhobenen Giitcr- 
gruppen hinweg gesunken oder slabii 
gebliebcn, hetsst es in cincr Mitteilung 
des Amtes vom Frcitag. DieT euerungs- 
entwicklung verlaufe derzeit schr flach: 
Bei der Jahresteuerung sci zwar nochl 
deutlicb der Einfluss der Mehrwertsteu- 1 
cr sichlbar, dic Teuerung far dic Ictzten 
sechs Monate betrage jedoch mir gera- 
de 0.1%. Halte die- verimltene Preis- 
cntwicklung auch năchstcs Jahr an, 
werde auch die Jahresteucrung raschj 
auf 1 oder weniger Procent sinken. 


|Lqndesspiegel 


Re<j t di mri i i (AOH) » MK dem 
MaushattwntvnHf lui 19% 
wird sich der Koelilionuul- 
vrhuB m einer Sondersilttmg 
voraussKhikh morgen b«f J*- 
sen. Stntbg wxj u. *. noch ei- 
nige Posten im (ui des Kut- 
tusminnter iurm, d*c Auislat- 
lung der landcspolirei towie 
die GeWer IGr den Kuslen- 
schirtz. Seraien w*rd aoth dai 
Abiiknmungtvtrhaften der 
beden Partnvr im landtag 

Zweckentfremdung 
wird erschwert 

Sdnnnn • vermutlRh nod» 
irnemen QuanaJ 1 9% wird 
in Srhwc» in. Rostock, Whmar, 
St/alwnd, GreHswaW. Meu- 
brandenburg. Neustreliu. 
Waren und Gustrow fine Ver- 
ordnung gegen die Zwerkent- 
frerodung von Wobrwaum 
greilen. Dort ăarl kVelwohn 
iwm dann nur #n»t Genehmi- 
gung dei jeweiligen Stadto- 
berhauptet Gcwerbcrwtsken 
Tugefthrt werden. 

Weibnachtsmănner 
schnell bestellen 

Sdw wH n (dpa) • Wrr in 
Sthwerin nodi einen We«h- 
Famdien- 
benbtigt. 
Spttesieni 
er benei It 
berttamt 
Om 40 
des Ar- 



v«>»den. Fv»r fund 42 Mitlio- 
n«n Mark enliieM bis rum Ju- 
ni 19% orunittelbar an def 
Promenade dai Strand-Moiel 
Kubner mit 100 Zimmem. ei- 
nem rweigeuNorvgen Fnneă- 
und Saunaberckh und einem 
Restauram 

Wethbischof Werbs 
im Domkapitel 

SriHMertnifSemburg (CB) • 
Ocr SehwerlnerWeihbfKhol 
Norben Werbs ist vom Ham- 
burger îrrbisrhol ludwtg 
A rttka mp gestern n> einem 
der drei nkhlresidiercnden 
Domkapilglare fur dos katho- 
Ikrhe frrbistum Hamburg ei- 
nannt vsorden. OasOomkas»i- 
lei besteht aus adn Mitgiie- 
em, von denen lunf (di* resi- 
dicrcnden) in der fcschohiadt 
wobnen. 2u kuieren gebdrt 
auth der aus Sdtwerin slam- 
mende Generafvikar des l'l- 
bistuiw» Hans Prier Spira. 

Wieder Aktion 
.Sattelfest" 

Neustrelfti • Auhaki lur die 
dicsjihrige vieoe Aktion .Sat- 
tclfest' de» Landesvcikehrs- 
wadil und des Sdisvermcr 
WiriKbaftsminisieriums ist 
am 18. Oerember in NeusUe- 
litr. 2 iei der Aktion HI ein si- 
rherer Umgang dcr Kinder 
mit tf*rn Fabrrad. 

Hohe Haftstrafen 
fur Zuhâlter 

brandenburg (dpa) • Sm 
Ziihaher-Pioiefl vor dem 
Undgefkhţ Neubrandenburg 
sind gestern Strafen rwiuhen 
dietiahren. dreiMonaicn M> 
vrte rehn Monaten verhingl 
worden. Dat Gerkhi befand 
diedrei Angcklagten im Alter 
rwisrhen 29 und 42 Jahien 
der Zubăfterei ode» der Beihil- 
te d»zu fur sehuid<g. 


2 . 


1. Cea mai simplă formă a chenarului este cea cu linii egale. 

2. în cazul acestei rubrici, chenarul accentuează unitatea tematică a tuturor articolelor. 

3. Foarte neobişnuit este acest chenar deschis dintr-un ziar elveţian. 

4. Rasterul poate realiza şi el un efect de încadrare. 
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ZUR LEUSTITNCSPRCFUXG tind dir Mityliedrr der FrtlwiHiyeti F eue nveftr W< 
hausrr Bauhnf angetrctm Tirllgtruitninen haben Han» FiscAtmbvr, H an * lyfis 
nvnn One, Mans Streicher, Christian Aitrrutnn, Klaut HtriUngleehner, Chrutti 
bnum, Andrea » KerfchbaHtner, Johann Schlotter. Ştefan Măn and NicoUu KJi 


Imaginea verzală clasică 
este semnalizată prin 
majuscule folosite la 
începutul textului ce o 
însoţeşte. 


Formatul imaginii ne spune că este vorba de 
un „ bastard el are pe lîngă titlul propriu şi 
un început de text scris cu majusculă. 


Macstro: Celibidachc dirigiert 

SUJ KMREN n» Svrgiu Celibidache.drr vorriner ’WocKe starb.kal Arte win 
Prxtgratmn grăndvrt: Der Ser. der zeigt eimm der raren Koruertir.it tchnute 
mit dem Chefdirigentm dei Miinehner Phitharrnonikeraut drot Jmhrv 1971. 
Cetpitdf werdvn Werke von 1‘rokojir.ff urni Wagner (19.30 Vhrf i>hotu; <i|w 



Există imagini ce nu pot fi 
intitulate pentru că nu sînt 
urmate de nici un text. Pentru 
aceste imagini decorative, sînt 
recomandabile formatele proprii. 


Termenul imagine verzală denumeşte o fotografie care nu aparţine nici unui articol şi 
conţine ea însăşi doar un text scurt. Acest motiv decorativ nu are nevoie de o explicaţie 
largă. Termenul provine din practica de a scrie cu majuscule (verzale) începutul 
textelor ce însoţesc o imagine. Prin aceasta se semnalează că imaginea nu se referă la 
nici un articol. Deoarece acest mic semnal tipografic nu este suficient de intens, 
imaginile verzale au început să aibă şi titluri proprii. Astfel, este clar de la prima 
vedere că este vorba de o unitate de sine-stătătoare. Caracterul singular al unei imagini 
verzale poate fi evidenţiat şi printr-un chenar. 


Punerea în pagină 


De la haos la paginarea în module 

P aginarea ziarelor editate acum cîteva secole seamănă foarte 
mult cu cea a paginilor de publicitate a ziarelor moderne. Toate 
anunţurile curgeau unul după altul, fiind paginate în scară. 
Dacă un anunţ nu încăpea într-o coloană, restul textului era plasat la 
începutul celeilalte coloane. La început, şirul de anunţuri era divizat 
de cîteva mărci locale, mai tîrziu pentru acest lucru s-au folosit 
titlurile intermediare. 


Paginarea în scară 

Originea acestei paginări se află în tiparul de carte. în lucrările de 
format mare şi în alte lucrări reprezentative, cum ar fi Biblia, textul 

era cules în două coloane, astfel încît lăţi- 
mea coloanei să nu îngreuneze lectura. 
Cotidianele timpului utilizau acelaşi tip de 
paginare ca şi cărţile, dar, în plus, au început 
să alinieze articolele unul după celălalt, în 
coloane. Această formă de paginare s-a mai 
păstrat pînă azi în enciclopedii şi lexicoane. 
REGENSPURGISCHE REICHSPOST-ZEI- 
TUNG din anul 1741 folosea paginarea de 
carte. Articolele se succed şi continuă în 
coloana următoare, respectiv pe pagina 
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următoare. Unicele elemente de separare sînt locul şi timpul cînd a 
fost scris articolul. Aceste scurte date sînt plasate central. Titlurile, 
ca instrumente de evidenţiere, lipsesc cu desăvîrşire. 

Avantajul acestei paginări vine din simplitatea realizării. Nu 
trebuie uitat însă că articolele erau aranjate în ordinea sosirii lor în 
redacţie. Dacă un articol, sosit mai tîrziu, trebuia plasat în capul 
paginii sau pe pagina de titlu, atunci întreaga paginare era bulversată. 
Dezavantajul constă în faptul că articolele nu puteau fi evaluate 
vizual. Toate ştirile aveau aceeaşi pondere. Această paginare s-a im- 
pus totuşi în cotidianele care preferau formatele mari, ce permiteau 
inserarea mai multor coloane. Pe un format mai mare, această formă 
de paginare risipeşte orice speranţă de claritate. Ea permite, în 
principiu, doar o citire consecutivă a articolelor. 

De aceea, următorul pas important pentru evoluţia graficii în 
jurnalism a fost „inventarea” titlului. Originea lui se găseşte în foile 
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volante şi proclamaţiile din timpul Reformei, care aveau o circulaţie 
largă. Aceste foi volante au generat şi apariţia conceptului de ziar: 
„ziar” însemna la început nimic altceva decît „noutate, ştire”. Mai 
tîrziu, conceptul a dat numele şi suportului purtător de noutăţi. 

Proclamaţiile, care erau uneori afişate public, conţineau rînduri- 
-titluri care scoteau în evidenţă ştirile. Preluarea titlurilor de către 
layout-ul gazetăresc a făcut posibilă evidenţierea unei ştiri pentru 
a-i sublinia importanţa. Astfel, pentru prima dată, activitatea de 
asamblare a elementelor grafice şi tipografice a textelor capătă o 
funcţie jurnalistică. 


Paginarea în ramă 

Odată cu introducerea titlurilor, a trebuit schimbată şi forma de 
paginare, deoarece paginarea în scară oferea numai la început spaţiu 
pentru un titlu ce se întindea pe mai multe coloane. De aici rezultă 
că întreaga structură a paginii trebuia reorganizată. Fiecărui modul 
de text i se atribuia acum un titlu mai mult sau mai puţin lung, care 
trebuia să se afle în ton cu conţinutul articolului. Astfel a apărut 
paginarea în ramă, care a impus noi standarde în domeniul cotidianelor. 

Paginarea în ramă plasează la începutul articolului un titlu, iar 
dedesubt este dispus textul propriu-zis, în coloane de lungimi 
diferite. Dacă e să privim produsul unei paginări în ramă sub aspect 
funcţional, vom remarca faptul că titlul nu este numai o evidenţiere 
vizuală, ci şi un mijloc de ordonare a paginii. Cititorul poate distinge, 
datorită titlurilor, care text aparţine unei teme sau alteia. 

De aici, rezultă că un titlu are o funcţie dublă : prin mărimea lui, el 
semnalează cititorului importanţa unui articol sau, cel puţin, impor- 
tanţa pe care redactorul o atribuie acestui articol. în acelaşi timp, 
titlurile divizează pagina şi-l ajută pe cititor să se orienteze. 

Această pagină din REGENSBURGER STADT-UMSCHAU, un clasic 
„deşert de plumb”, este exemplul tipic pentru paginarea în ramă. 
Fiecare titlu este un element de divizare care ordonează şi struc- 
turează pagina. Titlurile lasă să se identifice cărui complex de teme 
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aparţine un text sau altul. Dacă sub articole pe mai multe coloane se 
află un articol pe o singură coloană, acestea sînt separate printr-o 
linie, ca să nu se creeze impresia că este vorba despre un intertitlu, 
ci de titlul unui articol nou. Această ordine a paginii ar trebui să fie 
şi azi măsura unei paginări eficiente. Diferite elemente ale paginării 
în scară s-au păstrat pînă în prezent la unele ziare. în exemplele 
următoare, titlurile îndeplinesc funcţia de ordonare doar parţial. 
Cititorul trebuie să inspecteze cu atenţie pagina pentru a-şi da seama 
de logica plasării materialelor. Bineînţeles că cititorii ziarelor în 
cauză sînt obişnuiţi cu această formă de paginare. Din punct de vedere 
funcţional însă, construcţia este lipsită de logică, deoarece regulile de 
bază provin din sisteme diferite. 
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în principiu, această pagină trei din SUDDEUTSCHE 
ZEITUNG este ordonată clar. Rămtne totuşi o coloană 
în plus, care, neavînd titlu, aparţine modelului de pagi- 
nare în scară. Ea poate fi atribuită vizual atît articolului 
de sus, cît şi celui de jos. Abia conţinutul ei ne arată că 
ea aparţine articolului de cap de pagină. Aşezarea în 
pagină a acestui articol este contradictorie: textul şi 
fotografiile se întind pe şase coloane, în timp ce titlul 
doar pe cinci. 



dintelui Clinton în Bosnia, cea de-a doua, din colţul drept de jos, poate aparţine atît 
articolului despre Clinton, cît şi celui despre Cecenia. Din punct de vedere vizual, se 
creează impresia că articolul referitor la vizita lui Clinton are patru coloane, deşi în 
realitate este vorba de două articole care au fiecare cîte o coloană netitrată. 
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După exemplele prezentate, am putea încheia tema paginării în 
ramă, adăugînd că aceasta este învechită şi tinde să fie înlocuită astăzi 
de paginarea-bloc sau paginarea în module. In aproape toate publicaţiile 
recent apărute s-a renunţat la paginarea în ramă. Am rata însă şansa 
de a cunoaşte avantajele acestei paginări care, deşi nu mai este pro- 
movată, continuă să existe. Multe reguli de organizare, valabile şi 
azi, îşi au originea stilistică în paginarea în ramă şi pot fi înţelese 
doar cunoscînd această formă de paginare. 

Aproape întregul areal gazetăresc din Germania a fost dominat în 
ultimii ani de cîţiva graficieni care au aplicat peste tot aceleaşi prin- 
cipii de bază. De aceea, revenirea pe viitor a paginării în ramă nu 
pare imposibilă. Unul dintre motivele demodării acestui tip de pagi- 
nare este preluarea aspectului tehnic de către redacţii. Paginarea în 
ramă necesită foarte multă îndemînare şi experienţă, mult mai multă 
decît cea de care dispun, de obicei, redacţiile. Paginarea-bloc şi în 
module poate fi însă realizată şi de un neavizat în domeniul mache- 
tării şi paginării. 

Ideea de bază a paginării în ramă este ordonarea clară a paginii. 
Scopul ei estetic este, în detrimentul clarităţii conţinuturilor, îmbi- 
narea articolelor între ele. De aceea, una din regulile de bază ale 
paginării în ramă este că pagina nu trebuie să aibă nici o fractură 
longitudinală sau transversală. De aici, reiese că în orice coloană 
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trebuie să existe atît pe verticală, cît şi pe orizontală un element de 
legătură. Structura de bază a paginii nu trebuie să conţină nici o linie 
de separare. 

în spatele acestei reguli se află un ideal estetic, conform căruia 
ştirile nu sînt elemente separate, iar ziarul trebuie să fie o „creaţie 
artistică de ansamblu”. Coerenţa tuturor ştirilor este accentuată vizual. 
Acest imperativ se traduce în practică prin amplasarea articolelor (cu 
excepţia capului de pagină) la înălţimi diferite, astfel încît ele să se 
întrepătrundă. îmbinarea dintre articole trebuie să fie perceptibilă şi 
să cuprindă suprafeţe mari de text. 

Paginarea în ramă evită poziţionarea articolelor la aceeaşi înălţime. 
Avantajul acestei practici este că, astfel, fiecare titlu în parte acţionează 
mai eficient, fără a le contamina pe celelalte, îndeplinindu-şi mai 
pregnant funcţia de contrast şi de evaluare. 

Prin îmbinarea elementelor separate, o pagină de ziar se umple 
de viaţă. Ea nu mai riscă să devină plicticoasă sau schematică. în 
schimb, există riscul ca ea să devină haotică şi nebuloasă. Acest lucru 
se poate întîmpla, de exemplu, cînd un articol constă dintr-o coloană 
de text extrem de lungă şi una extrem de scurtă. în mod ideal, lungi- 
mea coloanelor unui articol trebuie să se afle într-un raport echilibrat 
(de exemplu 1 :2 pentru un articol de două coloane sau 1, 5:3:1 pentru 
un articol de trei coloane). în nici un caz paginarea în ramă nu admite 
o coloană neîntreruptă. 

Principala problemă a paginării în ramă constă în ordonarea textelor 
şi a imaginilor. în multe cazuri, cititorul îşi dă seama de această ordine 
abia după ce a parcurs începutul articolului şi al textului ce însoţeşte 
imaginea. De asemenea, în paginarea în ramă, informaţiile suplimen- 
tare referitoare la o temă, care se află într-un chenar, nu au o legătură 
vizuală directă cu textul central. Dezavantajul paginării în ramă este 
faptul că cititorul trebuie să se orienteze în pagină după criterii de 
conţinut. într-un timp în care media electronice (mai comode) 
avansează, tinzînd să reducă din ce în ce mai mult timpul rezervat 
lecturii, acest fapt constituie fără îndoială un neajuns. Pe de altă 
parte, se poate însă spune că paginarea în ramă îl face pe cititor să fie 
atent la conţinutul ziarului. 



PUNEREA ÎN PAGINĂ 


43 



oThurfnQcrTao 


Pagina de titlu a ziarului THURINGER 
TAG, care între timp a trecut la pagina- 
rea-bloc, ne arată, pe de o parte, avanta- 
jele paginării în ramă: aceasta duce la 
dispunerea echilibrată a temelor prin- 
cipale în pagină. Fiecare titlu iese bine în 
evidenţă, deoarece stă singur. Marea pro- 
blemă însă este ordonarea imaginilor. La 
fiecare imagine din pagină trebuie să te 
întrebi cărui text îi aparţine. Din punct 
de vedere funcţional, această pagină este 
un eşec. Paginarea în ramă nu poate 
justifica de ce imaginea de o singură 
coloană ţine de articolul pe trei coloane 
de dedesubt, cînd din punct de vedere vizual 
ea aparţine textului de deasupra. 



Paginarea în ramă duce la o repartizare clară a temelor principale în pagină. 

Marea problemă rămîne însă ordonarea imaginilor. 

Cei care lucrează astăzi cu paginarea în ramă trebuie să aibă grijă 
de ordonarea textului şi a imaginilor. Textul şi imaginile au nevoie 
de o îmbinare. Impresia generată de pagină trebuie să-l ajute pe cititor 
în încercarea sa de a descoperi textul căruia îi aparţine imaginea 
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înainte ca acesta să cunoască conţinutul articolului. Acest lucru se 
poate obţine dacă imaginea va fi înconjurată de text din cît mai multe 
părţi. Dacă imaginile sînt la fel de late ca articolele, se recomandă ca 
ele să stea între titlu şi textul propriu-zis. In nici un caz o imagine 
care este mai îngustă decît articolul nu va sta deasupra acestuia. Se 
provoacă astfel o ruptură vizuală. Dacă o imagine este poziţionată 
lîngă un articol, atunci titlul, sau măcar un rînd din titlu, va cuprinde 
şi imaginea. Astfel se obţine o legătură clară între text şi imagine. 

Un alt tip de probleme 
ce pot apărea la pune- 
rea în ramă a textului 
şi imaginilor: impresia 
vizuală ne face să 
credem că imaginea 
aparţine articolului 
din stînga, deoarece 
se află cu două coloane 
în cadrul acestuia şi 
numai cu una singură 
în cadrul celui din 
dreapta. în realitate, 
această imagine este 
o ilustraţie pentru 

articolul din dreapta. Imaginea împarte articolul din stînga în două blocuri, care nu 
mai au nici o legătură vizuală. 


Ziarul vienez STANDARD, care apare de puţină vreme, 
foloseşte paginarea în ramă. Prin încadrarea imaginilor 
în articole, ordonarea textului şi a imaginilor devine 
clară. La structurarea eficientă a paginii mai contribuie 
şi liniile între articole care formează în acelaşi timp un 
element tipografic decorativ. Prin paginarea în ramă şi 
prin dispunerea titlurilor, această pagină arată foarte 
îngrijit. 
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Paginarea în bloc 

în paginarea în bloc textul nu mai este împărţit în coloane de 
lungimi diferite, ci formează un bloc compact. Avantajul este că pagina 
obţine un şablon de dreptunghiuri. Articolele nu se mai îmbină, ci 
stau unul peste altul sau alături. Blocul de text devine, împreună cu 
titlul, un element de organizare şi structurare a paginii. Totuşi, pagi- 
narea în bloc nu clarifică întotdeauna relaţia text-imagine - una din 
principalele probleme ale asamblării elementelor grafice şi tipogra- 
fice în pagina de ziar. Aceasta o deosebeşte de paginarea în module. 


Pagina de sport a ziarului BADISCHEN TAGBLATT 
este o pagină cu blocuri de text Rezultatul este o pagină 
formată din dreptunghiuri. Acest concept evită să plaseze 
unul lîngă altul titluri mari, ca acestea să nu se influen- 
ţeze reciproc Aranjarea materialelor în trei coloane 
verticale prin suprapunerea elementelor de aceeaşi lăţime 
face pagina statică şi lipsită de suspans. în schimb, ea 
este percepută ca fiind foarte clară. Totuşi, dacă ima- 
ginea de sus aparţine în mod evident articolului de cap 
de pagină, atunci imaginea din stîngajos poate aparţine 
atît articolului de deasupra, cît şi celui de dedesubt. 

Ideea estetică de bază a paginării în bloc este nu de a îmbina ştirile, 
ci de a le poziţiona separat, suprapuse sau alăturate. împărţirea paginii 
în dreptunghiuri tinde să plaseze titlurile unul lîngă altul. Acest 
lucru se remarcă mai ales la articolele lungi, de o singură coloană. în 
jargonul profesional (german - n.r.), ele se numesc pietre funerare şi 
sînt evitate de către editori. Totuşi, în practică, ele apar destul de 
des. La paginarea-bloc, articolele pe mai multe coloane pot apărea la 
aceeaşi înălţime, direct unul lîngă celălalt. Aceasta creează probleme, 
mai ales cînd titlurile au mai multe rînduri pline. Cititorul poate sări 
din greşeală de la un titlu la altul. NEUMARKTER NACHRICHTEN, 
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care se confruntă cu această problemă în pagina sa de titlu, a găsit o 
soluţie, introducînd o linie separatoare între blocurile tipografice. 



Pagina de titlu a ziarului NEUMARKTER NACH- 
RICHTEN ne arată ce probleme pot apărea în cazul 
alăturării a două titluri de aceleaşi dimensiuni. Ele au 
fost soluţionate prin introducerea unor linii separatoare 
între articole, care nu permit trecerea spontană de la 
un titlu la altul. Impactul acestor titluri nu este, nici 
el, foarte puternic, deoarece titlurile se influenţează 
reciproc. 


Pericolul de a trece de la un articol la 
altul poate fi evitat prin folosirea titlurilor 
de dimensiuni diferite sau prin încadrarea 
articolului. Alăturarea articolelor mai are 
un neajuns: fiecare titlu reprezintă o evi- 
denţiere apreciativă. Cînd două astfel de 
evidenţieri stau alături, ele îşi diminuează 
reciproc semnificaţia de accent. 

Paginarea în ramă a obţinut rezultate mai 
bune la acest capitol, repartizînd titlurile pe 
întrega pagină. De aceea, multe ziare care 
au ales paginarea în bloc respectă principiul 
că titlurile nu au ce căuta unul lîngă 
celălalt. Originea estetică a acestui prin- 
cipiu se găseşte în paginarea în ramă. Din 
punct de vedere al impactului produs asupra 
cititorului, acest principiu este valabil şi 
pentru paginarea în bloc, deoarece eviden- 
ţierea temelor centrale prin titluri este 
destul de eficientă. 



Pe această pagină de politică 
a ziarului MUNCHNER 
MERKUR se găsesc aşezate 
una lîngă alta patru „pietre 
funerare” (Grabsteine). 
Cu ajutorul liniilor de 
demarcaţie între articole 
este evitată contopirea titlu- 
rilor acestora. 
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Regula că pagina nu trebuie să conţină o fractură longitudinală 
sau transversală a fost preluată, şi ea, de către paginarea-bloc. Dar 
aceasta pare a nu a mai avea sens, deoarece idealul estetic al pagi- 
nării în bloc nu prevede ca articolele din pagină să se îmbine. Regula 
contrazice tocmai organizarea paginii în dreptunghiuri, aşa cum şi-o 
propune paginarea în bloc. 


Paginarea în module 

La formele cele mai simple ale paginării în bloc, numai textul 
formează un dreptunghi. Imaginile pot fi, ca şi în paginarea în ramă, 
integrate în text sau pot sta deasupra, sub sau lîngă el. în acest caz, 
relaţia text - imagine nu mai este clară, ci rezultă din conţinutul 
articolului. 

Pentru a înlătura acest neajuns a apărut, ca o ramură a paginării 
în bloc, paginarea în module. Regula de bază a paginării în module este 
că toate textele şi imaginile care tratează o temă trebuie să formeze 
un dreptunghi. Modulele sînt separate unele de celelalte prin linii 
orizontale şi verticale. Cititorul îşi poate da seama de la prima vedere 
care texte şi imagini alcătuiesc un articol. Mai exact, toată pagina 
este divizată în cadre. în acest fel, titlurile îşi pierd funcţia lor de 
ordonare a paginii. 

Paginarea în module avantajează conţinutul articolelor. Cititorul 
recunoaşte de la bun început articolul care-1 interesează, cu toate 
elementele lui, şi nu este indus în eroare de ordonarea confuză a 
textului şi imaginilor. Paginarea în module facilitează astfel lectura 
ziarului. Datorită regulilor sale simple, paginarea în module este 
uşor de realizat în redacţii. Greşelile de paginare sînt practic excluse, 
deoarece liniile ce încadrează articolul impun respectarea regulilor 
paginării în module. 

Există totuşi pericolul ca, în timp, paginarea să facă ziarul să arate 
schematic şi plictisitor. 



48 


GHID DE TEHNOREDACTARE 



Pagina mixtă a ziarului AUGSBURGER ALLGEMEINE: paginarea în module reali- 
zează o ordonare clară a textului şi imaginilor. Deşi articolul despre Dior (dreapta, 
sus) nu are nici o legătură cu imaginea alăturată, ambele sînt perfect ordonate de 
către linia orizontală a cadrului. Modul de funcţionare a paginării în module se 
remarcă, mai ales, în cazul fotografiei lui Mick Jagger (mijloc, jos). Fără cadru, ea ar 
putea fi atribuită mai multor texte. Liniile cadrului impun o graniţă clară între 
articole. în paginarea în module titlurile nu mai au funcţia de divizare a paginii. De 
aceea articolul de două coloane despre Regină (stînga, sus) se mulţumeşte şi cu un 
titlu pe o singură coloană: ordinea în pagină este asigurată de liniile cadrelor. 



Organizarea paginii 

Arta de a evidenţia 

A rtistul Volker Hildebrandt a încercat acum cîţiva ani să 
deseneze paginile de titlu ale unor cotidiane. Corpul 
textului a devenit în acest proces o suprafaţă cenuşie. Pe 
acest fundal se disting clar titlurile negre, fotografiile care au devenit 
suprafeţe întunecate şi abstracte şi elementele colorate. 


Aşa arată pagina de titlu a ziarului MITTELBAYERI- 
SCHE ZEITUNG după redesenarea ei de către Volker 
Hildebrandt: abstractizarea anumitor elemente scoate 
în evidenţă titlurile articolelor şi imaginile care con- 
stituie accentuări care asigură în pagină contrastul şi 
tensiunea. 

Acest procedeu a furnizat şi cîteva surprize. Hildebrandt a descoperit 
că specialiştii în machetare de la ziarul BILD au inserat în pagină un 
decor de Crăciun constînd din două luminări aprinse. El a devenit 
vizibil abia după ce pagina a fost redesenată. Acest procedeu 
reprezintă şi o excelentă metodă de control al calităţii fotografiilor: 
după redesenare se poate spune dacă o imagine este recognoscibilă. 
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O imagine difuză conduce întotdeauna spre un original de slabă 
calitate. Această metodă explică, de fapt, însuşi modul de funcţionare 
a machetării: prin abstractizare se observă că producţia de ziare 
reprezintă o permanentă alternanţă de elemente accentuate şi neac- 
centuate. O pagină în care accentuarea lipseşte sau este prea slabă 
nu este capabilă să atragă atenţia. Exemplul cel mai radical îl con- 
stituie „deşerturile de plumb”. Pe de altă parte, o pagină nu poate 
conţine prea multe accentuări, deoarece atunci ea devine haotică. 
Orice accentuare are nevoie de un fundal pe care să se evidenţieze. 

Măsura în materie de accentuări o impune grupul-ţintă al unui 
ziar: un ziar popular exagerează întotdeauna accentuările, dar un ziar 
supraregional nu-şi poate permite acest lucru. 

O bună punere în pagină este arta accentuării potrivite. O pagină 
de ziar trebuie să posede vitalitate şi să nu aibă nici o suprafaţă 
moartă. Ca mijloc de accentuare pot fi folosite fonturi speciale, ima- 
gini, grafice, culoare, adică tot ce iese în evidenţă pe fondul corpului 
de text. 

O pagină care conţine puţine accentuări are nevoie de o reparti- 
zare cît mai eficientă a acestora. O pagină cu multe accentuări trebuie 
să le asigure o ordine strictă pentru a nu cădea în haos. 


Accentuarea prin poziţionare 

Articolul de cap de pagină serveşte la divizarea paginii, fiind cel 
mai important articol. El reflectă rezultatele muncii de evaluare a 
redacţiei în procesul de selecţie a ştirilor. Concomitent, el are funcţia 
de a introduce pe cititor într-o nouă pagină. Această regulă de bază 
este general acceptată. Opiniile diferă însă în ceea ce priveşte poziţio- 
narea articolului de cap de pagină. Multe redacţii de ziar sînt de 
părere că el trebuie plasat la marginea de sus a paginii. Acest concept 
este totuşi ineficient atunci cînd articolul de cap de pagină nu conţine 
ilustraţii. în acest caz, partea de sus a paginii este blocată de un corp 
de text, iar pagina devine plicticoasă. 
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Acestei pagini de titlu a ziarului DONAUKURIER îi 
lipseşte un element avînd funcţiile unui articol de cap de 
pagină. El nu are nici un titlu care să reprezinte un punct 
de atracţie pentru cititor. în plus, cele două articole de 
cîte două coloane stau alături şi au aceeaşi înălţime. 
Relaţia dintre fototextul mic şi imaginea mare este, şi 
ea, nesatisfăcătoare. 


Pentru gradarea titlurilor într-o pagină există două concepţii 
diferite. Prima prevede ca titlurile să devină tot mai mici cu cît 
înaintezi spre piciorul paginii (partea de jos a paginii). Din punctul 
de vedere al ordinii conţinutului, aceasta înseamnă că articolele cele 
mai importante se află sus, iar cele mai puţin importante - jos. 


în acest caz titlurile devin tot mai mici spre subsolul 
paginii. Există pericolul ca cititorul să nu mai parcurgă 
articolele din partea de jos a paginii. 

Materialul ilustrativ este bine plasat deasupra articolului 
de cap de pagină. Această concepţie reuşeşte să învio- 
reze partea de sus a paginii, iar imaginea nu se inter- 
sectează cu linia de pliere a ziarului. Pagina arată bine 
atît pliată, cît şi desfăcută. 

A doua concepţie prevede ca articolul de cap de pagină să stea în 
partea superioară a paginii, în timp ce în mijloc (şi pe linia de pliere) 
să se găsească un articol mai mic, iar la piciorul paginii să se afle un 
articol care ar contrabalansa articolul de cap de pagină, dar care i-ar 
fi subordonat primului din punct de vedere al receptării. 
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Această ediţie a ziarului OSTFRIESEN ZEITUNG 
prezintă o repartizare reuşită a punctelor-cheie în 
pagină. Elementul dominant este articolul de cap de 
pagină din partea de sus. Urmează cîteva titluri mici, 
anunţînd articole de una sau două coloane. Articolul de 
patru coloane de la piciorul paginii are un titlu mare care 
divizează pagina, contrabalansînd articolul de cap de 
pagină. Neajunsul paginii este plasarea textului deasu- 
pra imaginii. Aceasta din urmă va fi intersectată de linia 
de pliere şi nu va fi luată în seamă decît după desfacerea 
completă a ziarului. 


Al doilea model este mai atractiv, deoarece accentuările sînt 
repartizate mai bine în pagină. Acest aspect nu permite paginii să se 
degradeze în partea ei inferioară. Primul model, cu titluri din ce în 
ce mai mici în partea de jos, defavorizează articolele de la piciorul 
paginii şi-l face pe cititor să le treacă cu vederea. 

Regula de bază va prevedea, prin urmare, ca articolul de cap de 
pagină sau, cel puţin, titlul său să se afle pe partea de sus a paginii. 
Atît timp cît articolul de cap de pagină poate fi recunoscut ca atare 
după titlul său mare, nu contează dacă textul se află sub linia de 
pliere. In cîmpul de sus pot fi inserate atunci ilustraţii mari. 


Pagina regională „Hier und heute " (Aici şi acum) a 
ziarului WESTDEUSCHE ZEITUNG conţine un articol 
de cap de pagină distinct, care are un titlu lung şi o notă 
introductivă de cîteva rînduri. El nu reprezintă totuşi o 
bună călăuză pentru cititor, deoarece este plasat prea jos, 
sub linia de pliere. 





ORGANIZAREA PAGINII 


53 


Accentuarea cu ajutorul imaginilor 

Titlurile sînt cele care structurează conţinutul unei pagini. Ele 
accentuează ordinea orizontală şi verticală, acţionînd static. Fotogra- 
fiile, cînd nu sînt izolate, se potrivesc bine în această schemă datorită 
formei lor dreptunghiulare. Fotografiile însufleţesc pagina prin 
multitudinea de motive, forme şi axe. Imaginile sînt, spre deosebire 
de text, mesaje necodificate care se abordează direct. Toate studiile 
arată că cititorul îşi îndreaptă privirea mai întîi asupra imaginilor. 
Imaginile constituie în pagină domenii de receptare libere, care for- 
mează o structură suplimentară faţă de cea a coloanelor şi titlurilor. 
Poziţionate asimetric, acestea pot deveni surse de efecte interesante. 

Repartizarea imaginilor în pagină depinde în mod decisiv de 
numărul lor. In cazul cînd se foloseşte o singură imagine - ceea ce 
reprezintă, în majoritatea cazurilor, prea puţin - există trei posibi- 
lităţi: fotografia poate sta în cîmpul superior, în mijloc sau în cîmpul 
inferior. Dacă fotografia este plasată în cîmpul inferior, atunci partea 
de sus a paginii va fi un „deşert de plumb”, ceea ce de regulă este 
absolut nepotrivit. Este preferabil ca fotografia să se afle în partea de 
sus, acolo unde, împreună cu articolul de fond, se află şi centrul de 
greutate al paginii. Dar există acum pericolul să se transforme cîmpul 

inferior într-un „deşert de plumb”. Soluţia 
este ca imaginea să se găsească în mijlocul 
paginii, astfel suprafeţele moarte vor fi înlătu- 
rate. Dacă nu se foloseşte decît o imagine pe 
pagină, atunci ea trebuie plasată cît mai 
avantajos. 


Unica fotografie din această pagină a ziarului 
SOLOTHURNER ZEITUNG este plasată într-un mod 
necorespunzător, la piciorul paginii. întreaga structură 
pare foarte gr oaie, iar partea de sus a paginii, care este 
un „deşert de plumb ", nu te îndeamnă deloc s-o citeşti. 
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Din acelaşi SOLOTHURNER ZEITUNG provine şi 
contraexemplul reuşit: imaginea mare, împreună cu 
titlul, formează în susul paginii centrul de greutate. Cele 
trei imagini din cîmpul inferior care se subordonează 
articolului central risipesc mahmureala. Textul lung este 
înviorat prin introducerea a două titluri intermediare. 


Această pagină a ziarului SUDDEUTSCHE ZEITUNG 
reprezintă cazul ideal de poziţionare a imaginii: imagi- 
nea de format mare a fost plasată în mijloc. Astfel, au 
fost suprimate toate suprafeţele moarte. Această ordonare • 
este totuşi nepotrivită pentru pagina de titlu, deoarece 
imaginea nu poate fi văzută decît după despăturirea 
ziarului. 


în mod normal, centrul de greutate al unei pagini n-ar 
trebui să se afle în cîmpul de jos. Această regulă poate fi 
încălcată dacă, pe pagina opusă, centrul de greutate se 
află în cîmpul superior. Exemplul de faţă prezintă o 
pagină a ziarului RHEINISCHEN MERKUR. Aici, 
imaginea a fost plasată în mod conştient în partea de 
jos, pentru a lăsa textul să curgă peste fondul fotografiei. 
Astfel, forma textului imită motivul imaginii. 
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Cînd într-o pagină de ziar se folosesc două imagini, trebuie luate 
în considerare cîteva aspecte: în mod evident, imaginile nu vor sta 
aproape una de alta. O accentuare reuşită presupune ca imaginile să 
fie repartizate în pagină pentru a crea un contrast prin opoziţia de 
formate şi mărimi. 

Plasarea imaginilor poate fi verificată printr-un procedeu simplu: 
pentru aceasta trebuiesc unite prin linii centrele tuturor imaginilor. 
Dacă rezultatul este o linie verticală sau orizontală, plasarea este 
nepotrivită. Ea nu face în acest caz altceva decît să confirme formatul 
paginii în loc să creeze tensiune. în cazul a două imagini, diagonala 
este axa ideală care trebuie să cuprindă, pe cît se poate, întreaga 
pagină. Imaginile nu au voie să stea la aceeaşi înălţime şi nici să 
înceapă şi să se termine în aceeaşi coloană. 

O paginare interesantă presupune, în afară de aceasta, ca imaginile 
să aibă dimensiuni diferite. Una din ele trebuie să domine în jumă- 
tatea de sus a paginii, iar cealaltă, mai mică, să stea în jumătatea de 
jos. Accentuarea are de cîştigat dacă imaginile au formate diferite. 
Pe o pagină nu au ce căuta două imagini portrait (format înalt) sau 
două imagini landscape (format lat) . O pagină cu două imagini va utiliza 
ambele tipuri de format pentru o mai mare intensitate a accentuării. 



în această pagină din ziarul STUTTGARTER ZEITUNG se folosesc două ilustraţii 
care au acelaşi format landscape şi aceleaşi dimensiuni. în plus, imaginile sînt plasate 
exact una sub cealaltă. Pagina este statică şi lipsită de vitalitate, deşi ilustraţia din 
cîmpul inferior este un montaj de patru imagini. 
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Dacă într-o pagină se folosesc imagini de acelaşi format, 
ele trebuie dispuse cît mai contrastant, aşa cum sînt dis- 
puse, de exemplu, imaginile din DONAUKURIER. 



în acest caz s-au folosit imagini de format diferit: imaginea din partea de sus este 
landscape, are trei coloane şi formează centrul de greutate, iar a doua fotografie este 
portrait, contrastînd cu prima. Totuşi, repartizarea lor este nesatisfăcătoare. Ambele 
imagini încep în aceeaşi coloană, fiind aproape suprapuse. Aceasta face ca jumătatea 
din stînga paginii să fie lipsită de un accent optic. 
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Această pagină din DONAUKURIER este reuşită din 
punctul de vedere al repartizării imaginilor, accentuării 
şi varietăţii deformate: sus se află o imagine landscape 
mare, iar jos o imagine portrait formează polul ei opus. 
Dacă unim centrele imaginilor, vom obţine o diagonală 
care intersectează aproape întreaga pagină. Nici o ima- 
gine nu începe şi nici nu se termină în aceeaşi coloană. 



Alt exemplu pozitiv: de data aceasta, sus se află o 
imagine foarte înaltă care contrastează cu imaginea 
landscape de la piciorul paginii. 


Cînd într-o pagină se utilizează trei imagini, regulile rămîn, în 
principiu, aceleaşi: formate şi dimensiuni cît mai diferite, o imagine 
dominantă şi o repartizare contrastantă a imaginilor. Aceasta din 
urmă se poate controla prin acelaşi procedeu de unire a centrelor 
imaginilor. In cel mai bun caz, rezultatul este un triunghi care aco- 
peră arii cît mai vaste şi nu are nici o latură orizontală sau verticală. 
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Această accentuare cu imagini este, aproape în totalitate, greşită. Deşi există trei 
fotografii de dimensiuni diferite, toate trei sînt însă portrait şi, în plus, toate se 
termină în aceeaşi coloană. Dacă unim centrele imaginilor, obţinem un triunghi foarte 
ascuţit, care ar putea fi înlocuit printr-o dreaptă. Densităţii de imagini în dreapta i 
se opune un corp de text continuu în partea stîngă. 



In această pagină culturală a ziarului FREIEN PRESSE, imaginile sînt repartizate 
optim. Nici o imagine nu stă la acelaşi nivel, nu începe şi nu se termină în aceeaşi 
coloană. Fotografia din dreapta sus formează, datorită mărimii sale, centrul de greutate. 
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Chiar şi cu patru imagini se poate obţine o accentuare reuşită: dacă unim centrele 
celor patru imagini, obţinem şase linii dintre care nici una nu este orizontală sau 
verticală. Varietatea este asigurată de diversitatea de dimensiuni şi formate. 


Alte procedee de a realiza o pagină atractivă constau în selectarea 
imaginilor: ar fi plictisitor să vezi trei imagini întregi sau trei detalii, 
în cel mai bun caz se alege un detaliu, o imagine întreagă şi una par- 
ţială. Instinctiv eşti dispus să utilizezi imaginea întreagă, care, oricum, 
este reprezentativă, cu dimensiunile cele mai mari, şi să păstrezi 
detaliul mai mic. O aşezare în pagină eficientă demonstrează că este 
mai captivant să prezinţi un detaliu foarte mare, iar imaginea în- 
treagă alăturată să fie mică. Tocmai inversarea raportului detaliu/ 
dimensiune este cea care produce cele mai spectaculoase contraste, 
însă libertatea de acţiune este limitată de posibilităţile de reprodu- 
cere a rasterului ziarului, care este mai puţin performant decît cel al 
revistelor, el putînd descompune o imagine cu mai puţină acurateţe. 

Cînd în pagină se folosesc mai mult de patru imagini, scopul nu 
mai este de a crea contrastant, ca în cazurile precedente. în acest 
caz, există pericolul ca o pagină de ziar să devină agitată şi haotică. 
De aceea, se recomandă ca măcar unele imagini să formeze o struc- 
tură clară, adică să avem grijă de ordine. O imagine trebuie să 
domine, celelalte trebuie să se subordoneze celei dintîi. 
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Deşi în această pagină de călătorii imaginile sînt 
aranjate foarte clar, ea rămîne dezordonată. Lipseşte un 
motiv central dominant care să formeze relaţii vizuale 
cu celelalte imagini. De aceea, ochiul rătăceşte pe 
pagină, fără a găsi un punct de plecare. Mulţimea de 
imagini contrastează cu blocul de text. 



Folosirea multor imagini într-o pagină este tratată mai 
bine în acest exemplu din STUTTGARTER ZEITUNG 
(în original pagină-color) . Sus se află o imagine domi- 
nantă, care formează centrul optic de greutate. Datorită 
numărului mare de imagini, dintre care trei la piciorul 
paginii, s-a putut realiza un echilibru. Blocul de text 
devine mai uşor de citit prin introducerea unui format 
portrait şi a unuia landscape, iar coloanele fără 
imagini sînt sparte printr-un citat. 


Montajul este decisiv pentru evidenţierea mesajului pe care-1 trans- 
mite fotografia. Regula de bază a montajului este următoarea: tot ce 
este neînsemnat şi nu ţine de motivul principal trebuie îndepărtat. 
Astfel, motivul principal va fi accentuat. O altă posibilitate este mon- 
tajul neconvenţional care sfidează orice reguli. Ca exemplu poate 
servi o imagine portrait ce este montată în formatul landscape. 




ORGANIZAREA PAGINII 


61 



Acest insolit montaj fotografic contravine la prima vedere 
tuturor regulilor de lucru cu fotograf ile de persoane: capul, 
partea superioară şi picioarele au fost decupate. Montajul 
este o parafrază din filmele western: acest cadru al camerei 
de luat vederi se regăseşte cu regularitate în scenele de duel 
de stradă. 


Această fotografe a fost montată perfect: poliţistul şi 
şarpele capturat se afă în centrul imaginii. Toate 
celelalte detalii, care se puteau vedea în fotografia 
originală şi care puteau distrage atenţia de la motivul 
principal, au fost îndepărtate. 
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Pe această pagină este realizată, prin 
montaj şi alegerea motivului, o prezen- 
tare ideală. Fotografia de detaliu este 
redată la dimensiunea maximă. Este 
accentuată de montajul neobişnuit care 
indică cufundarea pianistului în muzică 
prin fixarea într-un pronunţat cadru 
orizontal a suprapunerii capului cu mar- 
ginea superioară a partiturii. Fotografa 
completă, care arată integral persoana şi 
pianul, este reprodusă la o scară simţitor 
mai mică. Şi mai mici sînt cele două foto- 
grafii în perspectivă din josul paginii. 
Ceea ce este mic în original este reprodus 
mărit şi reciproc, ceea ce este mare este 
reprodus micşorat. Astfel se realizează 
contrastul celor trei imagini. 


Regulile pentru accentuarea paginilor cu ajutorul titlurilor şi al 
imaginilor sînt valabile indiferent de paginaţia folosită. Ţelul punerii 
în pagină este de a crea suspansul. Paginatorul Clemens Barmettler a 
exprimat cel mai bine acest lucru: „Un produs atractiv se realizează 
prin contrast, prin efectul conjugat al unor elemente dif erite din pagină. 
Aici se fac cele mai multe greşeli: totul este uniform, perechi contras- 
tante ca mare/mic, lumină/întuneric, vertical/orizontal, dinamic/ 
static sînt rareori puse în valoare. Doar introducerea simultană a 
două valori diferite amplifică efectul ambelor elemente” ( Sage&Schreibe 
3/1996, p. 25). 



Arhitectura ziarului 

Model unitar sau varietate 

U n ziar cu format - această expresie are un sens dublu. Ea 
semnifică faptul că ziarul satisface din punct de vedere al 
conţinutului cerinţe înalte, dar că, în acelaşi timp, are şi 
o mărime reprezentativă. 

In spaţiul lingvistic german există trei formate de ziar. Cel mai 
mare este formatul nordic, pe care-1 folosesc FAZ, SUDDEUTSCHE 
ZEITUNG şi BERLINER MORGENPOST. Formatul renan sau mediu 
este utilizat de STUTTGARTER ZEITUNG, AUGSBURGER ALLGE- 
MEINE sau PASSAUER NEUEN PRESSE. în format berlinez - cel mai 
mic - apar NURNBERGER NACHRICHTEN, WESTDEUTSCHE 
ZEITUNG şi WOCHE din Hamburg. 

Titlurile ziarelor nu ne lasă să ghicim formatul lor. RHEINISCHE 
MERKUR apare în format nordic, în timp ce NORDWEST ZEITUNG - 
în format berlinez. în plus, trebuie să spunem că nu există nici o 
normă în privinţa dimensiunilor ziarelor. îndeosebi formatul renan 
utilizează mai multe variante de mărimi. 

Toate cele trei formate de ziar au un lucru comun, şi anume că, în 
procesul de producţie, ele sînt pliate pe mijloc şi trebuie despăturite 
înainte de a fi citite. Aceasta este deosebirea esenţială faţă de tabloid. 
Tabloidul apare şi el în format nordic, renan sau berlinez, paginile 
lui însă sînt de două ori mai mici şi sînt împăturite la nouăzeci de 
grade. Tabloidul poate fi răsfoit ca revistele. 

Marele avantaj al tabloidului îl constituie comoditatea lui. Toate 
studiile legate de publicul cititor arată că formatele mari de ziar sînt 
percepute ca fiind nepractice. Mai ales în drum spre serviciu sau în 
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autobuz ziarele de format redus se arată a fi mai potrivite. în 
Germania, tabloidul este folosit aproape exclusiv pentru suplimen- 
tele ziarelor. Doar puţine ziare, cum ar fi ziarul popular BZ (Berlin) 
sau WOCHENPOST, profită de posibilitatea de a edita un produs 
comod. Spre deosebire de Germania, în Austria tabloidul este mult 
mai răspîndit. Unul din cele două mari ziare populare KRONEN- 
-ZEITUNG apare în acest format; un alt exemplu îl reprezintă şi 
KLEINE ZEITUNG din Graz. 


FnraWurterRundsehau 
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WESTDEUTSCHE ZEITUNG 
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Toate cele patru formate de ziar care 
apar în spaţiul lingvistic german: 
FRANKFURTER RUNDSCHAU 
apare în format nordic. Formatul 
renan este reprezentat de BERLINER 
ZEITUNG. WESTDEUTSCHE ZEI- 
TUNG este tipărit Informat berlinez. 
KLEINE ZEITUNG din Graz este un 
tabloid bazat pe formatul berlinez. 


Dezavantajul esenţial al tabloidului este că el nu permite sub- 
împărţirea ziarului în secţiuni. Ziarul nu poate fi, deci, dezmembrat 
în părţi componente şi citit concomitent de mai multe persoane. 
Tabloidul ce conţine multe suplimente sau are un volum mare nu 
este comod. 
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în Germania mai existăîncăregula nescrisă că un ziar cu pretenţii 
mari trebuie să aibă şi un format mare. Atît FAZ, cît şi FRANK- 
FURTER RUNSCHAU şi WELT, iar în ultimii ani şi SUDDEUTSCHE 
ZEITUNG, apar în format nordic. Unica excepţie între ziarele supra- 
regionale o constituie TAZ, care, ca publicaţie alternativă, apare în 
format berlinez, fiind astfel preferatul navetiştilor. 

Multitudinea de formate de ziar din Germania prezintă un mare 
dezavantaj: cotidianul, ca organ publicitar supraregional, a devenit 
nepractic. Editorii de ziare din alte ţări s-au decis de mult asupra unui 
format unic, pentru a uşura accesul clienţilor la anunţuri. în Austria, 
de la reprofilarea ziarului NEUEN PRESSE, nu mai există decît for- 
matul berlinez şi chiar şi ziarele tabloide care se bazează pe el. Şi în 
Elveţia toate ziarele apar în format berlinez. în Olanda, marele 
format nordic, pe care-1 folosesc toate redacţiile, este standard. 


Structura ziarului 

în alcătuirea cotidianelor există două modele, absolut diferite: 
primul utilizează o structură standard a tuturor paginilor, care se 
repetă şi care variază foarte puţin, cel de-al doilea preferă utilizarea 
unor pagini specifice care corespund tematicii, avînd o structură 
grafică proprie. 

Un exemplu de paginare standardizată a tuturor paginilor este 
BERLINER MORGENPOST. Aproape toate paginile sînt construite 
după modelul 1+4+1. în stînga stă întotdeauna un cadru mono- 
coloană, care este în mod clar mai lat decît celelalte cinci coloane din 
pagină. Cadrul poate conţine tot felul de rubricări - de la agenda 
zilei pînă la note scurte sau comentarii. în deschiderea paginii stau, 
mai întotdeauna, patru coloane şi o imagine mare. în coloana din 
dreapta stau ştiri scurte, iar în josul paginii - cîteva comunicate 
scurte, care se subordonează articolului de fond. 

Acest concept are mai multe avantaje: întregul ziar se prezintă 
foarte unitar. în afară de aceasta, machetarea neschimbată asigură o 
structură optică satisfăcătoare a paginii şi o accentuare clară. Un 
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concept asemănător are şi RHEINISCHE MERKUR, ca şi DOLO- 
MITEN din Bozen, care, însă, îşi împarte pagina în 2 + 4 coloane. 



Toate paginile ziarului BERLINER MORGENPOST sînt 
alcătuite după un proiect grafic unitar, cu un cadru excesiv 
de mare în prima coloană, cu un mijloc de patru coloane şi 
cu o coloană de comunicate în dreapta. Acest concept 
mizează pe o imagine de unitate, care însă este lipsită de 
tensiune şi de „dramatism 
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Dezavantajul constă în faptul că această structură devine cu timpul 
obositoare. Are loc prea puţină naraţiune vizuală, sistemul este prea 
rigid şi nu oferă nici un spaţiu nesubordonat modelului. Dacă ar 
trebui să se plaseze în pagină două complexe de ştiri de aceeaşi 
valoare, după acest sistem, unul dintre ele va fi supraevaluat, iar 
celălalt subevaluat. 

Structura unitară a cotidianului omoară orice ritm şi orice tensiune, 
cititorul nu se poate orienta după ea. Nu există puncte indicatoare 
în parcursul ziarului, după care el şi-ar putea da seama unde se află. 

Celălalt concept are ca scop structurarea clară a cotidianului. 
Fiecare ediţie trebuie să urmeze o anumită curgere narativă. Cititorul 
găseşte diferite pagini în aceeaşi ordine strictă. Ideeaeste de a realiza 
o ordine internă a ziarului, care să fie marcată prin punerea în pagină. 

Cea mai răspîndită structură la majoritatea cotidianelor este îm- 
părţirea în secţiuni. în acest fel, ziarul poate fi descompus în mai 
multe părţi şi folosit de mai multe persoane în acelaşi timp. Această 
împărţire în secţiuni sau „produse” serveşte la multe ziare drept 
mijloc de ordonare a conţinutului. Dacă prima secţiune este dedicată 
ştirilor supraregionale, a doua poate începe cu ştirile locale, a treia 
cu sportul şi a patra cu economia. (Majoritatea cotidianelor germane 
au două sau patru secţiuni. în zilele pline de evenimente, se publică 
şi secţiuni suplimentare, care sînt imprimate înainte de tipărirea 
corpului principal şi introduse ulterior în acesta.) 

Pentru a face clar conceptul de subîmpărţire în secţiuni, prima 
pagină a fiecărei secţiuni este stilizată ca o pagină de titlu. Acest 
concept poartă numele de „ziar în ziar”. Astfel, întregul număr constă 
din mai multe cotidiane. Stilizarea se realizează prin plasarea unei 
plachete de titlu, prin care prima pagină se deosebeşte de paginile 
interioare. Titlul unei secţiuni trebuie să fie totuşi mai mic decît titlul 
principal, pentru a păstra ierarhia dintre paginile de titlu şi paginile 
interioare. O altă posibilitate este, de exemplu, plasarea de logo-uri 
mari în partea stîngă sus pe fiecare pagină de titlu a fiecărei secţiuni. 
Aşa se procedează la DOLOMITEN din Bozen. 

Conceptul de „ziar în ziar” a fost dezvoltat în America cu mult înainte 
de apariţia media electronice. în mod surprinzător, el are multe 
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asemănări cu un homepage din Internet, care permite abordarea mai 
multor domenii. Prima pagină a unei secţiuni nu este decît un 
„buton” grafic, care îi permite utilizatorului să acceseze un domeniu. 
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în urma reorganizării, RHEINISCHE MERKUR a 
realizat nişte titluri de secţiuni foarte reuşite. Acestea 
sînt o combinaţie din elementele titlului principal. In 
prima pagină, capul de ziar este dispus pe două niveluri: 
sus se află cuprinsul cu 4 indicaţii referitoare la mate- 
rialele din partea interioară. Cuprinsul este animat de 
două imagini. Sub cuprins se află titlul propriu-zis. 
Ambele elemente - titlul mare şi cuprinsul - sînt plasate 
în pagina de început a secţiunii la acelaşi nivel; în stînga 
şi în dreapta titlului secţiunii, care are aceleaşi caractere 
ca şi titlul principal, stau cîte două indicaţii de cuprins. 



DOLOMITEN - ziarul de limbă germană din Tirolul 
de Sud - marchează începutul secţiunii prin logo-uri 
de două coloane care stau în partea stîngă sus. Acest 
element este folosit, în parte, şi în paginile interioare, 
pentru a accentua paginile tematice. Neajunsul este 
că paginarea este făcută după principiul 2 +4 şi lasă 
prea puţină libertate de organizare layout-ului. 
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Asupra orientării în interiorul unui ziar, acelaşi efect îl poate avea 
şi folosirea culorii. Procedeul constă în marcarea fiecărei secţiuni cu 
o culoare aparte. Culorile pot fi folosite atît pentru indicaţiile din 
prima pagină, cît şi în paginile interioare, pentru a le marca 
apartenenţa la aceeaşi secţiune. Acest concept a fost introdus pentru 
prima dată în Germania de ziarul MAIN-ECHO din Aschaffenburg, 
după modelul ziarelor americane. între timp, evidenţierile prin 
culoare au fost folosite şi de VORARLBERGER NACHRICHTEN din 
Austria. Evidenţierile prin culoare sînt mult mai răspîndite la ziarele 
din Elveţia, care se numără printre cele mai moderne din punct de 
vedere al graficii din spaţiul lingvistic german. 

Ideal este ca evidenţierile prin culoare să fie combinate cu paginile 
de titlu ale fiecărei secţiuni. Atunci structura vizuală va fi susţinută 
pe mai multe niveluri, aşa cum se întîmplă de exemplu la VORARL- 
BERGER NACHRICHTEN. 

A treia posibilitate de structurare optică vizuală constă în lucrul 
cu pagini specializate şi cu pagini de ştiri, relativ libere ca formă, 
care se succed zilnic într-o ordine strictă. Dacă am studia mai înde- 
aproape cotidianele germane, vom observa că au apărut multe tipuri 
noi de pagini. Ele pot fi împărţite în trei mari grupe: pagini de ştiri, 
inclusiv paginile de opinii, pagini de informaţii utilitare şi paginile 
de magazin. în continuare, vom prezenta pe larg cele trei tipuri. 

Din amestecul de pagini standardizate, cu structură fixă, şi de pagini 
de ştiri concepute relativ liber, ia naştere „scenariul” unui cotidian. 
Paginile de titlu sînt ca nişte suporturi între care ar trebui să aibă loc 
o alternanţă permanentă de pagini mai liniştite şi mai tensionate, 
mai mari şi mai mici. în cel mai bun caz, paginile unei secţiuni ar 
trebui să se succeadă în această ordine: 


Exemplu: 


pagina de titlu sport 

pagina de ştiri sport 

analize de fond sport 

utilitare sport 

pagina de titlu local 

pagina de ştiri locale 

analize de fond local 

utilitare locale 
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Tipuri de pagină 

Pagini de ştiri şi de opinii 

1. Pagina de titlu a cotidianelor era la început o pagină de ştiri 
politice. Ea avea în coloana din dreapta un articol de fond, care îl 
informa pe cititor despre orientarea politică a respectivului ziar. 

Conţinutul paginii de titlu s-a diversificat între timp. Acum el este 
dictat de interesul publicului. Din punct de vedere formal, pagina de 
titlu a multor ziare s-a transforamt într-un fel de cuprins. Pagina de 
titlu este, parţial, organizată ca o „vitrină”. Drept urmare, ea conţine 
numeroase indicaţii care anunţă articolele detaliate din interior. S-a 
pus astfel capăt obiceiului greşit de a începe un articol în prima pagină 
şi de a-1 continua în paginile următoare. Studiile asupra cititorului 
au arătat că aceste „continuări” nu sînt, aproape deloc, citite. Majo- 
ritatea utilizatorilor de cotidiane nu mai citeau întregul text, ci se 
opreau la locul unde acesta se oprea în pagină. 

Pagina de titlu reprezintă sarcina cea mai grea a tehnoredactorilor 
(redactorilor de producţie). Aici reizbucnesc toate conflictele care 
păreau rezolvate: pe de o parte, imaginile mari sînt căutate pentru 
că fac pagina mai atractivă din punct de vedere vizual, pe de altă 
parte, cititorul trebuie să aibă un rezumat cît mai complet al ştirilor 
zilei precedente. De aceea, cotidianele pot părea neactuale în compa- 
raţie cu radioul şi televiziunea atunci cînd publică ştiri internaţionale 
sau supraregionale. Drept consecinţă, tot mai multe ziare regionale 
mizează consecvent pe ştirile locale care pot fi găsite numai în aceste 
cotidiane. 

Sarcina tehnoredactorilor şi a graficienilor este îngreunată şi de 
faptul că pagina trebuie să aibă o imagine echilibrată atît în forma în 
care o poţi vedea la chioşcul de ziare, cît şi despăturită. Deoarece 
abonamentele de ziare pierd tot mai mult teren în faţa vînzării cu 
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amănuntul, editorii sînt constrînşi să plaseze cît mai multe teme 
deasupra liniei de pliere. 

A devenit, din păcate, un obicei anunţarea unei teme speciale prin 
plasarea unei ferestre în placheta de frontispiciu. Deoarece frontispi- 
ciul este semnul mărcii unui cotidian, această practică trebuie abando- 
nată. Mai reuşită este plasarea unui rînd (colorat) deasupra titlului. 



STRAUBINGER TAGBLATT şi-a păstrat pentru numărul 
de sîmbătă conceptul clasic de pagină de titlu: în dreapta 
se află articolul de fond, care continuă în partea inte- 
rioară. Articolul de cap de pagină este plasat, în mod 
principial, în partea de sus. Astfel, unica imagine dinpagină 
ajunge să se intersecteze cu linia de pliere. In pagină se 
află numai trei articole mari, cu subiecte politice. Doar 
cuprinsul plasat sub titlu reprezintă o mică concesie făcută 
conceptului modern de pagină de titlu - vitrină. 
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DELM ENH OR STER KREISBLATT este unul dintre 
puţinele ziare din Germania care au o pagină de titlu 
locală. Ştirile supraregionale sînt prezentate pe scurt în 
coloana din dreapta. 
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SĂCHSISCHE ZEITUNG din Dresda are o pagină de 
titlu tipică pentru conceptul care, între timp, este folosit 
de majoritatea publicaţiilor difuzate prin abonament: în 
pagină se găsesc multe teme din toate domeniile. Imagi- 
nea-titlu plasată sus, ca şi articolul de cap de pagină, se 
referă la evenimente locale. Cuprinsul este dispus în coloana 
exterioară din dreapta şi conţine indicaţii asupra mai 
multor teme şi secţiuni. El ar fi putut însă conţine şi o 
imagine. In partea de jos se află altă imagine cu tematică 
locală. Titlul este foarte atractiv şi clar şi are destul spaţiu 
în stînga şi în dreapta sa. Spre deosebire de alte tipuri de 
ziare, acest spaţiu nu este supraîncărcat, ci oferă numai 
informaţii referitoare la preţ, la data şi locul apariţiei, 
informaţii de care cititorul are într-adevăr nevoie. 


Temă cu variaţiuni: FREIES WORT din Turingia are acelaşi 
amestec de ştiri din toate domeniile: spre deosebire de 
SĂCHSISCHE ZEITUNG, cuprinsul său nu este dispus 
vertical, ci orizontal, sub titlu, fiind înviorat de două 
imagini mici. Coloana exterioară din stînga este folosită 
pentru rubrica de ştiri scurte. Imaginea mare din partea 
de sus şi articolul de cap de pagină marcat corespunzător 
nu lasă însă impresia că pagina ar fi lipsită de unitate. 
Totuşi, cele două articole de o coloană din mijlocul pagi- 
nii, care stau alături, sînt plasate nepotrivit. 


Pagina de titlu a ziarului OBERHESSISCHE PRESSE 
(din anul 1992) este tipică pentru conceptul de „vitrină". 
Indicaţiile de conţinut au trei forme distincte: cele patru 
cadre de sub titlu informă de cuprins orizontal, „agenda 
zilei ” din dreapta, care îndeplineşte funcţia unei ferestre 
locale, iar titlurile din stînga jos sînt trimiteri la paginile 
de ştiri supraregionale. Toate textele, cu excepţia artico- 
lului de cap de pagină, anunţă de fapt teme din interiorul 
ziarului. Chiar şi articolul de cap de pagină conţine cîteva 
sfaturi pentru consumatori. Ceea ce-i lipseşte paginii este 
o imagine mare. 
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2. Paginile de opinii şi de comentarii sînt expuse pericolului de a deveni 
plictisitoare, deoarece ele lucrează mai mult cu textul şi nu dispun 
de imagini şi fotografii. Acest pericol poate fi îndepărtat folosind 
două elemente: caricatura, care este un comentariu desenat, sau 
portretul. Ambele elemente sînt folosite în pagina de comentarii a 
ziarului SUDDEUTSCHEN ZEITUNG, care este modelul perfect 
pentru acest tip de pagini. Pelîngă comentarii, caricatură şi portret, 
cititorul mai are la dispoziţie analize, ecouri din presă şi glosare, ca 
elemente caracteristice pentru o pagină de opinii. Dacă în pagina de 
comentarii ar apărea şi cîteva scrisori ale cititorilor, ar deveni clar ce 
rol atribuie redacţia părerilor cititorilor săi. 




Pagina de opinii a ziarului SUDDEUTSCHEN ZEITUNG 
este un amestec de comentarii, caricatură, portret şi ecouri 
din presă. Ea a devenit un model pentru multe alte ziare. 


DRESDNER ZEITNUNG anunţăprin titlul său de pagină 
„Meinungen ” (Opinii) că cititorul va găsi aici nu numai 
poziţia redacţiei, ci un întreg spectru de opinii. Toate 
elementele posibile sînt prezente în această pagină: 
comentarii, ecouri din alte ziare, analize, caricaturi, por- 
trete şi o rubrică de scrisori de la cititori. împărţirea clară 
dă cititorului posibilitatea să cuprindă dintr-o privire 
întreaga pagină. 
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Pagina de comentarii a ziarului STANDARD din Viena 
oferă şi ea o caricatură. Ilustraţia din „Kopf des Tages ” 
(Omul zilei) este un desen care reflectă o părere despre 
persoana prezentată. 


3. Pagina de reportaje şi de analize de fond a ziarului SUDDEUTSCHEN 
ZEITUNG s-a impus, mai mult decît pagina de opinii, drept un 
model demn de urmat. Capul de pagină „Pagina 3” a iniţiat chiar un 
nou tip de pagină. Acest concept i-a fascinat pe mulţi jurnalişti (şi 
cititori) prin spectrul larg de teme pe care-1 abordează şi care 
depăşesc sfera politică. Tot ce putea deveni o temă a fost preluat şi 
tratat aici, chiar şi certurile conjugale din casa regală engleză. La 
aceasta se adaugă abundenţa de fotografii, care a făcut din această 
pagină un adevărat manual de stil. 

Conceptul a fost între timp preluat şi modificat de multe alte ziare. 
La ziarele cu difuzare prin abonament, punctul forte rămîne şi astăzi 
evenimentul local. Toate încercările reuşite s-au datorat deschiderii 
tematice pentru tot ce-i interesează pe oameni. 

Un caz aparte de pagină de analize de fond îl constituie pagina 
tematică, în care este tratată o singură temă. Marea problemă a aces- 
tui tip de pagină este însă împărţirea suprafeţelor mari de text. Fără 
subtitluri intermediare sau citate mari, pagina se transformă repede 
într-un „deşert de plumb”. 

Datorită tendinţei de a scurta textele, a apărut un nou tip de 
pagini tematice. Acesta prevede împărţirea unei teme mari în mai 
multe elemente mai mici. Cititorul beneficiază astfel de mai multe 
posibilităţi de abordare. Există totuşi pericolul ca pagina să nu mai 
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poată fi recunoscută drept o unitate tematică. De aceea, o astfel de 
structură ar trebui să poarte un titlu comun, care să reunească toate 
elementele: texte, titluri, imagini, grafice. 



Pagina trei a ziarului S UDDEUT S CHEN ZEITUNG a 
devenit un model pentru toate paginile de analiză de fond, 
datorită conceptului şi distribuirii elementelor. Carac- 
teristicile acestei pagini sînt reportajele amănunţite şi 
imaginile mari, precum şi combinaţia de teme cu articole 
din toate domeniile vieţii. 




BERLINER ZEITUNG plasează, ca şi SUDDEUT- 
SCHEN ZEITUNG, toate analizele de fond pe pagina 
trei. Ea se numeşte „Blickpunct ” (Focus). Folosirea ima- 
ginilor mari este izbutită, în schimb împărţirea textelor 
lungi cu ajutorul titlurilor intermediare nu este destul 
de clară. In loc de litere subţiri, titlurile intermediare ar 
fi putut avea litere bold. 
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Pagina doi a ziarului DER BUND (Elveţia) este un 
exemplu clasic pentru paginile tematice: un text mare şi 
o imagine mare. Pentru a înviora partea de jos a paginii, 
au fost inserate trei casete cu informaţii suplimentare la 
tema de bază. 



Yhema am Samsiag' TSG Fricsrwheha 
vt>r «iem AiM.’olt’iH’r zweile Btindesiiga 


Pagina „Im Blickpunct ” (în atenţia noastră) a ziarului 
RHEINPFALZ este un exemplu reuşit de pagină tematică 
modernă, în care subiectul este împărţit în mai multe ele- 
mente. Pe lingă relatări şi imagini, aici se găsesc o 
grafică, un interviu, un portret şi un comentariu. Titlul 
principal semnalează apartenenţa tuturor elementelor la 
un singur complex tematic. 


4. La polul opus faţă de tipurile de pagină discutate mai sus se 
află clasica pagină de ştiri. Spre deosebire de celelalte tipuri, ea for- 
mează un model utilizabil pentru toate secţiunile. Pentru paginile 
de ştiri sînt valabile regulile discutate în capitolul despre organizarea 
paginii. O pagină de ştiri bine organizată trebuie să aibă un articol 
de cap de pagină distinct. Relatările scurte ar trebui tipărite în blocuri 
şi rubricate corespunzător. 
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Pagina „Die Welt ’’ (Lumea) din OBERHESSISCHEN 
PRESSE are toate elementele specifice unei pagini de ştiri: 
în partea de sus se află un articol de cap de pagină bine 
evidenţiat şi o imagine mare. In mijloc se găsesc cîteva 
blocuri de ştiri mai mici. In partea de jos se găseşte un 
articol lung cu un titlu mai mare decît titlurile articolelor 
din centrul paginii. Acesta contrastează cu articolul de 
cap de pagină. In plus, în partea dreaptă sus se află o 
rubrică de ştiri scurte, care este însă prea lată. Acelaşi 
lucru este valabil şi pentru a doua casetă, ce conţine 
informaţii despre procedura de obţinere a azilului. Com- 
binaţia dintre elementele scurte şi cele lungi este reuşită, 
la fel şi ordinea şi accentuarea lor. Schema formată 
dintr-un articol de cap de pagină mare cu un titlu pe două 
rînduri, titluri scurteîn mijloc şi un singur titlu de un rîndînpartea de jos dă naştere 
unei ierarhii în pagină, care înlătură monotonia. 



5. Pagina tip mozaic sau panorama are la bază tipul paginilor de ştiri. 
Datorită funcţiei sale duble de informare şi de divertisment, ea are 
un caracter aparte. O astfel de pagină trebuie să posede o structură 
grafică cît mai „vioaie”. Ea se poate impune prin cîteva rubrici stabile, 
precum rubrica unei anumite persoane, cifrele cîştigătoare la loterie, 
agenda sau diverse informaţii utile. Multe ziare plasează în această 
pagină prognoza sau harta meteorologică sau o bandă desenată. 



O pagină tip mozaic trebuie să fie cît mai pestriţă şi 
vioaie. Aceste cerinţe sînt îndeplinite de pagina prezentată, 
din BERLINER ZEITUNG. Rubricile „Leute ” (Oameni) 
şi ,Auf einen Blick ” (Dintr-o privire) răspund aşteptă- 
rilor cititorilor. Datorită imaginilor mari, pagina pare 
foarte vioaie, iar datorită titlului mare al articolului de 
fond, ea are şi o structură clară. Acest exemplu 
demonstrează că articolul principal nu trebuie să stea 
obligatoriu în partea de sus a paginii. Ca la multe alte 
ziare, pagina conţine şi prognoza meteo. 
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6. Foiletonul are în majoritatea ziarelor o viaţă aparte, cel puţin în 
ceea ce priveşte imaginea sa. în timp ce în alte secţiuni s-a impus 
tendinţa de a publica toate titlurile cu aceleaşi caractere, paginile 
culturale au, aproape întotdeauna, un aspect special, care este mai 
„lejer” şi mai uşor de reţinut decît al paginilor de ştiri. Acest lucru 
este justificat, deoarece articolele culturale se deosebesc din punct 

de vedere al conţinutului de ştiri: foiletoa- 
nele sînt întotdeauna articole de opinii, care 
îmbină relatarea şi comentariul. Altminteri, 
paginile de cultură urmează aceleaşi reguli 
ca şi paginile obişnuite de ştiri. 



Inurt 



Pagina culturală a ziarului RHEINISCHEN 
POST este tipică, datorită utilizării cu 
discreţie a mijloacelor de evidenţiere şi 
caracterelor subţiri, care se deosebesc clar 
în acest caz de caracterele bold ale paginii 
de ştiri. 



O pagină culturală din RHEINISCHERN MERKUR 
reprezintă o combinaţie interesantă dintre clasicul foile- 
ton şi elementele moderne de informare utilitară. Paginile 
acestui ziar sînt ordonate standardizat, 2 +4. Cele patru 
coloane din dreapta sînt folosite pentru o povestire şi 
pentru continuarea articolului principal din prima 
pagină a secţiunii culturale. Ambele coloane din stingă 
sînt folosite pentru agenda culturală. Săgeţile mici arată 
evaluarea evenimentelor de către redacţie. 
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7. Pagina de titlu locală a apărut odată cu repunerea în drepturi a 
secţiunii de ştiri locale. Această formă specială de organizare a paginii 
se plasează în mijlocul publicaţiei, ca în cazul ziarului SCHWE- 
RINER VOLKSZEITUNG, pentru a marca începutul părţii locale. 
Pagina de titlu locală este utilă mai ales dacă este legată de începutul 
secţiunii, adică atunci cînd partea locală formează un „ziar în ziar”, 
în frontispiciul unei asemenea pagini întîi este inserat parţial şi titlul 
micşorat al ziarului. Alte publicaţii se folosesc de numele unui ziar 
local mai vechi sau chiar de numele localităţii. Stema oraşului, 
silueta oraşului sau logo-urile cu semne specifice sînt folosite adesea 
ca elemente de identitate. O pagină de titlu locală trebuie să aibă un 
articol principal de cap de pagină, de dimensiuni mari. Pentru stili- 
zarea secţiunii ca „ziar în ziar”, nu se vor folosi niciodată aceleaşi 
elemente ca în pagina de titlu a ziarului. 

Conceptul de pagină de titlu locală poate fi aplicat şi altor domenii 
din ziar ca sport, economie, cultură sau actualitate locală, care au şi 
ele o pagină de titlu. 


Pagina de titlu locală a ziarului RUGENER ZEITUNG 
are un frontispiciu mare, care constă dintr-o singură 
sintagmă, iar ca element distinctiv este folosită stema 
regiunii. Cadrul continuu şi extrem de larg se regăseşte 
şi pe pagina de titlu a ziarului, dar sub forma unei 
coloane exterioare în partea stîngă. Spre deosebire de 
pagina de titlu propriu-zisă, aici nu se mai operează cu 
un cuprins, ci cu informaţii din domeniul utilitar, cum 
ar fi: numărul de telefon al redacţiei, o scurtă notă 
redacţională referitoare la ziua respectivă, precum şi o 
rubrică de date de naştere. 
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Pagina de titlu locală a ziarului WESTDEUTSCHEN 
ZEITUNG pentru Diisseldorf foloseşte pentru titlul zia- 
rului o scriere fractur de mină. Datorită descompunerii 
sale prin utilizarea rasterului, el nu mai are un aer 
învechit. Logo-ul WZ indică clar identitatea acestei 
pagini. Ca simbol distinctiv a fost folosit logo-ul unui 
monument. In frontispiciu sînt, de asemenea, plasate 
două indicaţii de cuprins. Se remarcă şi cuprinsul din 
coloana din stînga. In acest fel, paginii îi revine funcţia 
de pagină de titlu a părţii locale. 


Structurile locale (schemele grafice pentru paginile locale - n.r.) 
pot fi ordonate fie după criterii geografice, fie după criterii funcţionale. 
Dacă se ajunge la o structură funcţională, secţiunea locală va avea o 
pagină de titlu, una de analize de fond, una de servicii, una de ştiri 
şi una culturală. Astfel, se poate ajunge ca toate domeniile întregului 
ziar - economie, cultură, sport sau local - să aibă propriii lor „lăstari”. 

In cazul unei structurări pe criterii geografice, paginile sînt împărţite 
după criterii politice şi după localităţi. Pe fiecare pagină se vor găsi 
deci atît ştiri, cît şi alte informaţii utile. 

Modelul funcţional se recomandă mai ales oraşelor mari, iar modelul 
geografic, în special localităţilor rurale. Modelul funcţional poate 
totuşi provoca, în cazul unor oraşe foarte mari, pierderi de identitate 
în tabăra cititorilor, de aceea paginile funcţionale sînt deseori com- 
pletate cu pagini de cartier, structurate după modelul regional. Ideea 
de pagini de cartier provine, după cîte se pare, de la DUSSEL- 
DORFER ZEITUNG şi este aplicată între timp de multe alte redacţii 
din oraşele mari. Pagina de cartier nu este altceva decît bunul şi 
vechiul ziar local, ca element al unei comunităţi locale. 
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Secţiunea locală a ziarului DOLOMITEN-ZEITUNG 
pentru Tirolul de Sud este organizată după principii 
geografice. Pe fiecare pagină se găsesc ştiri şi informaţii 
utile pentru o regiune anumită. In Tirolul de Sud. 
împărţirea este impusă de relieful muntos: instituţiile care 
se ocupă de difuzarea informaţiei se află de obicei în văile 
intramontane. Datorită unei hărţi mici pe care sînt 
marcate departamentele luate în discuţie, cititorul se 
poate orienta repede în secţiunea locală. In coloana din 
stînga sînt prezentate ştirile pe scurt, iar jos se află 
„blocnotesul ” cu informaţiile utile. 


Paginile de informaţii utile 

Rubricile d e informaţii utile c a agenda zilei, rezultatele meciurilor 
sportive etc. erau la început răspîndite în toate paginile cotidianului. 
Aceste elemente scurte serveau deseori drept „umplutură” la pagi- 
narea în ramă. Prin tendinţa de a organiza cotidianele cît mai bine, 
ele au fost comprimate în blocuri de informaţii utile. în urma acestei 
operaţii, au apărut, cu timpul, paginile de informaţii utile, care se 
regăsesc în diferitele secţiuni ale ziarului. 

Pagina de informaţii utile din secţiunea locală este locul unde se 
publică agenda manifestărilor publice, orarul slujbelor religioase şi 
anunţurile unor asociaţii sau cluburi. Tot aici mai apar telefoanele 
de urgenţă şi alte adrese utile. Prin alăturarea tuturor acestor ele- 
mente, a apărut un material voluminos, avînd neajunsul unui text 
de dimensiuni mari. Acest tip de pagină dă multă bătaie de cap 
redactorilor şi realizatorilor ei. Pentru ca cititorul să poată asimila 
multitudinea de informaţii, anunţurile trebuie sortate şi rubricate, 
iar pentru aspectul paginii sînt necesare cîteva imagini. Drept ilus- 
traţii se recomandă fie fotografii ce anunţă un eveniment major, fie 
imagini decorative. 
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în partea locală, AUGSBURGER ALLGEMEINE oferă 
cititorilor săi un material cuprinzător, care este bine 
structurat şi conţine cîteva oferte neobişnuite ca „Rat 
fur Arbeitlose” (Sfaturi pentru şomeri). în funcţie de 
sezon, în această pagină apar date cu privire la tempe- 
ratura apei ştrandurilor. Rubrica principală, care con- 
ţine agenda manifestărilor „Wohin heute" (Ce fac 
astăzi), este evidenţiată printr-un logo cu silueta 
oraşului. Datorită unei imagini-anunţ şi unei imagini 
cu rol decorativ, pagina evită monotonia. 



Titlul paginii de informaţii utile a ziarului SOLO- 
THURNER ZEITUNG - „Ausgehen” (La plimbare) 
clarifică intenţia paginii. Aici nu este vorba numai de 
un calendar, ci şi de cîteva recomandări. De aceea, în 
deschiderea paginii se află rubrica „Highlight Aceasta 
este urmată de un material bine structurat, care nu uită 
nici de copii şi care mai conţine cîteva rubrici speciale şi 
sfaturi. Realizarea paginii, care cuprinde un articol 
principal însoţit de o imagine mare şi alte cîteva imagini 
mai mici, este exemplară. 


în pagina de sport a ziarului nu există anunţuri, ci numai rezultate 
şi tabele, care îşi au locul pe o pagină de informaţii. Redacţiilor de 
sport le vine mai uşor să lucreze cu ilustraţii decît redacţiilor de ştiri 
locale, deoarece ele se pot folosi de fotografiile din pagina de informaţii. 
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Pagina „Sportbericht ” a ziarului STUTTGARTER 
ZEITUNG este, din punct de vedere al modelului de 
paginare utilizat, cam învechită, cel puţin în ceea ce 
priveşte titlul paginii. Din punct de vedere al conceptului 
însă, rezultatele meciurilor incluse în tabele sînt totuşi 
la zi. Amatorul de ştiri sportive se poate informa repede 
din această pagină. Datorită imaginii mari din centru, 
materialul este atractiv şi din punct de vedere vizual. 
Totuşi, plasarea rezultatelor extragerilor loto pe această 
pagină pare a fi mai degrabă întîmplătoare. Dintre ele, 
numai rezultatele TOTO-LOTO au legătură cu sportul. 


Pagina de informaţii utile din secţiunea economie -pagina de bursă este 
cel mai greu de produs. Deoarece fotografiile şi ilustraţiile nu pot fi 
folosite în această pagină, nu rămîne altceva decît grafica. Aceasta 
presupune însă ca potopul de cifre provenind de la burse să fie 
prelucrat zilnic din punct de vedere vizual, ceea ce implică eforturi 
foarte mari. 



Pagina de bursă a ziarului ZURCHER TAGES- 
-ANZEIGER este una dintre cele mai reuşite pagini de 
acest tip. Cititorul poate găsi aici nu doar cursurile 
actuale, ci şi o scurtă evaluare a redacţiei, care este 
completată de graficul evoluţiei bursei din ultimele zile. 
Alte cursuri tratate succint sînt prezentate vizual cu 
ajutorul unui logo. Această manieră a dat deja naştere 
unui stil. Datorită structurii clare a paginii, chiar şi cei 
nefamiliarizaţi cu bursa îşi pot da seama de evoluţia ei. 
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Pagina meteo îşi are originile în America. Ziare ca USA-TODAY au 
început să ilustreze comunicatele despre starea vremii cu multe ele- 
mente vizuale, transformîndu-le într-un subiect de lectură şi divertis- 
ment. Ziarele germane au, de regulă, o rubrică meteo pe pagina a doua 
(de obicei politică) sau pe pagina de ştiri diverse. Modul în care sînt 
prelucrate datele meteorologice este decisiv pentru succesul rubricii. O 
hartă meteo a lumii sau a Europei arată bine şi subliniază tendinţele 
unui ziar, dar majoritatea cititorilor sînt interesaţi mai mult de prog- 
noza meteo din zona lor. De aceea, în acest domeniu se observă o 
tendinţă clară spre o prezentare a vremii pe principii regionale. 



NEUE ZURICHER ZEITUNG combină în pagina sa 
meteo relatări scurte şi materiale meteorologice pre- 
lucrate original. Cu ajutorul imaginilor obţinute prin 
satelit, peste care se suprapun graniţele geografice, 
cititorul îşi poate da seama de formarea norilor. Harta 
cu izobare din partea de jos arată regiunile cu presiune 
înaltă şi pe cele cu presiune scăzută. Aceste date îl 
solicită pe cititor, în schimb el poate înţelege cum ajung 
meteorologii la prognozele lor. 



ZURCHER TAGES-ANZEIGER oferă zilnic cititorilor 
săi jumătate de pagină meteo. Prognoza este prelucrată 
vizual cu multe simboluri şi grafică. Cu ajutorul simbo- 
lurilor, cititorul îşi poate da imediat seama cum va fi 
timpul. Pagina mai conţine date despre nivelul poluării 
aerului. 
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în mod paradoxal, cotidianele fac zilnic publicitate pentru media 
concurente, mai ales pentru televiziune. Este vorba de un serviciu 
de care cititorul are nevoie în timpul său liber. Faţă de revistele TV, 
cotidianele au avantajul de a putea actualiza programele, incluzînd 
eventualele modificări. 

Programul de televiziune reprezintă, de fapt, un tabel foarte mare. 
De cînd numărul emiţătorilor s-a mărit considerabil, ziarele încearcă 
să structureze programele după orele de emisie. Paginile de programe 
TV devin pagini de informaţii complete prin inserarea unor reco- 
mandări, după modelul revistelor TV. 



RHEINPFALZ prezintă în pagina sa de programe TV 
informaţii complete: emisiunile celor mai importante 
posturi sînt prezentate după orele de emisie: dimineaţa, 
după-amiaza şi seara. La aceasta se adaugă o scurtă 
prezentare a altor programe. Textele colorate anunţă 
filmele artistice. O altă coloană oferă informaţii despre 
filmele pentru copii şi despre unele programe de radio. 
In deschiderea paginii sînt plasate un comentariu şi o 
imagine mare, care trebuie considerate emisiunea zilei. 


Paginile de magazin 

Paginile de magazin, ediţiile de week-end sau paginile speciale formează 
un alt mare tip de pagini de ziar. Ele au apărut datorită suplimentelor 
de week-end, care se orientau mai ales spre publicitate şi divertis- 
ment. Informaţiile inserate în aceste ediţii nu mai erau anunţuri, ci 
sfaturi şi recomandări. 

Suplimentele de week-end apar, de regulă, ca o secţiune aparte, 
cu o pagină de titlu proprie. Prin aceasta, ele capătă un caracter distinct 
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în interiorul ziarului. Spre deosebire de paginile de titlu obişnuite, 
ele sînt alcătuite ca pagini tematice, care au deseori un cuprins 
propriu. Grafica acestor pagini se deosebeşte clar de cea a paginilor 
de ştiri din ziar. Paginarea acestor suplimente seamănă cu cea a revis- 
telor: titluri mari, abundenţă de imagini şi mult spaţiu alb. 



SPECTRUM este numele suplimentului de week-end al 
ziarului austriac PRESSE. Pagina poartă toate semnele 
unui început de secţiune: titlu mare şi cuprins propriu. 
Restul paginii este rezervat unei lungi povestiri care 
continuă în paginile următoare. Blocul de text este 
structurat clar datorită letrinelor care ar fi putut fi 
dispuse totuşi mai reuşit. Intre titlul articolului şi corpul 
de text se află un şapou scris cu caractere mai mari. 



THURINGEN-JOURNAL este suplimentul ziarului 
FREIEN WORTS. Supratitlul paginii evidenţiază clar 
caracterul de ediţie de week-end al suplimentului. Şi mai 
pregnantă ca la SPECTRUM este paginarea tipică de 
magazin. Două spaţii albe fac pagina mai „aerisită ". 
Alinierea corpului de text ca şi intertitlurile din text, 
neobişnuite, accentuează caracterul special al paginii. 
Ar fi fost mai potrivit totuşi ca titlul articolului de jos 
să fi stat deasupra liniei de pliere şi, de asemenea, textul 
amplasat deasupra titlului nu este în favoarea lizi- 
bilităţii. 
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Pagina de inte grame şi umor a devenit deja clasică printre celelalte 
tipuri de pagină. Ea serveşte „exclusiv” divertismentului şi nu are 
nici o pretenţie jurnalistică; de aceea, redacţiile o tratează uneori fără 
prea multă atenţie şi utilizează adeseori materiale eterogene de la 
diverşi autori. Totuşi, o pagină de divertisment reuşită, ca şi orice 
altă ofertă atractivă, este un important element de legătură între ziar 
şi cititor. O pagină de integrame trebuie să ofere o structură clară, 
care să se repete în fiecare săptămînă. 



Pagina de umor şi integrame a ziarului RHEINISCHEN 
POST pare făcută la întîmplare. Ea nu are nici o struc- 
tură. Integramele şi cuvintele încrucişate sînt amestecate 
cu anecdote şi desene. 



Pagina de umor a ziarului FREIEN WORTS este, 
dimpotrivă, structurată clar. Pagina este divizată prin 
linii subţiri; partea superioară are o zonă de anecdote, 
bancuri şi o povestire. Ar fi fost şi mai bine dacă desenele 
şi anecdotele ar fi format o rubrică comună. 
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SUDDEUTSCHE ZEITUNG, cunoscut pentru paginile 
sale speciale, îşi intitulează pagina de divertisment „ Ultima 
pagină Aceasta are un conţinut de un nivel foarte înalt 
şi o structurare grafică minuţioasă. Rubrica de cuvinte 
încrucişate din partea de jos este concepută ca o rubrică 
de informaţii utile, în schimb jumătatea de sus are o 
punere în pagină liberă. 


Magazinul unui cotidian are pagini speciale pentru diverse domenii 
ca automobilism, călătorii, carte etc. Pagina pentru tineret este un exem- 
plu în acest sens. Toate editurile luptă să atragă generaţia tînără, care 
citeşte tot mai puţin. Pentru paginile dedicate tinerilor există două 
concepte absolut contrare: primul prevede ca ele să fie cît mai „vioaie” 
şi să conţină elemente din revistele pentru tineret, cealaltă tendinţă 
vede aceste pagini în limitele aspectului de ziar, pentru a nu crea 
discrepanţe faţă de celelalte pagini. SUDDEUTSCHE ZEITUNG 
lucrează, în mod surprinzător, în ambele direcţii: magazinul pentru 
tineret Jetzt” nu are aproape nimic în comun cu cotidianul. Rămîne 

de văzut dacă acest magazin executat tipografic 
excelent poate stîrni interesul pentru lectura 
ziarului. în secţiunea locală a SUDDEUTSCHE 
ZEITUNG apare suplimentar o pagină pentru 
tineret, care este mult mai reţinută tipografic. 


Pagina pentru tineret a ziarului EMDER ZEITUNG este 
foarte „vioaie ”, ca de fapt întregul ziar. Coloana din 
stînga este rubricată pentru prezentarea de CD-uri, 
concerte şi conţine un top al cititorilor. Pagina mai 
conţine o bandă desenată pentru divertisment, o listă cu 
cele mai populare CD-uri şi un articol tematic de dimen- 
siuni mai mari. 
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Pagina pentru tineret a ediţiei SZ pentru Wolfratshausen 
este foarte reţinută din punct de vedere al aspectului. 
Predomină textele lungi şi imaginile mari, cu subiecte 
calme. Datorită rubricilor „Lieblingsding ” (Obiectul 
preferat), „das Allerletzte ” (Ultimul lucru) şi „Was ist 
eigentlich ” (Ce mai este), pagina are o structură clară. 


Paginile cititorilor au un caracter aparte. Spre deosebire de paginile 
de ştiri, ele nu suportă nici o evaluare vizuală din partea redacţiei, 
deoarece astfel redacţia ar părea că interpretează scrisorile cititorilor. 
De aceea, unele ziare dispun scrisorile cititorilor în coloane continue, 
aşa cum se proceda mai înainte în paginile de ştiri. O altă posibilitate 
este de a plasa scrisorile cititorilor sub formă de articole, una lîngă 
cealaltă. Se mai recomandă evitarea comentariilor (pe marginea scri- 
sorilor - n.r.) , pentru a nu lăsa impresia că anumite scrisori sînt tratate 
preferenţial. Dacă se publică mai multe scrisori pe aceeaşi temă, ele 
trebuie să aibă o prezentare unitară. 



Scrisorile cititorilor sînt unicul domeniu unde se mai 
foloseşte paginarea în scară. RHEINISCHE MERKUR 
şi-a organizat pagina respectivă după acest model. Scri- 
sorile care tratează aceeaşi temă sînt amplasate împreună 
şi au un titlu comun - iată o soluţie ingenioasă. Sub 
linie se specifică totuşi la ce aspect se referă o scrisoare 
sau alta. O imagine mare care se referă la una din temele 
principale sporeşte valoarea paginii. 
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RHEINPFALZ a ales o soluţie interesantă pentru a evita 
dispunerea diferenţiată a scrisorilor în pagină. Scrisorile 
cu aceeaşi tematică sînt plasate într-un chenar. In ciuda 
mulţimii de elemente separate, pagina are o structură 
clară. 




Tendinţe în structurarea 
grafică a ziarelor 

Texte mai scurte, multă culoare 
şi grafică 

M ai toate cotidianele şi-au schimbat în ultimii ani concepţia 
grafică. Multe dintre ele au avut parte chiar de numeroase 
modificări. După ce în decurs de decenii modelele de pagi- 
nare şi de asamblare tipografică n-au suferit, practic, nici o schimbare, 
totul a fost cuprins brusc de febra redesign-ului. Schimbările suferite 
sînt, în mare parte, următoarele: mai multă ordine şi claritate, o lizi- 
bilitate mai bună, mai multă culoare, texte mai scurte şi grafică, drept 
elemente suplimentare de organizare. 

în Germania, reorganizările sînt efectuate de profesionişti. Con- 
cernul Holtzbrinck îl are, de exemplu, pe Mario Garcia, care recom- 
pune rînd pe rînd toate ziarele editate de acest concern. Mario Garcia 
este autorul noilor concepte editoriale ale ziarelor SUDKURIER din 
Konstanz, MAINPOST din Wiirzburg şi TAGESSPIEGEL din Berlin. 
Alt specialist în acest domeniu este Norbert Kiipper, ale cărui inova- 
ţii pot fi văzute în BADISCHEN TAGBLATTS (Baden-Baden), 
ALLGEMEINEN ZEITUNG (Mainz) şi în BONNER GENERAL- 
-ANZEIGER, pentru a numi doar cîteva dintre ele. 

Avantajul unui consultant profesionist este evident: lucrările sînt 
de bună calitate şi redefmirea ziarelor se realizează după criterii mo- 
derne. Există totuşi un mare pericol, şi anume ca o structură de bază 
care, în sine, este corectă, să fie modificată la nesfîrşit. Ziarele pot 
deveni astfel asemănătoare unul cu celălalt, iar diversitatea peisajului 
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gazetăresc ar dispărea. Cele mai inovative reorganizări din ultimii 
ani, cum ar fi WOCHE din Hamburg sau RHEINISCHE MERKUR, 
nu provin din grupul acesta, ci de la redactori şi realizatori care au ales 
drumul cel mai greu, cel de a-şi elabora singuri noul concept editorial. 


Texte scurte 

Unadin principalele tendinţe ale reorganizării este reducerea lungimii 
textului. Acest lucru se bazează pe rezultatele cercetării asupra publi- 
cului cititor, care arată că textele lungi sînt citite foarte rar pînă la 
capăt. Deoarece textele mai scurte înregistrează „cote de audienţă” 
mai înalte, s-a ajuns la concluzia că în ziare trebuie evitată inserarea 
textelor mai lungi. Realizatorii speră astfel că cititorii vor „consuma” 
întreg materialul publicat. Spre deosebire de televiziune şi radio, 
cotidianele sînt un mijloc de comunicare folosit, în general, selectiv. 
Dacă moda textelor scurte va persista, nimeni nu va mai apela la 
ziar, de vreme ce poate afla totul din media electronice. Această 
cultură „cu linguriţa” îl dezvaţă pe cititor să citească - cu urmări 
fatale pentru viitorul ziarelor tipărite. 

Un cotidian îşi îndeplineşte sarcinile abia atunci cînd oferă, pe 
lîngă o informare rapidă şi ştiri succinte, şi un articol de fond detaliat. 
Dacă un cititor va găsi zilnic în ziarul său numai unul sau două articole 
mai lungi, el va rămîne ataşat de acest ziar. Textele scurte trebuie, 
bineînţeles, să fie nu doar bine scrise, ci şi bine prelucrate vizual. 


Culoarea în ziar 

A doua tendinţă în reorganizarea ziarelor este „mai multă culoare 
Acest domeniu nu are un trecut prea fericit. Multe redacţii au socotit 
de cuviinţă să „coloreze”ziarul inserînd titluri colorate. 

Culoarea, ca mai toate elementele grafice sau tipografice, trebuie 
să se supună principiului „forma corespunde funcţiei”. Ea poate 
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îndeplini funcţii diferite într-un ziar: de exemplu, liniile sau chenarele 
impun structura de bază a ziarului. Culoarea poate evidenţia pagina 
de titlu faţă de celelalte pagini. Ea poate marca paginile de publicitate 
prin titlurile de rubrică sau poate scoate în evidenţă anumite genuri 
de articole - de exemplu comentariile - prin punerea lor pe un fundal 
colorat. Cel mai convingător exemplu de utilizare funcţională a culo- 
rii îl reprezintă evidenţierea prin culoare a paginilor unui ziar. Fiecare 
secţiune sau temă primeşte propria sa culoare după care poate fi 
găsită şi care îi arată limitele în ziar. Nuanţa domeniilor respective 
poate corespunde cu cea a indicaţiilor de cuprins din prima pagină, 
care le anunţă. O altă utilizare funcţională a culorii este gradarea blocu- 
rilor publicitare mari. Evidenţierea rubricilor îl ajută pe cititor să se 
orienteze mai rapid în pagină. Utilizarea funcţională a culorii poate 
determina, în acelaşi timp, caracterul şi ţinuta ziarului. 

Al doilea domeniu de utilizare a culorii în ziare sînt graficele. Unele 
informaţii pot fi transpuse vizual doar prin culoare. Un asemenea 
exemplu este harta calităţii apelor, publicată de agenţia bavareză pentru 
protecţia mediului înconjurător. Aici, calitatea apei diferitelor porţiuni 
din rîuri este marcată cu anumite culori. Albastru şi verde înseamnă 
o calitate bună a apei, care permite parţial şi scăldatul. Apele marcate 
cu galben şi roşu sînt, dimpotrivă, puternic poluate. Prin utilizarea 
de culori diferite, observatorul îşi poate da seama dintr-o dată de 
diferenţele de calitate. Deoarece culorile sînt „grăitoare” - albastru 
şi verde simbolizînd natura, iar galben şi roşu semnalizînd măsuri 
de precauţie şi pericol -, cititorul receptează şi prelucrează informaţia 
la nivel vizual. Dacă harta ar fi alb-negru, ea nu ar avea nici o valoare 
informativă, deoarece nuanţele de cenuşiu nu ar mai putea fi inter- 
pretate de observator. Prezentarea unor informaţii asemănătoare cu 
aceeaşi culoare presupune utilizarea unor mijloace mai puţin efi- 
ciente, precum liniile sau alte elemente secundare. în acest caz, citito- 
rul va trebui să se ghideze după o legendă care ar explica simbolurile. 
De aceea, într-un ziar, culoarea trebuie să-l ajute pe cititor să se 
orienteze sau să îndeplinească o anumită funcţie informativă. 

Al treilea domeniu de utilizare a culorii sînt fotografiile. Dacă atît 
televiziunea, cît şi revistele-magazin mizează în totalitate pe culoare, 
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în legătură cu necesitatea inserării imaginilor color în ziare (cotidiane, 
săptămînale de informare şi opinie -n.r.), există, şi azi, o dezbatere 
serioasă. Susţinătorii imaginilor color argumentează că cititorul este 
înconjurat de o lume multicoloră şi, de aceea, se aşteaptă ca ziarul să 
o prezinte în aceeaşi formă. Opozanţii acestei teorii avertizează că 
pericolul unei astfel de opţiuni este acela că ziarul poate deveni o 
„televiziune imprimată”. 

Există, desigur, imagini care au un efect mai mare cînd sînt color. 
Acestea sînt, de exemplu, elementele decorative. Fotografiile alb/ 
negru, reprezentînd acţiuni, cu excepţia incendiilor, sînt, de obicei, 
mai dramatice, portretele alb-negru pun în valoare mai bine carac- 
terul unei persoane. Fotografiile alb-negru sînt deseori mai preg- 
nante şi mai elocvente decît imaginile color. Mulţi fotografi importanţi 
preferă, de aceea, să lucreze cu reproduceri alb-negru. Mulţi editori 
de presă preferă fotografiile alb-negru, deoarece această formă de pre- 
zentare deosebeşte ziarele de celelalte media. Avînd în vedere con- 
curenţa mare pe piaţa mijloacelor de informare, ziarele trebuie să 
mizeze pe unicitate şi pe caracterul lor distinctiv şi nu pe asemă- 
narea cu celelalte media. Aceasta nu înseamnă că trebuie să se renunţe 
în totalitate la imaginile color; ele pot fi folosite ca element de diver- 
tisment, în suplimentele de week-end sau în reportajele de actualitate. 

Un exemplu reuşit este RHEINISCHE MERKUR. Acest ziar 
foloseşte culoarea roşie pentru pagina de titlu, pentru evidenţierea 
secţiunilor şi pentru rubricare. Desenele şi graficele sînt, de regulă, 
colorate, celelalte fotografii sînt alb-negru. DIE WOCHE şi 
VORARLBERGER NACHRICHTEN lucrează, dimpotrivă, exclusiv 
cu imagini color. în ambele cazuri, culoarea este utilizată funcţional, 
pentru evidenţierea diferitelor secţiuni sau pagini din ziar. 


Grafica 

Una din cele mai ingenioase tendinţe în redefmirea concepţiei 
grafice şi editoriale a ziarelor este utilizarea de elemente grafice. Acest 
tip de reprezentări are, totuşi, o lungă carieră şi tradiţie în 
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enciclopedii. Cotidianele nu prea au folosit în trecut asemenea 
reprezentări, deoarece ele implicau o activitate manuală minuţioasă 
şi, de aceea, costisitoare. 

Acest efort părea prea mare pentru un ziar cu viaţă scurtă. Situaţia 
s-a schimbat odată cu evoluţia tehnicii. PC-ul oferă astăzi posibi- 
litatea de a produce elemente grafice complexe într-un timp scurt. 
De aceea, tot mai multe cotidiane folosesc agenţiile de specialitate 
sau îşi întemeiază propriile lor departamente de grafică. Pionerii 
graficii (în Germania - n.r.) sînt: pentru reviste - FOCUS, iar pentru 
cotidiane - VORARLBERGER NACHRICHTEN, care oferă zilnic 
cititorilor săi numeroase ilustraţii. 

Grafica realizată de agenţii trebuie să se armonizeze vizual cu ziarul 
care o comandă, altfel există pericolul ca ea să devină un corp străin. 
Ca şi în cazul elaborării conceptului unui cotidian, grafica trebuie să 
se supună unor reguli stricte: dimensiunile şi tipul caracterelor, titlu- 
rile şi culorile trebuie să corespundă conceptului întregului ziar. 



Cea mai veche formă a graficii sînt 
hărţile. 



Diagramele statistice de orice fel îl 
ajută pe cititor să se orienteze într-o 
mare de cifre. Toate datele descrise 
greoi în text pot fi sintetizate într-o 
singură diagramă. 
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Cele mai răspîndite forme de grafică sînt: hărţile, graficele statis- 
tice în formă de coloane, palete sau cercuri, desenele arhitecturale, 
desenele tehnice şi benzile care redau succesiunea evenimentelor. în 
plus, grafica mai poate ilustra prevederi juridice sau regulamente 
complicate. 

Din punct de vedere stilistic, în grafică există două mari curente, 
în America se utilizează desene minuţioase, ilustrative, care se întind 
uneori pe o pagină întreagă. în Europa, dimpotrivă, acestea sînt mai 
modeste şi prezintă mai puţină informaţie. 

Fotografii color, grafică, evidenţiere prin culoare: conceptul grafic 
al cotidianelor s-a schimbat mult în ultimul timp. Dacă în trecut 
redactorii sperau că textele lor vor fi pur şi simplu citite, astăzi pre- 
lucrarea vizuală a materialelor joacă un rol din ce în ce mai impor- 
tant. întrebarea este dacă elementele grafice au vreo funcţie, dacă ele 
sînt utile cititorului sau reprezintă numai mofturi născute din moda 
timpului. Structurarea, claritatea şi lizibilitatea ziarului rămîn ori- 
cum principalele criterii după care se măsoară o bună aşezare în 
pagină a tuturor elementelor ce o compun. 




O imagine color ia naştere prin tipărirea 
suprapusă a patru culori fundamentale: 
albastru (Cyan), roşu (Magenta), galben 
(Yellow) şi negru (Keyline). Prescurtarea 
„4C ” (4 culori) anunţă o reproducere în 
patru culori. în DTP „CMYK "este sim- 
bolul tetracromiei. 







Imaginile colorate apar prin combinarea diferitelor culori de 
bază. Acest exemplu arată cum se adaugă culorile una după 
alta şi rezultă, în final, o imagine unitară. Primul model arată 
doar forma cyan (a). La cel de-al doilea, se adaugă galbenul 
(Yellow) (b). Din amestecul de cyan şi galben rezultă nuanţele 
de verde. In cea de-a treia fază apare roşul (Magenta) (c). Cea 
de-a patra culoare este negrul; ea dă contrastul (d). Imaginea 
finală arată astfel (e). 






Harta hidrografică a Palatinatului 
superior din anul 1971 este 
ilustrată de două ori. O dată 
color şi o dată alb-negru. In 
versiunea color, apare clar ceea ce 
harta vrea să arate. Cu ajutorul 
diferitelor culori, observatorul 
recunoaşte care rîuri sînt 
curate şi care 
murdare. La re- 
darea alb-negru 
acest lucru nu e 
posibil deoarece 
odată cu culoarea 
au dispărut şi informaţiile supli- 
mentare pe care aceasta le 
transmite. 




Graficul prezentînd folosirea 
gheţii în alimentaţie a fost 
reprodus de două ori, ca şi în 
cazul hărţii hidrografice. O 
dată în culori şi o dată 
alb-negru. In acest ultim caz, 
prin dispariţia culorii nu se 
pierde nici o informaţie, ea 
serveşte doar la colorarea 
paginii. 
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Pe prima pagină a ziarelor AUGSBURGER ALLGEMEINE 
şi MITTELBAYERISCHE ZEITUNG e folosită aceeaşi 
imagine, o dată în culori, o dată alb-negru. Imaginea 
arată mame disperate care aşteaptă să vadă dacă copiii 
lor au avut de suferit în urma atacului armat al unui 
bolnav mintal. Imaginea alb-negru are un efect mult mai 
dramatic. Acest lucru este subliniat prin scrierea smală 
care înlătură toate elementele neesenţiale ale fotografiei, 
în AUGSBURGER ALLGEMEINE, titlul este albastru, 
în comparaţie cu articolul de cap de pagină, care este 
negru, el apare mai puţin dramatic şi mai reţinut. 





Fotografiile color redau mai bine imaginile unui incendiu. 
Culoarea accentuează în acest caz dramatismul întîmplării, 
în timp ce o imagine alb-negru rămîne doar un voal cenuşiu 
care spune puţin despre accident. 
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DIE RHEINPFALZ foloseşte două culori 
complementare: un albastru foarte închis 
pentru rubrici şi un raster galben-verzui 
pentru coloana incluzînd cuprinsul şi 
pentru articolul de la piciorul paginii. 
Această combinaţie conferă ziarului un 
caracter unic. Ea poate rivaliza cu 
frontispiciul pentru dreptul de a fi 
simbolul mărcii. Culorile sînt folosite 
funcţional, pentru împărţirea paginii. 


Pe pagina de sport a ziarului RHEIN- 
PFALZ cititorul regăseşte combinaţia de 
culori folosite pe prima pagină - albastru 
şi rasterul galben-verzui. Articolul de 
opinie este evidenţiat printr-un raster 
albastru. Dezavantajul lui constă în 
proasta lizibilitate a corpului de text pe 
un fundal întunecat. Chiar şi tabelul de 
pe coloana doi se potriveşte conceptului 
coloristic şi apare astfel ca o componentă 
firească a graficii utilizate. 




Prima pagină a ziarului VORALBERGER NACHRICHTEN are o 
mulţime de elemente individuale. Culoarea este folosită peste tot, 
chiar şi în ştirile-text. Pagina este împărţită în carouri colorate. 
Din punct de vedere stilistic, ziarul se apropie foarte mult de 
revistele moderne. Criticii desemnează astfel de concepte drept 
„televiziune imprimată ”. 






VORALBERGER NACHRICHTEN foloseşte o 
evidenţiere prin culoare a paginilor, prin care anumite 
secţiuni ale ziarului pot fi clar deosebite. Titlurile 
secţiunilor sînt alcătuite dintr-un logo şi indicaţii de 
conţinut. Astfel se creează o manşetă care se întinde 
pe întreaga lăţime a paginii. 
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SONNTAGSZEITUNG din Elveţia foloseşte evi- 
denţierea prin culoare pentru fiecare dintre secţiuni. 
Pe prima pagină există un sumar colorat identic care 
stabileşte relaţii clare cu partea interioară. 
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DIE WOCHE din Hamburg îşi ordonează secţiunile cu 
ajutorul culorii. Spre deosebire de SONNTAGSZEITUNG, 
acestea nu sînt folosite şi pe prima pagină. 



Mustek Zeitung 



o 


Mustek Zeitung 
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Folosirea culorilor nu are un scop decorativ, ci 
este un mijloc esenţial pentru dirijarea lecturii. 
Cadrele sau elementele de culoare îl orientează 
pe cititor spre zonele importante ale paginii. 
Anumite articole pot fi, astfel, scoase în relief. 
Folosind culori calde sau reci, ca de exemplu 
roşu şi albastru, se poate obţine o anumită spa- 
ţialitate în ordonarea elementelor. Culoarea 
roşie este percepută de ochi drept „caldă "şi mai 
ales familiară, în timp ce albastrul pare „rece ” 
şi accentuează spaţial fundalul. La alegerea 
culorilor se va ţine cont ca acestea să nu fie 
dominante, deoarece informaţiile imaginilor şi 
textelor vor fi, astfel, estompate. De aceea, se 
recomandă limitarea la un număr redus de nuanţe. 




O Fără culoare pagina e plictisitoare şi 
puţin atractivă. 

© Printr-o utilizare dozată a culorilor 
pagina atrage vădit atenţia. Culoarea 
ediţiei - albastru - contribuie, alături 
de logo-ul ziarului, la popularitatea 
mărcii. Printr-o a doua culoare (roşu) se 
trimite la o parte specială a ediţiei. 
Pornind de la sumar, culoarea poate fi 
folosită ca un mijloc de accentuare color 
a paginilor şi secţiunilor. 

© Cadrele colorate împart prima pagină şi 
facilitează cititorului o rapidă par- 
curgere a ştirilor. Prin evitarea culorilor 
stridente şi dozarea lor cumpătată, 
pagina devine mai clară. 


© 



BISS - una din primele reviste pentru 
oamenii fără locuinţă din Germania. 
Acest magazin apărut la Munchen 
plasează textele de copertă în partea 
dreaptă a primei pagini. 

Dat fiind faptul că această revistă se 
vinde la chioşcurile de difuzare a presei, 
iar majoritatea oamenilor sînt dreptaci, 
textele ar putea fi acoperite de mîna 
dreaptă. Din cauza organizării sale 
speciale, BISS renunţă la colorarea 
excesivă a textului şi apare în mod 
constant cu o fotogafîe alb-negru şi cu 
o culoare decorativă. 


Multe reviste folosesc în imaginea de pe 
copertă un CD sau o dischetă. Prin 
aceasta creşte gradul de utilitate pentru 
cititor, dar unitatea imaginii este, de 
regulă, distrusă. MACEASY integrează 
CD-ul respectiv în imagine, producînd 
o impresie generală omogenă. 

Culoarea este introdusă ca o parte com- 
ponentă a logo-ului şi serveşte drept 
sumar. 





Exemplul de mai sus - NEUE WELT - 
se numără printre numeroasele reviste 
cunoscute sub denumirea generică de 
Yellow Press. Pentru ele este tipică 
opulenţa tipografică şi cromatică. 
Caracteristică este folosirea excesivă de 
roşu şi galben. Roşu poate fi asociat cu 
roşul purpuriu al unei mantii regale şi 
galbenul cu auriul unei coroane, delimi- 
tînd temele principale ale acestor publi- 
caţii. Fotografiile utilizate se remarcă, 
şi ele, printr-o cromatică exagerată. 
Acest concept cromatic contrastează 
puternic cu tristeţea cotidiană. Poate că 
aici se află cheia succesului acestui tip 
de revistă. 


Spiritul vremii este multicolor. La 
alegerea unui titlu pentru un aşa-numit 
public de scenă se regăsesc nuanţele 
tipice pentru publicaţiile Yellow Press. 
Dacă revistele Yellow Press îşi păs- 
trează de-a lungul anilor spectrul 
cromatic, copertele magazinelor ce ţin 
pasul cu modaî şi schimbă des culoarea. 
Caracterul logo-ului de pe copertă este 
deseori unicul element care leagă 
ediţiile diferite. 
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La o examinare a tuturor revistelor 
acestui segment, se poate observa că 
roşul predomină. Cauza este că roşul 
are o puternică funcţie de semnalizare. 
Printre realizatorii de . reviste există 
părerea că fotografia alb-negru va 
reveni. Din păcate, în domeniul maga- 
zinelor de mare tiraj găsim doar puţine 
exemple de fotografii alb-negru. 

Acest lucru se datorează faptului că 
fotograf ile color au, pur şi simplu, o 
mai mare putere de atracţie. 
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Magazinele care se respectă folosesc 
culoarea drept un element caracteristic 
de recunoaştere. De exemplu, chenarul 
roşu reprezintă caracteristica distinc- 
tivă a revistei SPIEGEL, iar cel verde - 
a revistei GEO. Coloratura trebuie să 
fe în ton cu conţinutul revistei. Ce s-ar 
face o revistă cu numele NATUR dacă 
nu ar putea folosi culoarea verde? Va 
folosi culoarea albastră. Cu ocazia 
împlinirii a 20 de ani de apariţie, ediţia 
de mai sus a revistei GEO a folosit şi 
un titlu în auriu. In viaţa de zi cu zi, 
auriul este considerat, de exemplu, 
simbolul nunţii de aur, deci a 50 de ani 
de căsătorie, şi argintiul a 25 de ani de 
activitate profesională. De aceea, auriul 
nu se potriveşte titlului. Poate doar dacă 
redacţia a dorit să atragă atenţia asupra 
unui număr de excepţie. Auriul nu poate 
f reprodus cu ajutorul tetracromiei, de 
aceea titlul nu are strălucire. 




Revistele, ieri şi azi 

Goana după imagini 

O riginea revistelor se află în secolul 
al XlX-lea; conform unei teorii, 
acestea au apărut în oraşe, unde 
cererea pentru un „eveniment” vizual era mai 
mare. Clasele sociale avantajate ar fi avut 
posibilitatea de a vizita locurile de mare 
atracţie ale lumii, dar puţini dintre repre- 
zentanţii lor şi-au manifestat într-adevăr 
dorinţa de a vedea cu propriii lor ochi pira- 
midele sau pe indienii nord-americani. 

In această epocă au apărut pe piaţă dio- 
ramele. Reportajele de călătorie ilustrate 
s-au bucurat de asemenea de un mare succes. 

Grupuri întregi de reporteri înarmaţi cu 
acuarele, plăci de cupru sau bastoane de lemn 
au început să călătorească pentru a imorta- 
liza ceea ce era de văzut. 

Printre primele reviste se numără magazinul LONDON ILLUS- 
TRATED, editat în 1842 la Londra, ILLUSTRATION, apărută în 1843 
la Paris şi DIE ILLUSTRIERTEN BLÂTTER, apărută la Leipzig, tot 
în 1843. Revistele sînt rezultatul îmbinării dintre producţia de carte, 
jurnalism, ilustraţii şi fotografii. 

O componentă aparte a acestui mijloc de comunicare este dezvol- 
tarea tehnicii de tipar şi reproducere. Fără progresele din aceste domenii, 
revista n-ar putea exista, aşa cum o cunoaştem noi astăzi. Pietre de 



Tineretul zbuciumat în 
trecut; pagina de titlu a 
publicaţiei pentru tineret 
JUGEND, 1889. 
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hotar pe acest drum au fost posibilitatea de 
reproducere a înregistrărilor fotografice, 
tiparul adînc şi tiparul litografic (offset), 
inventarea fotografiei de format redus, a 
tiparului tetracromatic, a fotozaţului şi a 
Desk-Top-Publishing-ului. 

Aspectul grafic al revistelor este mai 
strîns legat de posibilităţile tehnice ale mo- 
mentului şi de gustul epocii decît realizarea 
şi producţia cărţilor sau a ziarelor. Compo- 
ziţia modernă a unei reviste îmbină ten- 
dinţe din arta plastică şi design, precum şi 
tendinţe sociologice şi politice. 

Fiecare revistă are un caracter exclusiv. 
Dacă ziarele sînt produse pentru un public 
larg, iar cărţile mai degrabă pentru un 
număr redus de cititori, revistele se adresează unui anumit public. 
Interesul acestei clase de cumpărători se concentrează asupra unei 
sfere tematice; interesul poate fi determinat însă şi de o anumită 
conduită spirituală sau mod de viaţă. Caracterul exclusiv se impune 
prin informaţii de specialitate (reviste de specialitate), prin statut 
(de exemplu, revistele pentru tineret) sau prin informaţiile de 
divertisment (reviste TV sau cinema). 

Deoarece revistele sînt concepute cel mai adesea pentru un grup 
bine conturat, aceste media sînt interesante mai ales pentru indus- 
tria publicitară. 

O revistă bine definită poate reprezenta chiar şi interesele celui 
mai restrîns grup de colecţionari sau de suporteri. Revistele pot fi 
editate nu numai de edituri, ci şi de firme, instituţii sau asociaţii. 

în orice cămin, pe lîngă radio şi televizor se găsesc şi reviste. 
Acestea se află în competiţie cu alte media de informare contem- 
porane ca, de exemplu, televiziunea. Pentru realizator, aceasta 
înseamnă că revistele trebuie să se supună cu regularitate constrîn- 
gerii sau încercării de a prelua sau adapta apariţiile vizuale ale unor 
media concurente. Conceperea şi realizarea revistelor este o punte de 



Revista-magazin a gene- 
raţiei anilor 1968; TWEN, 
1970. 
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legătură între deprinderile de lectură tradi- 
ţionale şi limbajul vizual contemporan al 
fotografiei şi design-ului. 

Revistele pot impune stilul unei gene- 
raţii sau pot fi dominate de el. însă ele pot 
fi marcate şi de alte media sau influenţe ale 
artei şi culturii. Acest lucru scoate la iveală 
un schimb permanent de preferinţe crea- 
toare; fiecare curent (social, artistic, filo- 
sofic - n.r.) îşi lasă cumva amprenta într-o 
revistă. Realizatorul se confruntă cu pro- 
blema de a şti să facă deosebirea între 
concepţiile de durată şi apariţiile la modă. 

Dacă în trecut faţa revistelor s-a schimbat 
datorită revoluţiei tehnice, de exemplu prin 
apariţia programelor de tehnoredactare 
computerizată, în prezent revistele sînt inundate de un val de elemente 
grafice, de imagine şi culoare specifice unei mişcări tinereşti orientate 
spre divertisment, de exemplu muzica techno. Rămîne de văzut dacă 
îndelung discutatul Internet, cu toate posibilităţile sale, va schimba 
faţa revistelor. 



Publicaţie la finele seco- 
lului XX; BLAH-BLAH, 
1996, text orb pentru 
generaţia MTV? 



Naşterea unei reviste 

De la idee, la tipar 

L a baza apariţiei unei reviste stă ideea unui om sau a unui grup 
de oameni. Ea poate fi însă şi rezultatul unui proces 
sistematic. A trecut de mult timpul cînd revistele se realizau 
intuitiv. Cine vrea să aducă astăzi pe piaţă un magazin acţionează 
sistematic. în imaginea alăturată sînt prezentate schematic etapele 
naşterii unei reviste. Fiecare editură sau redactor va păşi cu siguranţă 
pe un alt drum; principiile de bază rămîn însă întotdeauna aceleaşi. 

Punctele de plecare pentru editarea unei reviste pot fi observarea 
tendinţelor, propuneri ale persoanelor sau grupurilor de interese, o 
analiză a cititorului sau a grupului-ţintă. Observarea tendinţelor 
implică o percepere mai mult sau mai puţin subiectivă a tuturor con- 
cretizărilor particulare ale acestora în cotidian. 

Să dăm un exemplu: un colecţionar de machete de maşini face 
cunoştinţă, la o manifestare a producătorilor de astfel de articole, cu 
cineva care este, şi el, colecţionar; ei constată că ambii colecţionează 
maşinuţe şi că fac schimb de modele cu alţi colecţionari. Un prim 
pas ar fi întemeierea unui club, dar se dovedeşte că persoanele 
interesate nu sînt potrivite, deoarece locuiesc la distanţe mari, sau 
nu au timp pentru întemeierea unui club. 

într-o perioadă mai lungă de timp se constată faptul că tot mai 
mulţi oameni fac schimb de opinii cu ocazia întrunirilor colecţio- 
narilor de machete. Deoarece în acest cerc, aflat în permanentă creştere, 
nu există nici un mijloc de comunicare, pentru producători şi pentru 
colecţionari întemeierea unei astfel de reviste de club poate constitui 
o soluţie. 
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După apariţia revistei, numărul cititorilor interesaţi şi al celor care 
inserează anunţuri ar putea creşte. Concomitent cu creşterea inte- 
resului, se va profesionaliza şi producţia revistei, fiind necesară o 
organizare funcţională pentru a face din ea o întreprindere econo- 
mică. Este momentul din care putem vorbi de întemeierea unei 
reviste serioase. 

Observarea tendinţelor nu înseamnă deci nimic altceva decît a 
observa semnele din jurul nostru, de pe stradă şi din societate, şi a le 
interpreta corect. Succesul acestei metode este, pe de o parte, depen- 
dent de o interpretare subiectivă, datorată observatorilor; pe de altă 
parte, aceasta poate fi înlocuită prin metode profesionale de cercetare 
a pieţei. 

Observarea individuală a tendinţelor necesită un bun „simţ” al 
pieţei şi intuiţie. Subiectivitatea reprezintă avantajul acestei metode, 
deoarece nu toate manifestările spiritului uman pot fi cuantificate - 
în ciuda cercetării profesionale, care tinde spre perfecţiune. Această 
situaţie favorizează produsele „de nişă”, care, altfel, nu ar avea nici o 
şansă de realizare. 

Cercetarea pieţei investighează, ca şi observatorul izolat, o piaţă sau 
un anumit grup-ţintă. Acumularea de fapte nu se face subiectiv, ca 
în cazul observării tendinţelor, ci avansează după metode ştiinţifice. 

Materialul adunat în urma interogării grupului-ţintă este analizat 
şi interpretat. Din aceasta rezultă o imagine demoscopică. 

Cu ajutorul acestei imagini, tendinţele pot fi citite sau interpre- 
tate. Deoarece şi alte anchete au furnizat deja material despre compo- 
nenţa diferitelor grupuri sociale şi despre modul şi puterea lor de 
cumpărare, rezultatele analizei pieţei pot fi comparate cu datele 
preexistente. Astfel pot apărea noi direcţii sau surse de venit pentru 
revistele recent apărute sau pentru cele deja existente, editurii sau 
grupului de realizatori revenindu-le sarcina întemeierii şi realizării 
unei reviste cu o destinaţie cunoscută. 

Avantajele acestei metode constau în caracterul ştiinţific al modului 
de operare. Siguranţa ei este însă dependentă de formularea între- 
bărilor şi de interpretarea răspunsurilor. 
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Dialogul cu cititorii este o a treia posibilitate de a găsi idei pentru 
reviste; el presupune experienţă, observare şi cercetare a pieţei, 
înainte de toate, cel care vrea să facă o nouă revistă trebuie să fie 
fidel nevoilor şi aşteptărilor cititorilor săi, ceea ce înseamnă că el 
întreţine o relaţie strînsă cu aceştia, pentru a-şi putea face o imagine 
despre necesităţile lor. 

O redacţie are avantajul incontestabil de a putea dialoga cu citi- 
torii. Dacă ancheta e aplicată corect, se obţin informaţii preţioase 
despre dorinţele şi aşteptările acestora. Rezultatele anchetei pot fi 
utilizate la crearea unei noi reviste. 

Ideea unei reviste se dezvoltă din observarea pieţei, a cititorului şi 
a tendinţelor. O idee trebuie să ţină cont atît de grupul-ţintă (pentru 
care se face această revistă), cît şi de prezentarea conţinutului. 

Ambele puncte sînt foarte importante; publicul şi conţinutul trebuie 
să fie convergente. Aceasta înseamnă că redactorul unei reviste ar 
trebui să facă parte din respectivul grup. 

O problemă serioasă o constituie faptul că membrii unui grup se 
concentrează asupra unui domeniu de specialitate, uitînd adesea că 
există şi „necunoscători”, adică nespecialişti sau amatori. 

Specializarea foarte strictă reprezintă un mare pericol, de aceea 
este util ca ideea care va sta la baza unei reviste să fie confruntată cu 
părerea persoanelor din afara respectivului domeniu. Aceşti „ne- 
pricepuţi” pot adesea identifica, cu o mai mare precizie, eventualele 
ei slăbiciuni; multe idei au suferit modificări în urma aşa-numitului 
„test al gospodinei”. 

Metoda evaluării profesionale a statisticilor şi a datelor rezultate 
din cercetarea pieţei oferă totuşi mai multă siguranţă. 

Studierea pieţei are ca rezultat o seamă de date despre mărimea 
grupului-ţintă şi despre atitudinea sa faţă de consum şi timpul liber. 
Dacă studierea pieţei stabileşte un număr potenţial semnificativ de 
cumpărători, ideea poate fi în continuare concretizată. Pentru a 
prevedea evoluţia pe mai departe este nevoie de o definire a produsului. 

Aceasta nu este nimic altceva decît o descriere precisă a obiectivului 
propus, a publicului, a conţinutului şi a structurii revistei. Ar trebui, 
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de asemenea, să fie luată în calcul alegerea strategică a formatului, 
potrivit aşteptărilor grupului-ţintă. 

în cel mai bun caz, sînt deja pregătite planuri de tipărire şi de 
desfacere a produsului. 

Aceste planuri nu sînt nimic altceva decît întocmirea unui aşa-numit 
caiet de sarcini, cum se obişnuieşte în domeniul tehnic. Cu cît mai 
precis sînt formulate cerinţele faţă de o publicaţie proiectată, cu atît 
mai rapidă şi mai ieftină va fi realizarea ei. 

Dacă orientarea viitoarei reviste este clară, trebuie să se treacă la 
„simularea” acesteia. Prin acest procedeu se obţine, pe de o parte, o 
viziune mai precisă asupra produsului finit, pe de altă parte, se pot 
descoperi punctele vulnerabile ale proiectului. Avantajul unei ediţii 
simulate ( dummy ) este evident. în cadrul simulării unei reviste, se 
poate experimenta, pînă cînd forma şi conţinutul vor corespunde 
conceptului. 

Producţia dummy cuprinde două etape. Se investighează şi se scriu 
posibilele subiecte şi se experimentează grafica şi punerea în pagină. 

Producţia dummy implică o colaborare strînsă între redactarea de 
text şi grafică. 

Ambele departamente se pun de acord asupra obiectivelor viito- 
rului produs în cadrul unor consultări. Cu acest prilej se stabilesc 
temele şi conţinutul; în cadrul acestor discuţii este important să se 
ajungă la un compromis între materialele ce mizează pe text şi cele 
ce mizează pe imagine. O revistă modernă nu mai este făcută doar 
de redacţie sau de colegiul redacţional. Departamentul de grafică şi 
ilustraţii joacă un rol la fel de important. 

După şedinţa de consultări, graficii îi revine sarcina de a elabora 
conceptul vizual al revistei. Cu cît o revistă este mai populară şi mai 
orientată spre piaţă, cu atît importanţa aspectului este mai mare. 

O revistă de specialitate necesită o realizare mai puţin costisitoare 
decît una de modă. Graficii îi revine sarcina de a găsi un design adec- 
vat publicului ales. Compoziţia unei reviste nu este un scop în sine, 
ci o cheie către cititor. Dacă cititorul nu se simte vizat de conceptul 
revistei, pentru că nu corespunde, de exemplu, aşteptărilor sale 
estetice, este puţin probabil ca el să se arate interesat de conţinut. 
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Aici domneşte o singură regulă: cu cît o temă are un design mai 
sofisticat, cu atît realizarea trebuie să ţină cont mai mult de gustul 
publicului. 

Conceptul unei reviste reflectă şi preferinţele redacţiei. Aspectul, 
culoarea, fotografiile şi ilustraţiile îl fac pe cititor atent asupra felului 
în care revista ştie să corespundă timpului său. 

Dacă se utilizează un concept demodat sau prea modern, revista 
nu va fi acceptată. 

Ca să găsim calea de mijloc, trebuie să lăsăm libertate totală graficii 
în faza producţiei dummy. Scopul acestei acţiuni este de a forma 
gustul pentru un nou limbaj al formelor. Proiectul de bază provine, 
înainte de toate, de la un realizator. Acesta trimite în continuare 
conceptul unui grup de graficieni şi redactori sau continuă să-l dez- 
volte împreună cu viitorul redactor-şef. Procesul grafic de dezvoltare 
reprezintă o confruntare permanentă cu alte modele şi cu gustul 
celorlalte persoane implicate în producţia dummy. în această fază, vor 
exista întotdeauna situaţii în care părerile se vor contrazice. Obe- 
dienţa exagerată faţă de gustul grupului înseamnă pierderea indivi- 
dualităţii. Deoarece o revistă are nevoie de o imagine personală, 
realizatorii sînt răspunzători de crearea ei. 

în paralel cu elaborarea conceptului, are loc o producţie dummy de 
text. Temele centrale sînt, drept urmare, reanalizate şi se examinează 
modul în care ele pot fi transpuse jurnalistic. Producţia unui dummy 
odată încheiată, materialul este prezentat redacţiei. Redacţia pri- 
meşte de la grafică un spaţiu delimitat în care redactorii introduc 
textele. 

în această fază, de comun acord, se decide asupra şanselor de 
realizare a soluţiilor vizuale propuse. Dacă toţi participanţii sînt 
mulţumiţi, forma se completează cu conţinuturi. Aici rezidă marea 
deosebire faţă de editarea cărţilor sau ziarelor. Dat fiind faptul că, în 
cazul unei reviste, design-ul, la care se adaugă lizibilitatea şi aşezarea 
în pagină, sînt decisive pentru cumpărarea produsului, conceptul 
trebuie elaborat cu multă minuţiozitate. Experienţa a arătat că, pentru 
un redactor, proiectarea din timp a articolului constituie un avantaj. 
De aceea la ziare se scrie de cele mai multe ori după un proiect grafic. 
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Odată cu indicaţiile referitoare la organizare, redactorul primeşte 
indicaţii generale asupra textului şi ilustraţiei. Pentru o ediţie provi- 
zorie, nu este necesară realizarea unui număr complet. în general, 
este de ajuns să fie simulate cele mai importante componente, adică 
pagina de titlu, cuprinsul, editorialul, suplimentul şi, după caz, mai 
mult sau mai puţin din conţinut. Aceste părţi trebuie să corespundă 
exigenţelor proiectului grafic. Se recomandă crearea unui dummy în 
culori şi cu o redare cît mai fidelă a tiparului. 

în cazul în care colaboratorii sînt mulţumiţi de ediţia sau ediţiile 
provizorii şi se ajunge la concluzia că proiectul va funcţiona, se 
începe producerea aşa-numitului număr zero. 

Pentru aceasta, se organizează o mică redacţie, care va redacta un 
număr complet. El nu este, totuşi, destinat vînzării, ci serveşte ana- 
lizei pieţei, studiindu-se dacă produsul şi temele sale redau exact 
ceea ce iniţiatorul doreşte. 

Numărul persoanelor implicate în realizarea unui număr zero poate 
fi diferit. El poate varia de la un mic grup, care realizează o broşură 
fotocopiată şi eventual cartonată, pînă la redacţii ce numără sute de 
oameni şi un tipar de probă pe rotativă. 

Este mai avantajos să se facă aceste cheltuieli decît să se aducă pe 
piaţă o revistă pe care nimeni nu o vrea, deoarece, pe lîngă enormele 
sume investite în logistică - adică tipărire, difuzare, căutarea anun- 
ţurilor, administraţie -, este pus în joc şi renumele editurii. 

Dacă elaborarea este încheiată cu succes, începe organizarea logis- 
ticii. Prin anunţuri sînt contactaţi şi angajaţi extrem de rapid colabo- 
ratori. în acelaşi timp, trebuie create condiţiile tehnice optime de 
lucru, trebuie organizate finanţarea, căile de difuzare şi tipărirea. 
Concomitent, trebuie organizate secţii în cadrul editurii (redacţiei), 
care să se ocupe de selectarea anunţurilor publicitare, administrarea 
redacţiei şi supravegherea producţiei. 



Redacţia revistelor 

Structura unei redacţii 

C a în orice activitate, şi redacţia unei reviste necesită o 
organizare care să poată garanta o funcţionare fără fricţiuni. 
Spre deosebire de cotidiane, la reviste sînt mai bine repre- 
zentate sectoarele care se ocupă de ilustraţii. Această structură diferă 
de la o editură la alta, deoarece alcătuirea şi importanţa fiecărei 
rubrici poate varia de la un tip de revistă la altul. De aceea vom 
descrie numai compartimentele cel mai des întîlnite. 

Editorul este posesorul tuturor drepturilor de editare şi reprezintă 
revista. Toate deciziile economice, politice şi publicistice ţin de res- 
ponsabilitatea sa. Această răspundere economică poate fi delegată, 
în domeniul publicistic, poate fi delegat redactorul-şef, pe cînd în 
domeniul economic - directorul editurii. 

Editorul este iniţiatorul unui concept publicistic. El intervine rar 
în problemele jurnalistice de detaliu, însă este responsabil de ansam- 
blul revistei. 

Responsabilitatea pentru conţinutul revistei îi revine redacto- 
rului-şef. 

Directorul editurii este responsabil de aspectele economice ale 
unei edituri. în mod normal, el nu are nici o preocupare de natură 
jurnalistică. Deoarece este responsabil de succesul de piaţă, el ia adesea 
hotărîri, cu efecte asupra redacţiei, de exemplu prin investiţii sau buget. 

Colegiul de redacţie constituie nucleul de responsabilitate publi- 
cistică al redacţiei. în fruntea sa este redactorul-şef. El poartă unica 



108 


GHID DE TEHNOREDACTARE 


răspundere pentru revistă în sensul legii presei (din Germania -n.r.), 
cu toate consecinţele ei. De aceea, acestui lider îi revine o putere 
absolută. El are dreptul de a interveni în orice problemă de personal. 

Un redactor-şef provine, în general, din rîhdul jurnaliştilor. Pe 
de-o parte, el şi-a făcut un nume prin competenţa sa jurnalistică, pe 
de altă parte, s-a evidenţiat prin capacităţile sale de conducător. 

Pentru că este responsabil de tot ceea ce se întîmplă în redacţie, 
este necesar ca el să coordoneze toate procesele. în fapt, el posedă 
un drept de veto şi poate împiedica publicarea unor materiale. Com- 
petenţa redactorului-şef este delegată adesea adjuncţilor săi de la 
secţiile „Conţinut” (politică editorială - n.r.) şi „Grafică”. De cele mai 
multe ori, el nu se ocupă de chestiunile mărunte. 

Adjuncţilor le revine responsabilitatea de a transpune în practică 
intenţiile şefului. Adjunctul de la „Conţinut” este adesea şi şeful 
redacţiei unui ziar şi este responsabil de limbajul şi stilul articolelor. 
Adjunctul de la „Grafică” (directorul artistic) este responsabil de pre- 
zentare, ilustrare şi fotografie. El decide asupra aspectului vizual al 
unei reviste. 

Redactorului-şef i se subordonează şeful de producţie, care se 
îngrijeşte de bunul mers al pregătirii revistei pentru tipar. El orga- 
nizează planul şi stabileşte termene. Şeful de producţie menţine o 
strînsă legătură cu coordonatorul de rubrici şi cu activităţile tehnice 
şi intră în responsabilitatea sa ca toate textele, imaginile şi prezen- 
tarea să fie gata la timp şi să fie conforme procesului tehnologic. 
Respectarea fidelă a termenului revine coordonatorilor de rubrici. 
Conţinutul va fi revizuit de o echipă de lectori şi corectori, iar coor- 
donarea prezentării şi ilustrării se face de către graficianul-şef. 




Redactor-şef 


Redactori -şefi adjuncţi 


Şef de redacţie / Director artistic /Şef de producţie 


Coordonator de rubrici / Grafician-şef / Lectori, Corectori 


Redactori / Layout / Documentare 


Redacţia de imagini 


Producţie 


Litografie / Culegere 
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Modul tipic de realizare a unui articol de revistă este următorul: 

- La sediul redacţiei se propune o temă ce trebuie acceptată de 
colegiul de redacţie. 

- Acesta înaintează tema coordonatorului rubricii corespunzătoare. 

- Coordonatorul de rubrică ia legătura cu şeful de producţie, fixînd 
termene, şi însărcinează cu realizarea ei un redactor, care coop- 
tează jurnalişti sau colaboratori externi. 

- După un timp, coordonatorul de rubrică primeşte un proiect al 
articolului. în acesta nu este schiţat doar conţinutul, ci se fac şi 
propuneri de ilustrare. 

- Coordonatorul de rubrică prezintă rezultatele colegiului de redac- 
ţie. Acestuia îi revine hotărîrea finală asupra acceptării temei. 

- Imediat ce tema şi ilustrarea sînt acceptate, ele sînt incluse într-un 
plan de producţie, care este fixat de şeful de producţie, aflat în 
legătură cu membrii redacţiei. Acesta trebuie să fie în acord cu 
planul secţiei de publicitate şi cu departamentul tehnic. 

- întotdeauna este important pentru redacţie să fie clar precizat 
termenul final de predare - deadline. Acesta nu trebuie depăşit din 
cauza interdependenţei foarte strînse dintre departamentul tehnic, 
redacţie şi producţie. 

- Odată cu stabilirea datei de predare, se fixează macheta, cu 
dimensiunea şi amplasamentul articolului în revistă. 

- Această premachetă este afişată în toate birourile. 

- Toate materialele finite sînt înregistrate şi repartizate pe secţii. 

- Deoarece această structură este actualizată în permanenţă de către 
şeful de producţie, fiecare redactor este obligat să o ia în conside- 
raţie. Prin aceasta, toţi cei implicaţi se află permanent la acelaşi 
stadiu. 

- După stabilirea dimensiunilor articolului începe producţia pro- 
priu-zisă. Odată cu prelucrarea manuscrisului sînt comandate şi 
realizate fotografiile. La această fază redacţia de imagini colabo- 
rează strîns cu redactorii în drept şi cu graficienii. 

- Directorul artistic şi redactorul însărcinat cu supervizarea textelor 
hotărăsc modul în care se face culegerea materialului. 

- Dacă manuscrisul şi ilustraţia sînt gata, amîndouă trec la Grafică. 
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- Un tehnoredactor preia prelucrarea materialului. După lectura 
manuscrisului şi după parcurgerea materialului vizual, el trans- 
pune tema, ţinînd cont de spaţiul care îi stă la dispoziţie în struc- 
tura revistei. El se subordonează indicaţiilor directorului artistic, 
respectiv colegiului redacţional. 

- Transpunerea în pagină a unei teme este o bună ocazie pentru a 
verifica valoarea informaţională a unui articol. Tehnoredactorul 
îndeplineşte funcţia unui intermediar între redacţie şi cititor. 
Aici se vede foarte bine dacă într-o porţiune de text materialul 
ilustrativ este mai bun decît textul sau dacă într-o porţiune cu 
imagini textul joacă un rol dominant. Paginarea va arăta dacă 
imaginile şi textele se află în relaţii optime. 

- Aşezarea în pagină decide dacă articolul „prinde” sau nu. Cele mai 
interesante reportaje şi imagini nu folosesc la nimic dacă sînt 
prezentate ilizibil şi neatractiv. Prezentarea poate susţine pînă la 
un anumit punct conţinutul slab, dar poate acţiona şi împotriva 
acestuia. 

- Dacă se decide că materialul ilustrativ nu este adecvat, se va 
însărcina redacţia Imagini cu procurarea unui nou material. Dacă 
atrag atenţia probleme de conţinut, este utilă o convorbire cu 
redactorul. Dacă se remarcă faptul că textul este sub- sau supra- 
dimensionat, sînt necesare schimbări. 

- Revistele populare înclină în favoarea fotografiilor, pe cînd la 
revistele de specialitate textul este cel care apare în prim-plan. 

- Cu cît este mai bine definită structura articolului, cu atît apar mai 
rar corecturi sau schimbări în forma paginii. 

- Odată paginarea finisată şi toate elementele - imagini, chenare, 
tabele etc. - desemnate, el va fi prezentat colegiului de redacţie şi 
va fi transmis apoi corectorilor pentru un ultim control. 

- Ortografia şi textul trebuie verificate, precum şi corectitudinea 
ilustrării. Eventualele corecturi sînt transmise redactorului sau 
graficianului revistei. 

- Abia cînd şeful de producţie îşi dă acordul, proiectele grafice sînt 
transmise de coordonatorul de grafică la producţia tehnică. 
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- în epoca digitală, paginarea este preluată în formă electronică, cu 
textele corecte, pe un purtător de date, iar fotografiile originale 
sînt anexate pe hîrtie. 

- Dacă editarea textelor şi machetarea sînt prelucrate pe computer 
în redacţie, redacţia va trebui să verifice corectitudinea datelor şi 
dacă acestea corespund parametrilor tehnologici. 

- în acest caz, redacţia joacă şi rol de producţie tehnică. 

- în producţia tehnică, imaginile merg la litografie sau sînt trans- 
formate în imagini digitale. 

- Editorul electronic asamblează imaginile în relaţie cu proiectul 
grafic. 

- Operatorii DTP prelucrează textele, după anumite reguli. 

- Rezultatul acestei operaţii sînt filmele. Ele sînt transmise pentru 
probă la o tipografie specializată. Acum pot fi văzute pentru prima 
oară toate elementele şi culorile în mărimea şi plasarea lor exactă. 

- Tiparul de probă se întoarce la redacţie pentru un ultim control. 
Un exemplar merge la grafică pentru controlul cromatic. Excep- 
tînd o corectură ponderată a cromaticii, n-ar mai trebui să inter- 
vină nici o altă schimbare. 

- Dacă totuşi sînt necesare corecturi, procesul de producţie tehnică 
se repetă. 

- Cînd totul este acceptat şi avizat de colegiul de redacţie, filmele 
sînt trimise împreună cu tiparul de probă la tipografie. 

- Aici se face o primă imprimare şi se verifică cromatica folosind 
tiparul de probă; în final se tipăreşte întreaga ediţie. 

- La sfîrşitul procesului de tipărire, colile de hîrtie sînt aduse prin 
falţuire la formatul necesar. Revistele finite sînt împachetate şi 
trimise la punctele de distribuţie. 



Tipuri de reviste 

Tipologia diversităţii 

P iaţa revistelor este foarte diversă. împărţirea în anumite grupe 
este dificilă pentru că, de cele mai multe ori, graniţele dintre 
acestea nu sînt bine definite. 

în general, se poate vorbi de două mari grupe. Există reviste care 
îndeplinesc o funcţie informativă şi de comunicare bine definită şi altele 
care servesc doar prezentării de produse sau servicii. Fiecare revistă 
are, pe lîngă o funcţie jurnalistică, şi sarcina de a acapara o anumită 
piaţă de publicitate, fără de care producţia ar fi excesiv de scumpă. 

Revistele care prezintă domeniul construcţiilor, de exemplu, au 
menirea de a prezenta apropierea dintre informaţiile de specialitate 
şi cele destinate publicului larg. Ca reviste de specialitate, care se 
adresează unui anumit public, ele pot fi publicaţii pentru arhitecţi şi 
ingineri-constructori sau publicaţii cu informaţii foarte stricte pentru 
diverse grupuri profesionale din construcţii. Există şi reviste pentru 
cei interesaţi de arhitectură, care nu sînt preocupaţi, de exemplu, în 
mod deosebit de cele mai noi realizări în domeniul industriei prefa- 
bricatelor din beton. Acest grup-ţintă este preocupat de ideea de a 
amenaja o casă, iar arhitectura este înţeleasă de el ca o parte a culturii. 

Din punct de vedere al conţinutului, în cadrul primei grupe se 
valorizează informaţia obiectivă referitoare la teme de specialitate şi 
se foloseşte o terminologie accesibilă doar parţial nespecialiştilor. 
Prezentarea estetică este adesea redusă la valoarea ei minimală. 
Fotografiile şi ilustraţiile îndeplinesc un scop pur informativ sau 



114 


GHID DE TEHNOREDACTARE 


documentar. Lizibilitatea şi claritatea prezintă o importanţă majoră. 
Această caracterizare este valabilă în general pentru orice revistă de 
specialitate. 

în cea de-a doua grupă se încadrează revistele cu o ilustraţie şi o 
prezentare grafică bogate. Dacă în prima categorie se pune accentul 
pe texte mai lungi şi cu multe explicaţii, acestea din urmă sînt sub- 
ordonate acum aspectului vizual. Ele se adresează cititorilor care 
privesc locuinţa ca o plăcere estetică şi mai puţin ca un rezultat al 
ştiinţei inginereşti. Informaţia este formulată într-un limbaj uzual. 
Cititorii care doresc să aibă o imagine de ansamblu trebuie să ape- 
leze la ambele grupe de reviste. 

înainte de a explica structurarea lor internă, vom arunca o privire 
generală asupra celor mai importante tipuri de reviste. 

Cînd se întocmeşte o tipologie a revistelor, pe primul loc se află 
revistele de club sau revistele „ ezoterice ” (ale diferitelor asociaţii). Ele se 
adresează unui cerc foarte restrîns de cititori şi apar în tiraje limitate. 
Cu toate că în acest segment există destule exemple cu un tipar 
remarcabil, în alcătuirea lor amatorismul este încă o regulă. Ele sînt 
adesea realizate de către preşedintele clubului sau asociaţiei cu aju- 
torul unor programe de editare simple, absolut suficiente pentru 
informarea membrilor asociaţiei. Dintr-o altă perspectivă, calităţile 
lor jurnalistice şi de prezentare spun cîte ceva şi despre forţa finan- 
ciară a grupului. 

Un buletin informativ este adesea o publicaţie cu concepţie simplă, 
produsă cu cheltuieli reduse şi care apare regulat. Acesta serveşte, 
de exemplu, pentru simpla informare a personalului sau a beneficia- 
rilor unei firme. El poate însă conţine şi informaţii de specialitate 
interesante pentru un anumit grup profesional. Textele depăşesc 
foarte rar statutul unor comunicate. Calitatea lor variază de la cea de 
text formativ pînă la cea de „umplutură”. în orice caz, este cert că 
design-ul este simplu şi nu se schimbă de la o ediţie la alta. 

Revista angajaţilor este organul principal al comunicării interne a 
firmelor şi instituţiilor mari. Cu cît mai mulţi angajaţi are o între- 
prindere, cu atît mai importantă este o astfel de revistă pentru comu- 
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nicarea internă, aşa-numita „corporate communication" . în acelaşi timp, 
dintr-o astfel de revistă pot fi obţinute o mulţime de informaţii 
privitoare la raportarea companiei faţă de propria ei imagine de firmă 
( Corporate Design ), cît şi despre atitudinea faţă de angajaţi. Uneori, 
imaginea de companie modernă promovată în exterior nu este deplină 
dacă prezentarea şi redactarea revistei angajaţilor degajă un pătrun- 
zător iz conservator. De aceea, design-ul unui astfel de produs 
trebuie să fie adaptat cerinţelor marketingului modern şi ale unei 
politici de personal progresiste. Posibilităţile financiare şi filosofia 
firmei vor stabili dacă acest lucru se va realiza sub forma unui simplu 
ziar al întreprinderii sau a unei reviste. 

La polul opus faţă de revistele angajaţilor, care mizează pe comu- 
nicarea din cadrul întreprinderii, se află revistele adresate beneficiarilor, 
care utilizează un „business communication” îndreptat spre exterior. 
Această comunicare este privită astăzi ca un instrument strategic al 
marketingului. Dacă este realizată cu abilitate, vechii clienţi rămîn fideli 
şi se creează premisa cîştigării unor potenţiali noi clienţi. De aceea, se 
acordă o atenţie deosebită prezentării revistei şi conceperii conţinutului, 
dinamica acestuia neputînd fi comparată cu cea a revistelor populare. 
Se poate întîmpla astfel ca publicaţia unei firme, aparent moderne, 
să cultive idealurile deceniilor trecute; cum cititorii se confruntă per- 
manent cu tendinţele la zi din domeniul design-ului şi al alcătuirii 
textelor, o astfel de discrepanţă face ca imaginea firmei să sufere. 

Acest fenomen poate fi ilustrat cu ajutorul exemplului revistelor de 
ultimă oră ale caselor de asigurări medicale. Cu toate că ele sînt bine 
realizate din punct de vedere al conţinutului, de cele mai multe ori 
nu li se acordă o atenţie specială de către grupul-ţintă. Adeseori 
cauza este prezentarea puţin atractivă. Anumite subiecte de interes 
rămîn astfel neobservate, în ciuda tirajului mare al revistelor. 

La multe dintre revistele adresate beneficiarilor se observă apropierea 
de publicitate. O prezentare de tip jurnalistic este în acest segment 
o raritate. Adeseori, cititorii doresc mai mult decît un simplu prospect 
publicitar, fiind interesaţi de valoarea conţinutului. Armonia dintre 
conţinut şi prezentare oferă şansa unui contact cu un grup-ţintă, 
lucru imposibil de realizat prin intermediul publicităţii. 
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...Life style, magazine de ştiri şi 
reviste de specialitate populare. 
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Revistele de specialitate reprezintă o provocare pentru jurnalişti şi 
realizatori. Aşa cum anunţă şi numele, ele se adresează unui public 
de specialitate care dispune de un anumit grad de informare. Există 
specialistul, care ştie deja totul, şi debutantul, care doreşte să se 
iniţieze. Informaţia este însoţită de cele mai multe ori de un aspect 
grafic destul de monoton. 

Revistele de specialitate se adresează unui cerc foarte restrîns de 
cititori. Ele nu pot concura cu revistele populare din cauza posibili- 
tăţilor financiare de care dispun şi a naturii materialului utilizat. 
Acesta nu este totuşi un motiv ca revistele să sufere de monotonie. 

Misiunea lor este de a transmite informaţii ştiinţifice, grupate 
tematic. Trebuie ţinut cont aici de faptul că aceste informaţii servesc 
drept suport ştiinţific pentru cercetare, de aceea o prezentare clară şi 
lizibilă este mai importantă decît o punere în pagină sofisticată. Din 
păcate, la unele reviste, se poate observa că principiile de prezentare 
rămîn încă ancorate în vechea epocă a tiparului cu litere de plumb şi 
că, în locul lizibilităţii şi clarităţii, domină un fel de uniformitate, 
aşa încît cititorul nu mai ştie ce a citit sau ce doreşte să citească în 
paginile revistei. 

Ca în orice alt domeniu, şi aici a apărut o nouă generaţie de spe- 
cialişti, care au crescut cu alte concepţii estetice. O prezentare care 
nu are nimic în comun cu tipurile de comunicare modernă contrazice 
realizările industriei „high-tech”; or, ea trebuie să ţină cont de posibi- 
lităţile acestora. Editurile receptive la nou descoperă avantajele indiscu- 
tabile ale conceptului modern de revistă ca mijloc de atragere a 
publicului şi de ilustrare a progresului profesional. 

în acest segment, tirajele sînt extrem de diferite. Revistele de spe- 
cialitate cu spectru larg ating uneori 100000 de exemplare. Tirajul 
revistelor care se adresează unui grup profesional cunoaşte fluctuaţii 
minore, în timp ce revistele care nu au o destinaţie precisă au deseori 
tiraje sub 1 000 de exemplare. 

Revistele populare sînt acele reviste care, prin răspîndirea şi diversi- 
tatea conţinutului, se adresează unui public larg. în comparaţie cu 
revistele de specialitate, acestea sînt media mai puţin profunde în 
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ceea ce priveşte conţinutul; accentul se pune din ce în ce mai mult 
pe o prezentare atractivă şi de actualitate. Scopul este mai puţin o 
informare detaliată, cît, mai degrabă, o privire de ansamblu. 

Aceste reviste sînt adesea realizate în funcţie de tendinţele exis- 
tente sau nou apărute pe piaţă. Astfel, este vizată o pondere mai mare 
a anunţurilor publicitare, corelată cu o mare popularitate. Fireşte, 
astfel de reviste există atît timp cît există şi tendinţa respectivă, după 
aceea ele dispar de pe piaţă sau rămîn în anonimat. O caracteristică 
a acestui gen este faptul că revistele tind spre divertisment. 

Revistele ilustrate prezintă evenimentele prin imagini. Organizarea 
acestora se bazează pe utilizarea fotografiilor de actualitate şi a gra- 
ficii. Puţine alte media tipărite sînt atît de dependente de gustul 
vremii ca acestea. Conţinutul este de natură diversă, dar pot exista 
orientări spre anumite domenii, cum ar fi societatea, life style sau 
altele. Revistele ilustrate pot atinge tiraje ridicate, atunci cînd 
concordă cu gustul vremii; dacă o astfel de revistă pierde adeziunea 
publicului, atunci este repede dată uitării. Ca exemplu de revistă 
ilustrată care a avut succes timp de decenii poate fi menţionată 
revista STERN. Privind din altă perspectivă, poate fi dat şi exemplul 
revistei QUICK, care şi-a schimbat la un moment dat complet 
imaginea, astfel încît cititorii n-au mai putut-o recunoaşte. 

în cazul reclamelor, este foarte important ca revistele ilustrate să 
găsească o modalitate care să vină în întîmpinarea aşteptărilor 
industriei publicitare. 

Lista tipurilor de revistă nu poate fi completă pentru că există 
multe întrepătrunderi, iar piaţa revistelor se află într-o continuă 
schimbare. Avînd în vedere acestei dispersii, se pune întrebarea: cînd 
va apărea revista destinată chiar şi celui mai restrîns grup-ţintă? 
Datorită ofertei abundente şi asemănării tot mai pregnante a conţi- 
nuturilor, prezentarea joacă un rol major în lupta pentru cîştigarea 
publicului. 



Structurarea internă 
a revistelor 

Gradarea conţinutului 

C a şi în cazul unui film, cititorul aşteaptă de la o revistă o 
anumită gradare a conţinutului. Revistele nu sînt citite la fel 
ca o carte, de la început pînă la sfîrşit, ci punctual şi seg- 
mentat. Fiecare citeşte ceea ce îl interesează. Acest procedeu de 
selectare este influenţat într-o mare măsură de organizarea revistei 
şi, nu în ultimul rînd, de timpul pe care îl are lectorul. 

Iată un exemplu la îndemîna oricui: 

Un pacient are fixată o programare la stomatolog şi trebuie să 
aştepte. Din păcate, asistenta nu-i poate spune cît timp va dura. Plic- 
tisit, el ia o revistă de pe masa din sala de aşteptare. La o primă 
vedere, pagina de titlu şi temele anunţate joacă un rol hotărîtor. El 
va răsfoi revista şi va citi cîteva articole mărunte, cîteva titluri de 
pagini, anunţuri şi alte informaţii scurte sau cel puţin le va înregistra 
vizual. 

La această primă privire asupra revistei se creează o impresie de 
ansamblu asupra conţinutului. 

Din păcate, cititorul trebuie să aştepte în continuare şi îşi aminteşte 
de un articol care i-a sărit în ochi, poate şi datorită faptului că se 
găsea în faţa sau după un fotoreportaj. El îl va căuta, bazîndu-se pe 
amintirea pe care i-a lăsat-o tipul fotografiei sau al prezentării cro- 
matice. Dacă totuşi nu îl găseşte, va apela la cuprins. 

Dacă nici acolo nu este, va citi un reportaj oarecare, mai lung, dar, 
constatînd că uşa cabinetului rămîne închisă, nu se va gîndi că în 
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următoarele zece minute va fi chemat şi se va apleca asupra altui 
reportaj, care acoperă mai multe pagini. în acest moment uşa se des- 
chide şi este chemat la consultaţie. 

Un alt exemplu: 

Poate că în fiecare luni primiţi o revistă de ştiri, de exemplu 
SPIEGEL. Politica internă, la care se referă articolele din primele 
pagini ale revistei, nu vă interesează în mod deosebit, dumneavoastră 
dorind să citiţi în primul rînd paginile culturale. Pentru început, 
deschideţi deci revista la ultimele pagini, apoi interesul vă este atras 
de politica externă şi citiţi partea de mijloc a revistei. 

Ambele exemple explică într-o manieră simplă funcţiile de bază 
ale unei sistematizări a conţinutului revistei. Cititorii doresc să 
găsească în revistă şi o anumită schimbare, dar au nevoie de structuri 
constante, după care să se poată orienta. 

Ei se obişnuiesc după o perioadă oarecare cu o anumită succe- 
siune a materialului. Aceasta este importantă pentru lectura revistei 
respective, dar şi pentru orientarea în interiorul ei, de aceea, o struc- 
tură stabilă a revistei este un instrument elementar pentru crearea 
legăturii dintre cititor şi revistă. Structura internă, odată stabilită, 
nu ar trebui să fie schimbată fără motiv. 

în procesul de ordonare se poate apela la următoarele modele 
standard: 


Modelul segmentelor egale 

Acest model este forma cea mai simplă a unui concept de revistă. 
Materialele inserate în ea nu sînt tratate diferit. Din punct de vedere 
vizual, toate articolele sînt prezentate uniform. Nu există nici un 
punct culminant care să poată fi recunoscut în text şi nici evidenţieri 
deosebite. Revista păstrează aceeaşi formă în toate paginile tipărite. 

Acest concept este interesant pentru acele reviste care reprezintă 
lectura obligatorie a unor anumite grupuri interesate sau pentru cele 
ştiinţifice. într-o astfel de concepţie, nici unul dintre articole nu se 
remarcă în mod particular. Orientarea este posibilă, în general, 
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numai pe baza cuprinsului. Din perspectiva industriei publicităţii, 
aceste produse nu sînt prea atrăgătoare, pentru că nu au nici o inovaţie 
grafică sau, dacă aceasta există, este doar într-o formă rudimentară, 
în domeniul ştiinţific se pot întîlni multe exemple pentru acest 
concept de revistă. 


Articol A 


Articol B 


Articol D 


Articol E 


Articol C 


Modelul convex 

Modelul convex este un model de gradare a conţinutului atunci 
cînd este vorba de aşa-numitele reviste monotematice. El are forma 
unei curbe crescător-descrescătoare. 

în vîrful curbei se află cel mai important articol al ediţiei respec- 
tive, „articolul-titlu”. La începutul şi sfîrşitul revistei se află 
aşa-numitele pagini standard. Prin aceasta se înţeleg pagini de revistă 
care au un mod de prezentare identic şi aceleaşi teme. Pornind de la 
secţiunea iniţială a revistei şi pînă la articolul-titlu, articolele sînt 
aşezate în ordinea crescătoare a importanţei lor. După ce punctul 
culminant a fost depăşit, importanţa, dar şi prezentarea articolelor 






STRUCTURAREA INTERNA A REVISTELOR 


123 


pierd în însemnătate, îndreptîndu-se spre secţiunea finală. Magazinul 
PLAYBOY, care prezintă la mijloc „femeia lunii”, este cel mai bun 
exemplu al acestui model. O astfel de gradare a conţinutului este 
interesantă, de exemplu, pentru revistele de specialitate. Fiind 
rezultatul unei performanţe redacţionale deosebite, articolul-titlu se 
prezintă în revistă ca un punct de atracţie, care nu mai necesită 
publicitate. Prin aceasta, din punct de vedere vizual, revista cuprinde 
două părţi şi oferă tuturor o mai bună transparenţă a conţinutului, 
în partea de început pot fi tratate teme generale, iar în partea a doua, 
teme speciale. 

împărţirea revistei în trei sectoare - pagini laterale, pagini normale 
şi articolul-titlu - creează, fără prea mult efort, o prezentare atrac- 
tivă, fără a suprasolicita cititorul prin varietatea formelor. 


Modelul ondulatoriu 

Acest model segmentează cuprinsul unei reviste în diverse rubrici, 
cum ar fi: politica externă, economie, cultură şi societate. 

Fiecare secţiune este privită ca parte autonomă şi are propriul său 
articol de cap de pagină. Primul material este, din punct de vedere al 
dimensiunilor, articolul cel mai lung şi cel mai dens. Următoarele 
articole se micşorează progresiv. La sfîrşitul rubricii respective se 
găseşte o pagină de magazin cu articole despre fondul de teme dez- 
bătute anterior. Alternativ, pot fi folosite şi spaţii publicitare pentru 
delimitarea secţiunilor revistei. 

Structura prezentată este potrivită în special pentru publicaţiile 
multitematice, care trebuie să dezbată teme diverse, modelul întîlnin- 
du-se adesea la revistele populare şi la cele ilustrate. 

Această organizare ordonează rubricile întotdeauna în aceeaşi 
succesiune. 

Modelul ondulatoriu poate satisface cele mai diverse necesităţi 
ale cititorilor, pentru că oferă un maxim de claritate şi varietate. 





Structura 

Planificarea traseului redacţional 

M odelele de organizare prezentate îndeplinesc sarcina de a 
face accesibilă cititorului logica conţinutului revistei. Ca şi 
în cazul folosirii unei limbi, alcătuirea unor reviste implică 
o anumită gramatică. Ca în orice spaţiu lingvistic, şi în prezentarea 
vizuală există diverse dialecte. Aceste devieri de la o gramatică unică 
creează individualitatea unei reviste şi marchează dezvoltarea ei ulte- 
rioară în domeniul vizual. 

Modelele prezentate apar rareori în formă pură, pentru că fiecare 
redacţie are propria sa tradiţie. Pentru un cititor este important ca în 
revista sa să găsească o structurare clară a conţinutului, modificarea 
acesteia la fiecare număr fiind foarte supărătoare. O structurare 
stabilă a conţinutului este, în cele din urmă, secretul bunei prize la 
public pe care o au cotidianele şi unele reviste. 

După ce o redacţie s-a hotărît pentru o anumită structură de 
număr, înainte de toate trebuie să aşeze toate paginile, în mărime 
redusă şi numerotată, pe o foaie de hîrtie cît mai mare. Acesta este 
suportul viitoarei planificări a revistei. Toate temele şi dimensinile 
lor sînt înregistrate aici, pe baza structurii stabilite anterior. Rubri- 
cile de publicitate şi anunţurile şi plasarea lor sînt înglobate, de 
asemenea, în această structură. Planul rezultat este aşezat într-un 
loc central, vizibil pentru toţi, în mod normal la secţia de grafică sau 
la colegiul de redacţie. 

O versiune micşorată este distribuită tuturor redactorilor. Astfel, 
toţi cei implicaţi au în faţa ochilor premacheta revistei. Fiecare 



126 


GHID DE TEHNOREDACTARE 


redactor dobîndeşte deci o privire de ansamblu asupra mărimii 
articolului său. Secţia de grafică va dispune materialul ţinînd cont de 
spaţiul rezervat anunţurilor publicitare. 

La această planificare este important ca sectorul de publicitate 
să-l informeze din timp pe şeful de producţie asupra reclamelor şi 
formatului acestora. 

Toate articolele finisate sînt transmise şefului de producţie, care 
actualizează planul existent. 

Pe premachetă, secţia de grafică fixează reprezentări în miniatură 
ale paginilor finite. Prin aceasta se obţine o privire de ansamblu 
foarte precisă asupra înfăţişării ediţiei în curs. 
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Extrase din premacheta unui magazin aflat în 
faza de producţie. Fiecare pagină finisată este 
lipită informă de miniatură pe machetă. Aceasta 
serveşte controlului organizării revistei. 











Tipuri de pagini 

Ordine şi haos 

A şa cum se poate observa cu ajutorul planului structural şi al 
modelelor de organizare, o revistă este formată din tipuri de 
pagină diferite. Aceasta este una dintre principalele deosebiri 
faţă de un cotidian, în cadrul căruia schimbările paginii sînt aproape 
imperceptibile. Este necesar ca realizatorii diverselor tipuri de pagină 
să aibă calificări diferite. Deoarece fiecare revistă vorbeşte un alt dialect, 
planificarea unei pagini nu poate fi aceeaşi pentru mai multe reviste, 
în plus, revistele şi grupurile lor de cititori se deosebesc între ele. 

Gustul publicului variază mai ales în domeniile cele mai populare 
(modă, divertisment), de aceea, în paginile următoare, vor fi tratate 
numai problemele de bază ale organizării paginilor de revistă. 
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Coperta 

Coperta este cartea de vizită a unei reviste. Cu cît o publicaţie 
este mai dependentă de vînzarea la chioşc sau pe tarabe, cu atît mai 
mult se va acorda atenţie conceptului de organizare a imaginilor şi 
textelor. In general, imaginile au întîietate în cazul copertei. 

Conceperea unei coperte arată adesea că nu întotdeauna o temă 
centrală poate fi o bună ilustraţie pentru titlu. în astfel de cazuri, se 
recomandă ca tema să nu fie prezentată drept ilustraţie, ci fie ca text 
încadrat (ca text ce repetă contururile unui alt element grafic), fie în 
alt mod. 

La alegerea unei coperte trebuie să se acorde neapărat atenţie 
sugestivităţii imaginii. Aceasta concurează la chioşcuri cu sute de 
alte reviste: de aceea ea trebuie să redea conţinutul revistei într-o 
fracţiune de secundă (revistele de specialitate nu se confruntă cu 
această problemă) . 

Iată de ce, cu cît simbolica imaginilor de pe copertă este mai 
simplă şi mai clară, cu atît mai repede ea prinde la cumpărători. Acest 
lucru este valabil şi pentru textele ce însoţesc coperta. Cu cît acestea 
sînt mai succinte, cu atît este mai bine. Deoarece la conceperea unei 
coperte are întîietate secţia grafică, textul copertei este dependent 
de canoanele strategiei de editare şi de tehnoredactare. 

Lizibilitatea scrierii este de o importanţă majoră pentru aspect, 
iar conţinutul, pentru succesul unui titlu. Scrierea cursivă şi tipurile 
de scriere ilustrativă trebuie evitate, în principiu, la realizarea coper- 
tei, deoarece cititorul ar avea nevoie de mult timp pentru descifrarea 
rîndurilor. De aceea trebuie folosite tipuri de scriere clare. O scriere 
cu litere din familia grotesc se citeşte mai repede decît una anticvă, 
iar aceasta, la rîndul ei, mai bine decît scrierea cursivă, dar există, 
bineînţeles, şi excepţii, trebuind întotdeauna găsit tipul de scriere 
adecvat mesajului. Pe lîngă lizibilitate, pentru o copertă se ţine cont 
şi de criteriul exigenţei. Aspectul unei coperte dezvăluie cititorului 
caracterul revistei. 
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Indiferent cărui grup-ţintă îi este 
adresată coperta, întotdeauna trebuie 
să se ţină cont de lizibilitate şi 
sugestivitate. 
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Din punct de vedere al aranjării, toate textele trebuie să fie aşezate 
ţinîndu-se cont de o aliniere obligatorie, pe partea din stînga. Plasa- 
rea definitivă depinde, fireşte, de poziţia fotografiei sau a ilustraţiei. 
Impactul imaginii nu trebuie limitat, ci trebuie să fie perceput în 
întreaga claritate a expresiei sale. 

Fie că o revistă este vîndută la chioşc, fie că este expusă într-o 
vitrină, toate temele importante trebuie să apară în partea stîngă, 
pentru că astfel ele ajung cel mai rapid la cititor. 

Alegerea imaginilor se realizează după cîteva reguli de care trebuie 
să se ţină cont. Dacă, de exemplu, pe copertă apare imaginea unei 
persoane, este necesar să se ţină cont de faptul că acesta trebuie să 
privească înspre cititor, mijlocind astfel conctactul vizual. 

Pentru exigenţele unei reviste este de asemenea importantă pro- 
blema tipului de ilustraţie de pe copertă. Tendinţa celor mai mulţi 
cititori este de a considera mai credibilă şi mai jurnalistică o copertă 
fotografiată decît un desen. Cu cît o ilustraţie este mai experimentală 
şi mai artistică, cu atît se reduc şansele acceptării sale de către marea 
masă a publicului; de aceea, este de dorit ca realizatorul de coperte 
să se poate identifica cu estetica generală a grupurilor-ţintă respective. 
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Editorialul 

U n editorial (numit şi cuvînt înainte ) reprezintă o cale de acces către 
revistă. In cele mai multe cazuri, redactorul-şef sau directorul scriu 
aici despre temele ediţiei respective. Este însă posibil ca editorialul 
să fie scris şi de alţi comentatori. în orice caz, editorialul are o 
situaţie specială, care este accentuată şi prin prezentarea grafică. 
Pentru că editorialul este prima pagină a unei reviste, aici ar trebui 
să apară deja toate elementele care vor fi utilizate ulterior: carac- 
terele corpului de text, tonurile cromatice ale respectivei ediţii şi 
elementele de reliefare ale rubricii. Dimensiunile coloanelor şi corpul 
de literă pot fi însă şi diferite de cele utilizate în restul ediţiei. Prezen- 
tarea editorialului trebuie să fie realizată sistematic şi să rămînă 
aceeaşi pentru fiecare ediţie. 

în editorial mai apare ceva: fotografia autorului. Cititorul vrea 
să-şi facă o imagine despre redacţia „sa”. El vrea să ştie cum arată 
redactorul-şef sau cel care semnează articolul. Următoarele două 
tipuri de imagini nu sînt recomandate pentru fotografia autorului: 

- poza în stilul lui Auguste Rodin, „Gînditorul”; 

- atitudinea „vă pot contacta telefonic”. 

Dacă vom examina mai multe reviste, vom fi uimiţi să constatăm 
cît de des apar aceste poziţii. 
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Editorialul poate fi combinat cu un 
cuprins, poate fi prezentat ca o simplă 
pagină de text sau poate fi realizat 
sub forma unui jurnal. 
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Cuprinsul 

Cuprinsul serveşte găsirii rapide a articolului căutat. Această 
cerinţă înăbuşă în faşă orice elan creator, ceea ce nu înseamnă însă 
că nu există diverse modele şi posibilităţi de aranjare, capabile să 
dea transparenţă şi claritate conţinutului. 

Trebuie să se ţină cont de următoarele principii: 

- cuprinsul trebuie să respecte scrierea standard a ediţiei; 

- dimensiunea cuprinsului trebuie să corespundă celei a ediţiei; 

- cuprinsurile ce se întind pe două pagini sînt avantajoase doar pentru 
acele ediţii care depăşesc sau au aproximativ 100 de pagini; 

- pentru marcare este folosit capul de rubrică standard. Acest ele- 
ment grafic marchează toate paginile care revin în mod regulat; 

- cuprinsul ediţiei trebuie împărţit în rubrici diverse. Această rubri- 
care facilitează orientarea cititorului, pentru că, în mod normal, 
el caută în funcţie de domeniile sale de interes şi se orientează 
după numărul paginilor; 

- pentru o privire de ansamblu asupra conţinutului, este preferabilă 
realizarea unei liste şi nu împrăştierea rubricilor pe pagină fără 
nici o ordine. 
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Interne** 


Cuprinsul serveşte găsirii rapide a 
articolelor. O dezordine prea mare 
prejudiciază lizibilitatea. 
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Pagini standard 

Acest tip de pagină reprezintă coloana vertebrală a unei reviste. 
Ca pagini standard sînt desemnate toate acele pagini tematice care 
revin regulat, paginile de magazin şi paginile de publicitate, dar şi 
paginile de opinii şi comentarii. Ele sînt realizate după aceeaşi stra- 
tegie grafică. Lăţimea coloanelor, tipurile de scriere şi corpul de literă 
sînt standardizate, la fel şi marcatorii de rubrici şi alte elemente de 
organizare. Printr-o continuă repetare, ele conturează imaginea unei 
reviste şi creează o puternică legătură cu cititorul. 

Aceste pagini ţin de programul obligatoriu şi sînt deseori tratate 
de către realizatori fără prea mult entuziasm. Sondajele de opinie 
demonstrează însă că tocmai ele sînt cel mai mult citite. Criteriile 
esenţiale urmărite în realizarea lor sînt claritatea şi lizibilitatea. 

In pofida sau tocmai din pricina constrîngerilor amintite, o anumită 
variaţie este importantă pentru paginile standard. Un tratament mult 
prea nediferenţiat al tematicilor, prin folosirea unor imagini de 
dimensiuni apropiate, articole de lungime similară şi aceeaşi mărime 
a corpului de literă în titluri, e de natură să creeze monotonie. Pe de 
altă parte însă variaţia nu trebuie să degenereze în dezordine. 

Modalitatea prin care se poate evita lipsa de claritate este folosirea 
coloanelor de dimensiuni unitare. Acest lucru este valabil pentru 
rubrici, dar şi pentru tipurile de scriere, dimensiunile corpului de 
literă sau distanţele dintre rînduri identice. 

Alcătuirea schematică a unei pagini de revistă începe prin a decide 
care urmează să fie tema articolului principal din pagina respectivă. 
Titlul acestuia va fi scris cu cele mai mari caractere şi va solicita cel 
mai mare spaţiu. Evidenţierea articolului principal este importantă 
pentru structura unei pagini pentru că acţionează ca un magnet asu- 
pra cititorului. Acelaşi efect îl au fotografiile în format mare. După 
articolul de cap de pagină urmează cîteva articole de mărime medie 
cu caracterele titlului corespunzătoare şi, în final, cîteva scurte 
informaţii. Titlul trebuie să se deosebească clar de corpul de text prin 
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mărimea literelor utilizate. Este, de asemenea, important să se aleagă 
imagini de dimensiuni potrivite. In cazul paginării în patru coloane, 
celui mai lung articol îi va corespunde o imagine de trei coloane, 
unui articol de dimensiuni medii - o imagine de două coloane, iar 
unei informaţii scurte - o imagine de o singură coloană. Practic, 
aceste norme nu sînt întotdeauna respectate. Ele diferă în funcţie de 
concepţia organizatorică a unei pagini simple, respectiv a unei pagini 
duble. Este important să se evite o prezentare monotonă. 


Design-ul articolului de cap de pagină 

Fiecare articol mare al unei reviste trebuie prezentat într-o 
manieră atractivă şi „montat” corespunzător. Pentru aceasta, el dis- 
pune de pagini proprii. Ca şi în cazul unei pagini publicitare, ele atrag 
atenţia cititorului asupra unei performanţe redacţionale deosebite; 
de aceea paginile de acest tip trebuie realizate cu totul altfel decît 
paginile de magazin. 

Acestor pagini le sînt ataşate paginile articolului propriu-zis. în 
funcţie de importanţa lui, aranjarea trebuie concepută ca o pagină 
dublă. Acest lucru va suscita cea mai mare atenţie din partea citi- 
torului. Sînt posibile şi alte aranjări, de o singură pagină de exemplu, 
însă dimensiunea limitată va face să scadă şi atenţia cititorului. 

La revistele populare, prezentarea articolului este deseori limitată 
de modul în care arată paginile standard. Ea poate fi diferită din 
punct de vedere stilistic la o aceeaşi revistă, lucru recomandabil însă 
numai pentru revistele cu multe pagini, căci altfel creează cititorilor 
incertitudine, iar lizibilitatea şi claritatea vor fi prejudiciate. La revis- 
tele de specialitate sau la revistele mai mici, paginile articolului de 
fond sînt realizate cu aceleaşi efecte grafice ca şi paginile standard, 
literele titlului fiind bineînţeles mai mari decît cele ale paginilor 
standard. Titlul trebuie nu numai să posede cel mai mare corp de 
literă, ci şi să fie realizat cît mai spectaculos. 

Pagina articolului principal trebuie să conţină deja toate ele- 
mentele de marcare ale celorlalte pagini incluse, cum ar fi: o anumită 
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culoare, un anumit tip de scriere sau un element grafic. Repetarea 
elementelor grafice face vizibilă cititorului continuitatea unui articol. 
O schimbare, cum ar fi cea a corpului de literă, poate apărea o singură 
dată în cadrul unui articol, la trecerea de la prima pagină la paginile 
următoare. O dimensiune mărită a caracterelor poate reprezenta, în 
aceste condiţii, începutul unui nou articol. 

Asemenea copertei, şi restul paginilor au nevoie de o accentuare, 
de un aşa-numit eyecatcher („cîrlig”). De aceea, pe orice pagină de 
revistă trebuie să fie plasată cel puţin o fotografie sau un titlu de 
pagină. Pot apărea şi ambele elemente. Realizarea unei pagini duble 
trebuie făcută asemănător cu cea a unei pagini simple. 

La o revistă, paginile din dreapta sînt mai avantajoase pentru pagi- 
nare decît cele din stînga. Acestea din urmă sînt însă adesea ocupate 
de anunţuri şi publicitate. 
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Rasterul 

Libertate de creaţie şi limite 

E lementul de bază al organizării publicaţiilor este aşa-numitul 
raster 1 . El stabileşte dimensiunile normate, importante pentru 
organizarea şi prezentarea unei reviste, cum ar fi: formatul finit, 
corpul de literă, spaţiul dintre rînduri, lăţimea coloanelor şi distanţa 
dintre coloane; tot cu ajutorul lui se stabileşte şi formatul anun- 
ţurilor. Acest raster este hotărîtor pentru imaginea revistei şi pentru 
o metodă de producţie economică; de aceea, definirea oglinzii paginii 
trebuie tratată cu multă grijă şi trebuie să corespundă tehnic, pentru 
că în acest domeniu pot apărea schimbări faţă de conceptul iniţial. 

In principiu, la calcularea marginilor paginilor apar două tipuri 
de probleme. Din cauza fălţuirii colii de tipar în formatul revistei, 
este necesar să existe un interval minimal de cca. 5 mm între oglinda 
paginii şi marginea foii, altfel, părţi importante ale imaginilor sau 
textelor pot fi tăiate. Spaţiul alb marginal trebui calculat şi faţă de 
linia de pliere. Dacă paginile unei reviste sînt unite, de exemplu cu 
capse, poate fi ales un spaţiu marginal relativ îngust. Dacă însă este 
prevăzută o legătura prin broşare, trebuie să se calculeze, pe lîngă 
spaţiul marginal, şi spaţiul necesar acesteia. La un spaţiu marginal 
de cca. 8 mm se adaugă şi spaţiul de lipire de cca. 5 mm. Astfel se 
obţine o margine interioară de cca. 13 mm. 

Din motive vizuale, se recomandă ca spaţiul marginal din partea 
de jos a unei pagini să fie ceva mai mare decît celelalte spaţii albe. 
Aceasta conferă paginii stabilitate şi contribuie la crearea unei 
impresii plăcute. 


1. Termenul raster are sensul de caroiaj, de reţea de linii de ghidare (n.r.). 
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1) Format 5) Rasterul rîndurilor 

2) Rasterul coloanelor 6) Margini 

3) Distanţa dintre coloane 7) Numărul paginii 

4) Oglinda paginii 8) Colontitlu 
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Paginarea în două coloane se potriveşte textelor literare. Paginarea în trei 
coloane este metoda universală de organizare a textelor jurnalistice. 
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O paginare în patru coloane aminteşte de paginarea cotidianelor. Coloanele 
mai mici, de exemplu în număr de cinci, sînt problematice datorită lăţimii 
reduse. Este posibil ca, în acest caz, cuvintele să rămînă spaţiate disproporţionat. 
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La calcularea oglinzii paginii este important să se prevadă o 
anumită flexibilitate, de aceea trebuie evitat un raster prea rigid, fără 
posibilităţi de modificare. Una dintre aceste posibilităţi este aşa- 
-numitul „al doisprezecelea raster”. 

El împarte lăţimea oglinzii în 12 coloane incluzînd şi distanţele 
dintre ele. Lăţimea oglinzii se calculează după luarea în considerare 
a spaţiilor marginale. In practică, valoarea celei de a doisprezecea 
coloane este doar teoretică, pentru că astfel s-ar obţine o lăţime de 
pagină care nu ar permite un corp de literă rezonabil. Pentru a crea 
intervale acceptabile şi a asigura cursivitate lecturii, corpul de literă 
ar trebui micşorat sub limita de lizibilitate. 

In practică, lăţimea maximală a unui rînd nu poate depăşi lăţimea 
oglinzii zaţului. Dezavantajul este tocmai lăţimea rîndurilor, care pot 
atinge şi chiar depăşi 180 mm. Aşa cum putem testa şi singuri, la o 
astfel de lăţime numai primele două pînă la trei rînduri sînt oarecum 
lizibile, după aceea ochiul oboseşte. Acest tip de zaţ nu corespunde 
exigenţelor fundamentale. 

O lăţime utilizabilă rezultă folosind aşa-numita paginare în două 
coloane. Astfel, se obţine o lăţime de cca. 90 mm - bazată pe un 
format de revistă de 210 mm şi cu margini de 15 mm. Aceasta este 
limita maximă. Valoarea poate totuşi creşte în funcţie de corpul şi 
tipul de literă. 

Trebuie însă să se ţină cont întotdeauna ca spaţiul interliniar - 
distanţa dintre rînduri - să fie mai mare decît în cazul unei paginări 
în trei sau patru coloane. 

Datorită lecturii cărţilor, cititorul este obişnuit cu coloanele late. De 
aceea, astfel de lăţimi ale rîndurilor sînt asociate involuntar cu litera- 
tura. Pentru informaţiile de actualitate, această asociere nu este 
neapărat un avantaj. Pentru articolele din domeniul literaturii sau 
ştiinţei, ea reflectă evident o apropiere de carte. 

Paginarea în trei coloane este soluţia universală datorită lizibi- 
lităţii, clarităţii şi posibilităţilor sale de aranjare. Utilizînd o lăţime a 
rîndului de cca 60 mm, ea dispune de suficientă libertate pentru a 
asigura fluiditatea lecturii fără a fragmenta prea mult textul. în 
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acelaşi timp, pot fi folosite dimensiuni de imagini diferite, fără ca 
textul să trebuiască deformat pentru a putea însoţi o imagine sau un 
element grafic. 

Această lăţime se dovedeşte aproape ideală pentru toate articolele 
standard. 

Paginarea în patru coloane se îndreaptă în direcţia cotidianelor. 
Cititorul este obişnuit să găsească în cotidiane patru sau mai multe 
coloane; în plus, prin apariţia lor zilnică, ele sînt mai familiare unui 
cititor decît o revistă. 

De aceea, paginările în patru coloane sînt asociate într-o mare 
măsură cu informaţiile de actualitate decît paginările în două sau 
trei coloane. 

Rasterele în cinci sau chiar şase coloane nu sînt deloc recoman- 
dabile pentru lizibilitatea unei reviste de format obişnuit. în acest 
caz, s-ar folosi formate a căror oglindă măsoară peste 50 mm. Coloa- 
nelor înguste le corespunde, ce-i drept, un raster de prezentare vioi, 
care însă este obositor pentru mulţi cititori. Pentru a obţine un 
aspect rezonabil, corpul de literă trebuie micşorat. 

Cu cît oglinda paginii are mai multe coloane, cu atît utilizarea 
diferitelor dimensiuni de imagini devine mai flexibilă. 

Bineînţeles că fiecare dimensiune de imagine poate fi tratată în 
mod distinct. în practica redacţională, de lucru contra cronometru, 
această metodă este însă neadecvată. Dacă de producţie se ocupă mai 
mulţi realizatori, cu preferinţe pentru diferite dimensiuni de ima- 
gini, se poate ajunge la un amalgam de forme. Acest lucru are ca 
urmare faptul că revista apare într-o formă de prezentare foarte obo- 
sitoare şi neunitară şi, în afară de aceasta, din punct de vedere tehnic 
nu se pot folosi nici un fel de standarde, toate ducînd la creşterea 
duratei de producţie şi a costurilor. 

Un raster reuşit este deci un compromis între o flexibilitate cît se 
poate de mare, creativitate şi o utilizare economică optimă. 



Elemente grafice 
şi tipografice 
de punere în pagină 

Organizarea vizuală a articolelor 

D upă ce, în discuţiile preliminare, s-a clarificat orientarea 
revistei, realizatorul trebuie să-şi stabilească instrumentarul 
de prezentare. Cele mai importante principii sînt în acest 
caz lizibilitatea şi capacitatea de reproducere a conceptelor stabilite, 
în acelaşi timp, aceste elemente de prezentare trebuie să poarte o 
amprentă individuală, care nu poate fi obţinută neapărat prin proiecte 
grafice excentrice sau sălbatice, ci printr-o alegere chibzuită a compo- 
nentelor şi printr-o combinaţie de elemente clasice şi de inovaţii. 

Fiecare articol de revistă are nevoie de un titlu, şapou ( lead ), un 
text de bază şi o fotografie. Lîngă fiecare fotografie apare şi un 
comentariu (legenda). Nu există, fireşte, nici un motiv pentru care 
acesta trebuie să fie plasat întotdeauna sub imagine; el poate sta şi 
lîngă sau deasupra acesteia. Important este ca el să aibă o legătură 
spaţială şi de conţinut cu imaginea. Este de asemenea legitim să se 
realizeze un comentariu pentru mai multe imagini. Important în 
acest caz este ca cititorul să poată ordona textele legendelor. 

A plasa un supratitlu deasupra rîndului de titlu este avantajos 
pentru o mai bună ordonare a conţinutului unui articol. Acesta ar 
trebui să se refere la o informaţie, căci ea ajută cititorul să facă o 
clasificare a informaţiilor, printr-o privire de ansamblu. 
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Şupratitlu 

Acesta este titlul 

Şapoul este semnul înţelepciunii. Acesta este motto-ul din 
care iau naştere toate materialele unei reviste. 
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Un exemplu pentru ordonarea şi alinierea 
elementelor standard ale unei pagini de revistă. 
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Rîndul de titlu este, din punctul de vedere al dimensiunilor 
corpului de literă, cel mai important element, trebuind să se detaşeze 
vizibil de celelalte elemente grafice. Dacă titlul este realizat cu acelaşi 
tip de scriere ca şi corpul de text, dacă este realizat cu litere negre 
(bold) sau de alt gen, toate acestea depind de dorinţa tehnoredac- 
torului. 

După titlu urmează şapoul. Acesta susţine titlul şi nu ar trebui să 
fie prea lung. Obişnuinţa unor cotidiane sau reviste de specialiate de 
a folosi primul alineat al unui articol ca şapou nu este recomandabilă 
pentru o concepţie modernă de revistă. Sondajele au arătat că şapoul 
ar trebui să aibă trei pînă la patru rînduri. Un text mai lung stinghe- 
reşte citirea în loc să o stimuleze. 

Pentru că ambele elemente se află în legătură din punct de vedere 
al conţinutului, ele trebuie ordonate spaţial unul faţă de celălalt. 
Lectura unui articol începe prin intermediul unei letrine. Această 
literă mărită de la începutul primului paragraf, îngropată în text, dă 
startul pentru cititor în citirea textului de bază. Dacă începutul este 
situat în apropierea titlului sau a şapoului, atunci se poate renunţa 
la letrină. Dacă însă, din punct de vedere al spaţiului, începutul tex- 
tului este situat mai departe de titlu, de exemplu pe o altă pagină, 
iniţiala este întotdeauna necesară. 

Corpul de text este considerat lizibil dacă litera are o mărime 
cuprinsă între 9 şi 12 puncte. Spaţiul interliniar ar trebui să fie cu 
aproximativ un punct mai mare decît corpul de literă. La un corp de 
literă de 10 puncte, spaţiul dintre rînduri va fi deci de 11 puncte. 

Dacă este să acordăm încredere părerilor cercetătorilor din do- 
meniul comunicării, dorinţa de a citi texte lungi este în scădere. 
Printr-un test simplu, putem verifica noi înşine lizibilitatea 
aşa-numitelor „deşerturi de plumb”. 

Inchipuiţi-vă o pagină de mărimea A3 cu şase coloane. Textul 
reprodus nu are nici un alineat sau un alt element de evidenţiere. 
Probabil că nu simţiţi o dorinţă prea mare de a citi acest text. 

Alături vedeţi acelaşi text, la care primul rînd al unui alineat 
este indentat cu 5 mm şi ale cărui coloane sînt mai ademenitoare 
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datorită iniţialelor. în faţa iniţialelor, rămîne un rînd liber. Veţi 
sesiza cu siguranţă diferenţa. 

Utilizarea unor litere îngropate (letrine), titluri intermediare (inter- 
titluri) şi indentări pentru un text nu reprezintă doar un capriciu 
creator, ci un truc psihologic, astfel încît să fie citite şi textele lungi. 

Chiar şi cel mai bun text întîmpină rezistenţă dacă cititorul obo- 
seşte. De aceea, textul trebuie împărţit în unităţi. Rezultatele 
sondajelor asupra duratei de citire a cotidianelor şi revistelor 
demonstrează că, după parcurgerea a 40 pînă la 50 de rînduri, puterea 
de concentrare scade. Acest lucru poate fi evitat prin modificarea 
textului sau printr-o prezentare mai atractivă. Modificarea prezen- 
tării este adesea mai simplă decît schimbările de text. 

Introducerea literelor îngropate şi a unor titluri intermediare 
contribuie la îmbunătăţirea aspectului estetic. Scopul lor este să facă 
mai lizibil un text lung, dar folosirea acestora nu trebuie să preju- 
dicieze fluiditatea citirii. Receptarea informaţiilor poate fi stingherită 
de apariţia prea multor elemente grafice. 

Titlurile, fotografiile, graficele şi anunţurile sînt percepute de către 
cititor ca elemente de „întrerupere”. Dacă pe o pagină se găsesc deja 
anunţuri şi mai multe fotografii, este recomandabil să se renunţe la 
iniţiale sau intertitluri. în cadrul unui articol, trebuie optat pentru 
una sau cealaltă dintre soluţii. 

în principiu, primul rînd al unui alineat poate fi deplasat cu un 
cuvînt spre dreapta. Dimensiunea acestuia depinde doar de gust, 
putînd avea 3 pînă la 5 mm. 

Sfîrşitul unui articol poate fi pus în evidenţă prin semnătura auto- 
rului, printr-un indice bibliografic sau printr-un logo. Foarte rar, 
poate fi semnalat de o fotografie. Dacă însă trebuie să se întîmple 
astfel, motivul imaginii trebuie să simbolizeze o concluzie. 



Litere & stil 

Capitol nu doar pentru cunoscători 

I ngredientele sînt importante pentru o masă bună. Acest lucru 
este valabil şi pentru prezentarea revistelor. în epoca Desk- 
-Top-Publishing (sau PAO), scrisul şi programele de redactare sînt 
accesibile oricui. Datorită costurilor reduse de hardware şi software, 
oricine îşi poate produce propria lui revistă. Acest lucru duce la 
diversificarea stilului, ceea ce nu înseamnă însă întotdeauna o publi- 
caţie lizibilă sau modernă. Practica a arătat că posibilităţile tehnice 
ale DTP (sau PAO) nu pot înlocui experienţa şi priceperea unui expert. 

Dacă în cazul cotidianelor, posibilităţile tipografice sînt limitate, 
la reviste sînt exploatate aproape toate posibilităţile de organizare şi 
de prezentare. Drept urmare, experţii în domeniul culegerii şi pro- 
ducţiei sînt integraţi în redacţie şi îşi pot demonstra acolo capacită- 
ţile. La revistele mai mici, redactorii sînt nevoiţi să preia şi sarcina 
prezentării artistice, pe lîngă activitatea jurnalistică de bază. 

Cu cît o revistă este mai standardizată, cu atît produsele ei gazetă- 
reşti sînt mai bune, deoarece jurnaliştii lucrează mai mult asupra 
textelor şi nu sînt nevoiţi să piardă timpul cu corecturi repetate ale 
elementelor de aspect. La revistele cu apariţii frecvente este obligatorie 
colaborarea cu paginatorii profesionişti şi specialiştii în grafică. Chiar 
şi standardizarea din ce în ce mai accentuată a prezentării necesită o 
bază de cunoştinţe tipografice, pentru evitarea greşelilor grosolane. 

Ceea ce specialiştii denumesc „microtipografie”, adică pătrunderea 
pînă în ultimele secrete ale tipografiei, depăşeşte graniţele acestei 
cărţi. Pentru realizarea unei reviste sînt necesare cunoştinţe mai vaste 
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de estetică. Paginatorii care vor să pătrundă în profunzime în domeniul 
tipografiei trebuie ori să se autoperfecţioneze, ori să se adreseze unor 
specialişti. Cine presupune că posesorul unor hardware şi software 
competitive poate crea un produs individual cu care să intre pe piaţa 
concurenţei va fi foarte repede depăşit de instituţiile care recunosc 
că revistele viitorului nu pot fi confecţionate artizanal. 

Deoarece premisele tehnice sînt aproape aceleaşi pentru toţi şi 
folosirea lor tinde spre perfecţiune, calitatea estetică şi modul de 
realizare pot fi hotărîtoare în calea succesului. Cu cît un paginator 
va şti mai multe despre tipurile de literă, despre istoria evoluţiei şi 
folosirii lor, cu atît mai mult le poate aplica în mod creator. 
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Tipuri de scriere 

Tipul literelor folosite poate fi foarte divers, după cum se poate 
vedea şi din exemplul alăturat. Fiecare tip de scriere spune multe 
despre epoca în care a apărut. Datorită fondului său istorico-cultural, 
importanţa unui text nu este determinată de alegerea unui anumit 
tip de literă. In general, cititorul nu cunoaşte importanţa istorică a 
unui alfabet şi posibilităţile sale de interpretare, ci simte pur şi 
simplu dacă un tip de literă se potriveşte sau nu temei. Alegerea 
caracterului corespunzător şi a exigenţelor legate de acesta pot fi 
hotărîtoare pentru succesul revistei. O literă care apare astăzi ca „ultra- 
modernă” peste cîţiva ani poate să pară demodată şi să lase indiferent 
publicul vizat. 

în legătură cu acest lucru vă prezentăm un mic experiment: 
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E inen Sturm der Entriistung hat der Prâsident des Deutschen Industrie- und Handelsta- 
ges, Hans Peter Stihl, mit der Forderung nach drastischen Einschnitten ins soziale Netz 
ausgelost. Emport âuBerten sich unter anderen die Deutsche Angestellten-Gewerkschaf t, 
die Christlich-Demokratische Arbeitnehmerschaft (CDA) und Hessens Ministerprâsi- 
dent Hans Eichel. Im Magazin „stern" erklârte Stihl: JDie Einschnitte mussen so umfassend sein, 
daB im Ergebnisjeder davon betroffen sein wird.“ Alle sozialen Leistungen, von der Sozialhilfe 
bis zum Rentensystem, gehorten auf den Prufstand. 

E inen Sturm der Entriistung hat der Prâsident des Deutschen Industrie- und Handelstages, 
Hans Peter Stihl, mit der Forderung nach drastischen Einschnitten ins soziale Netz ausge- 
lost. Emport âuBerten sich unter anderen die Deutsche Angestellten-Gewerkschaft, die 
Christlich-Demokratische Arbeitnehmerschaft (CDA) und Hessens M i ni sterpr âsident Hans Ei- 
chel. Im Magazin „stern" erklârte Stihl: „Die Einschnitte mussen so umfassend sein, daB im Er- 
gebnis jeder davon betroffen sein wird." Alle sozialen Leistungen, von der Sozialhilfe bis zum 
Rentensystem, gehorten auf den Prufstand. 
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E inen Sturm der Entriistung hat- der Prâsident des Deutschen Indu- 
strie- und Handelstages, Hans Peter Stihl, mit der Forderung 
nach drastischen Einschnitten ins soziale Netz ausgelost. Em- 
pbrt âuBerten sich unter anderen die Deutsche Angestellten-Ge- 
werkschaft, die Christlich-Demokratische Arbeitnehmerschaft (CDA) und 
Hessens Ministerprăsident Hans Eichel. Im Magazin „stern" erklârte 
Stihl: „Die Einschnitte mussen so umfassend sein, dafl im Ergebnis je- 
der davon betroffen sein wird." Alle sozialen Leistungen, von der So- 
zialhilfe bis zum Rentensystem, gehorten auf den Prufstand. 


Diverse tipuri de scriere. Fiecare corespunde unui stil sau unei 
anumite epoci culturale. 
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Deutschland 

Deutschland 


Deutschland 
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Pe pagina din stînga apar aceleaşi tipuri de scriere ca şi pe pagina 
nr. 157. Este vorba despre reprezentări tipice ale celor mai impor- 
tante tipuri de scriere. Aproape toate tipurile de caractere utilizate 
în presa scrisă le sînt înrudite. 

Şi acum să experimentăm. Vă rugăm să vă decideţi ce tipuri de 
scriere aţi folosi pentru următoarele teme: 

a) preşedintele scrie o scrisoare importantă; 

b) termenul „Germania” ne face să ne gîndim la un stat modern; 

c) un eseu poetic despre ţară; 

d) Germania în timpul militarismului; 

e) Egon Miiller din Wanne-Eickel scrie o scrisoare biroului de 
finanţe; 

f) un tablou virtual, ce nu poate fi descris precis. 

Cei mai mulţi vor rezolva ghicitoarea după cum urmează: 

'VI ; q/Z : P/e ; Vb -J/S -3/9 

Scrierile sînt următoarele (de sus în jos) : 

O - New Baskerville 
© - Futura 
© - Fractur negru 
O - Cursivă artistică 
© - Crash normal 
0 - COURIER 

Pentru o definire mai exactă a grupurilor de litere, veţi găsi o 
scurtă caracterizare în paginile următoare. 



N ew Baskervilîe aparţine, ca şi 
Times, Garamond, Bodoni, Palatino, 
Bookman, Century şi altele, marii 
grupe a scrierilor anticve. Aceste tipuri pro- 
vin de la scrierea capitală romană şi au fost 
introduse, încă din epoca Renaşterii în tipă- 
rirea cărţilor din spaţiul cultural european. 

Cele mai evidente caracteristici ale lor sînt 
diversele grosimi ale liniilor din interiorul 
literei şi aşa-numitele „serife” de la capătul 
literei. Datorită lor, acest tip de scriere acţio- 
nează extrem de plăcut asupra ochiului citi- 
torului. < 

« Existenţa serifelor duce la o înlănţuire 
optică a literelor separate. Ea favorizează 
procesul de citire, în timp ce aşa-numita ima- 
gine a cuvîntului este simplificată. De aceea 
ar trebui întotdeauna ales un tip de scriere 
anticvă, atunci cînd este dorită o literă de text 
? lizibilă. 

Pe baza lungii lor tradiţii, anticvele sînt 
potrivite în special în cazurile în care este 
vorba de vizualizarea temelor clasice sau 
serioase. 


Exemplu de scriere anticvă 


abcdefghijklmn 

opqrstuvwxyz 

ABCDEFGHIJKLMIşI 

OPQRSTUVWXYZ 

1^34567890 

!“ii%&/()=? v +-*# 



A tunci cînd în cursul dezvoltării 
tehnice a tiparului a apărut litografia, 
numită şi reproducere pe piatră, s-a 
observat că literele anticve, foarte răspîn- 
dite, s-au lărgit în părţile lor înguste, astfel 
încît serifele fine, în funăţie de mărimea^ 
corpului de literă, au dispărut la tipar, iar 
textele au devenit greu de citit, Designerii 
au căutat o alternativă în dezvoltarea unui 
tip de scriere lipsit de „serife", cu o grosime 
constantă q liniilor. A apărut ceea ce astăzi 
este numit uzual literă de tipar. Acest tip de 
scriere le-a părut „grotesc" contempo- 
ranilor schimbării Bintre cele două epoci, de 
aici provenind şi humele întregii familii. 
Deoarece tipifrile de literă grotescă - 
Futura, Helvetica, Arial, Fra nklin. Univers etc. 
au fost îmbunătăţite, pentru reproducerea 
tipărită, ele pot, spre deosebire de tipurile 
de litere anticve, să fie citite avînd un corp 
de literă relativ mic. Folosită în titluri, litera 
grotescă acţionează mai puternic şi mai 
dominant decît orice alt tip de scriere, în 
special dacă avem în vedere literele bold şi 
extra-Şold ale acestei specii. Aici rezidă 
motivul pentru care chiar şi revistele actuale 
şi ziarele populare le folosesc asiduu. 
Scrierea grotescă este larg răspîndită la 
titlurile publicaţiilor contemporane de 
aătualitate, ca şi în domeniul revistelor de 
specialitate. La utilizarea acestor tipuri de 
scriere la textul de bază, ar trebui să se 
acţioneze, fireşte, cu o anumită prudenţă. 



Exemplu de scriere grotescă 


abcdefghijklmn 

opqrstuvwxyz 

ABCDEFGHIJKLMN 

OPQRSTUVWXYZ 

,1234567890 





^^^'cricrcn gractur proOinc & c In 
^^^ scricreo folosită în cancelariile 
^^^(f-uului aJîciiiu. 9l^o cum arată 
originea ei, este Ooriia bc o Scriere oficială. 
5lceSta este poate Si motibul pentru care 
ţirin Scrierea fractur instituţiile bc Stat Sînt 
puSe în legătură cu trecutul, 3n Spaţiul 
lingpiStic german, ea eS te puSă intotbeauna 
foarte repebe in legătură cu „cultura 
prusacă”, iar in străinătate eSte conSt- 
berată Sinonimă cu „IRcicljul bc 1000 be 
ani” al Ini 9lboIf £itler. ®c aceea, scrierea 
fractur trebuie folosită cu mare prubeuta. 
Un alt ntotio care se ribică impotrioo 
folosirii Sale eSte faptul că ea poate fi citită 
be tot mai putini oameni, Su cabrul rcoiS- 
tclor, Scrierea fractur a beocnit practic 
lipsită bc importantă. 









Exemplu îic gtmcre fractur 


itbcî>efgfjtjlilimt 

1234567890 

!§.$%&*/()=?+-*# 



tfare/e ccc/cysa^ce- c/ecfacc c/faec/ c//c »cy/Xa/ 
c/e ccccsicc. J&ceJ/e *>cvtecc c/e /z/cs/sc <s///cxec/e- 
y ' Ua/ faiei/Z/L z< 2 && yiest/rcc fac/// /a/» /cczcc, 

c/eoccsvee c/fato ccc yrecc/afa Srfs>/ ^/c>iU/e fajcA ccc/i/acefc 

yic^facc //czJ/rasecc szi^Jcye/b /ie/Vc>Ma& J<zw c/e /4e/ccc/as'& 

// (cac’/aci/cc -y/ec/cc/cc a e^c/e/b' yra^ce cc c-cst-j/Z/ufa Acrnceccs 
ccc oema/e ca/cyc-cc^/ce a- c/z/sne/Zc c/e /crccie Jcccc cc Hc/en/cececc 
ccsior Zeccnesic. //a, yccieccz/ cccez/ //y c/e 'Uyverfrqyz/c'e ccc 
y/cey/ec/c/Zcc cc ce/or a ’^cz/t csi cZcz/czsece /zsicfa /yc fa^^Ztc/cicc/ 




e/e •±/:s'Sf>s'e fw/tp/Yt/tfw 






IS v#r J4*f*b 

^ Jj| *4f 4k^*M'r«l"*|i 

* ^>*tt4U»*bJl^ »lh» !•»•<» 

»b>*rut Hi •ittnu*iii. '*n 
I»it4»t«r u-*v ’V*h*tiit 

*n4M i4»b * 4b 1*4 bbf *«b»*t r «*n* 

* kt»r, •ib»ti v«ut«r i>i<i »m»ii 

*b4bb*r. ji» erimibit^ v«it . 

*4* Mt" 

(■« J 4 I ►•!.«• U>-t 
j*J»h '^•H4t b"!b* •k'tut*!) 4bi 
-#**n ^4r*t ***n«*»«b. b*iJ*r su»j 

uwr Jt* »*bi4Nt«ii ^4V«|< îbf 
*lb» l»*-'»4*'^ o^t4)tbk4 V«|i 
*>4t<*b ^**tjb*t. *•• *«rj»b 
»bf 'ni>str4ti«M »m»r 
,4b»” 1 » «u*** 

»»rj v*b M«r4tiv*ii ujb- 

J» «bNt^it *t*b*b Mb” 
iiir #>r »kr t^’ *^r4if 

f-bMb "'•4tlf!b>-«r4tl«b, ••bl* 

Nib»* b*n ibr»» ’•*»•, *i* >.•«. 

•ib* »*4bj»ft. 

dt* ►»<*r 4bitf‘U<i*'rt* jb^rut 
*<if J*. ^bt ib •ib*» ••b»*- 
b^I'kitf-b^rut »'4M'«b > bib**t 

4W lb ^Ib K4b*f tb*t*b*T>4^4* 


Pînă acum cîţiva ani, crearea unui nou 
tip de litere părea o pierdere de 
timp. în epoca DTP-ului însă nu 
este nevoie decît de un computer, 
de un monitor şi un scanner. Inven-f 
tarea de noi tipuri de litere s-a 
accelerat puternic, astf el incit astăzi 
apar pe piaţă aproape lunar noi mo- 
dele. Din păcate, doar puţine dintre 
acestea sînt potrivite pentru o pre- 
zentare lizibilă a textelor. Ele sînt 
introduse totuşi pentru ilustrarea 
unui anumit lucru sau a unei 
atitudini personale. De aceea se 
vorbeşte despre scrieri decorative 
sau ilustrative. 


Aceste litere sînt potrivite pentru 
logo sau pentru a personaliza un 
text, dacă este vorba despre texte 
scurte, ca de exemplu un titlu. 
Tipul de scriere Crash s-ar potrivi 
într-o revistă tehno, nu însă într-un 
magazin de ştiri. 



Exemplu de scriere Crash 


4'WM^lJikfnn 

«» qfst»*v*^> 



■ 

M 




existat 
JHjgi maşinile 
KCJP'^torilor 
„Efcika" sau 
vreme exista 


o perioadă cînd 
de scris ale redac- 
se mai numeau încă 
„Olivetti". în acea 
un tip de scriere 


standard Pica, specific scrierilor 
la maşină. Acesta era un compromis 
între anticva şi grotesc. 

Varianta prezentată aici se numeşte 
Courier şi trebuia să fie în vremea 
aceea unul dintre tipurile de 
litere cele mai răspîndite. Tipu- 
rile de scriere la maşină erau 
orientate spre editarea unor media 
foarte diverse. 

Scrierea Courier este vizibilă în 
cazul unei imprimante cu ace. Pentru 
o prezentare foarte aspectuoasă, 
acest tip de scriere nu este po- 
trivit . 


a 


I 


mm 

laL 




Exemplu de scriere COURIER 


abcde f ghi j klmn 
opqrstuvwxyz 
ABCDEFGHI JKLMN 
OPQRSTUVWXYZ 
1234567890 
!"§$%&/ () =? '+-*# 
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Caracterul literei 

Pentru fiecare tip de scriere există diferite variante, aşa-numitele 
caractere. Fiecare caracter serveşte unui anumit scop. 

1) Litera normală (dreaptă) 

Acest caracter se foloseşte pentru corpul de text şi este optim 
pentru citire. 

Litera normală are variante de litere subţiri sau albe (light) . 

2) Litera cursivă (italic) 

Litera normală are o variantă cursivă. Ea nu se utilizează la corpul 
de text, ci apare în şapouri, fototexte şi sublinieri în text. Datorită 
apropierii caracterelor de literele caligrafice, o literă cursivă este 
foarte potrivită pentru evidenţierea citatelor. 

3) Litera neagră 

Prin greutatea sa vizuală, aceasta este adecvată în special pentru 
titluri sau pentru sublinierea cuvintelor. Ea poate fi folosită şi în 
cazul comentariilor la imagini. în domeniul revistelor, literele 
negre (bold), semi-negre şi extra-negre se regăsesc adesea pe un 
fundal colorat. 

în cazul literelor înguste, tipărite în policromie, este posibil ca, 
datorită erorilor de suprapunere, să nu se obţină culoarea dorită. 
Folosind litere groase sau negre (bold), acest lucru poate fi într-o 
oarecare măsură evitat. 

4) Litera neagră cursivă 

Toate trăsăturile unei litere cursive normale sînt valabile şi în 
cazul literei negre cursive. 

5) Litera capital 

Litera capital este redată prin majuscule de dimensiuni diferite. 
Ea este recomandată pentru evidenţieri în interiorul unui text, în 
special pentru nume sau locuri, şi pentru titluri, dar nu este 
potrivită pentru corpul de text. Litera capital este folosită de 
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i) Es geht, wie es geht. 

» Es geht, wie es geht. 

> Es geht, wie es geht. 

« Es geht, wie es geht. 

» ES GEHT, WIE ES GEHT. 

a» ES GEHT, WIE ES. 

7) Es geht, wie es geht, 

Ks geht, wie. 


8) 
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preferinţă pentru realizarea elegantă a cuprinsurilor. Tipografiile fac 
deosebirea între o literă capital autentică şi una neautentică. în 
cazul unei litere capital neautentice, majusculele sînt mărite. 
Astfel, acestea au trăsături mai late decît celelalte. în cazul 
capitalelor autentice, grosimea liniilor este aceeaşi pentru tot 
alfabetul. Astăzi, capitala este rar folosită în practică. 

6) VERZALA 

Această noţiune denumeşte exclusiv majusculele din text. Ele nu 
sînt potrivite pentru corpul de text, pot fi însă folosite în titluri. 
Lizibilitatea textului este redusă comparativ cu variantele de scriere 
normală de rînd, însă influenţa optică este mult accentuată. Din 
această cauză, verzalele apar des pe paginile de titlu sau pe afişe. 

7) Litera îngustă 

înguste pot fi toate tipurile de literă menţionate anterior. Acest 
caracter este necesar pentru a înmagazina mult text, fireşte în 
defavoarea lizibilităţii. Litera îngustă este concepută ca atare sau 
forţată electronic, lucru care se întîmplă adesea în era compu- 
terului. 

8) Litera lată 

Aşa cum există o literă îngustă, există şi o literă lată. Aceasta nu 
îndeplineşte, în mod practic, altă funcţie decît cea de componentă 
decorativă. 

în cazul caracterelor modificate electronic, trebuie să se aibă în 
vedere faptul că deformările exagerate pot avea ca rezultat o lizi- 
bilitate redusă. în capitolele precedente au apărut în mod repetat 
noţiuni ca: interliniere, corp de literă etc. Imaginile din paginile 
următoare oferă o explicaţie acestor termeni. 
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înălţimea verzalelor unui alfabet: 


Linia d e bază 

T 

1 

§| Interlinie (durşus) 

merge : 

Ia M ahomed” 

înălţimea literei unui alfabet 



înălţimea literei este etalonul vertical al unui alfabet, începînd cu 
prelungirea de jos şi sfîrşind cu prelungirea de sus. Aceasta se 
măsoară în puncte şi se referă la mărimea corpului de text şi distanţa 
dintre rînduri. 

înălţimea verzalelor reprezintă înălţimea verticală a majusculelor 
linie (K, L, M, R etc.). înălţimea verzalelor este redată adesea mili- 
metric şi este folosită pentru corpurile de literă foarte mari. 

în privinţa unităţii de măsură a corpului de literă, există mai multe 
norme. în industria tipografică şi în imprimerii aceasta s-a măsurat 
mult timp în aşa-numitul punct Didot. Computerele redau scrierea 
în puncte („point”). Acest „point” a fost împrumutat din sistemul de 
măsurare american şi este puţin mai mic decît punctul Didot. în orice 
caz, cei implicaţi în producţie trebuie să folosească aceleaşi unităţi. 
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Toate rîndurile sînt aliniate pe o linie de bază. în plus, linia de 
bază delimitează, atunci cînd există, limita textului în partea de jos, 
în timp ce limita superioară trebuie să concorde cu prelungirea de 
sus a literelor. Linia de bază determină distanţa dintre rînduri, 
denumită şi interliniere. 



în alegerea corpului de literă şi a tipului de scriere pentru corpul 
de text, lizibilitatea este cu mult mai importantă decît artificiile la 
modă. De aceea, cei mai mulţi utilizatori revin la scrierile mai „vechi” 
şi la variantele lor. Garamond- ul, larg răspîndit astăzi, a fost proiectat 
în secolul al XVIII-lea; Times este o realizare a secolului al XlX-lea. 

Vîrsta medie a unui grup de cititori prezintă importanţă atît 
pentru alegerea corpul literei, cît şi pentru volumul de text utilizat. 
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Munte 

3 puncte 

Munte 

5 puncte 

Munte 

7 puncte 

Munte 

9 puncte 

Munte corpurile de literă recomandate 

pentru editarea textului 

10 puncte 

Munte 

12 puncte 

Munte 

14 puncte 

Munte 

18 puncte 

Munte 

24 puncte 

Munte 

36 puncte 

Munte 

48 puncte 

Munte 

60 puncte 


Munte 


72 puncte 
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10/3 ^TO^iţîŞrfheamă 

10/6 Muntele ne cheamă 
şi noi venim. 


10/10 Muntele ne cheamă 
şi noi venim. 


10/12 Muntele ne cheamă 
şi noi venim. 

10/14 Muntele ne cheamă 
şi noi venim. 

10/20 Muntele ne cheamă 
şi noi venim. 

10/36 Muntele ne cheamă 


şi noi venim. 


Prima cifră indică mărimea (corpul) 
literei. A doua indică valoarea 
interlinierii. 


Odată cu vîrsta, acuitatea 
vizuală scade în cazul majorităţii 
oamenilor. De aceea, corpul de 
literă al lucrărilor destinate celor 
în vîrstă trebuie să fie mai mare 
decît al celor destinate tinerilor. 

La dimensiuni identice ale 
corpului de literă, capacitatea de 
cuprindere a unui rînd, respectiv 
a unei coloane, variază în funcţie 
de profilul caracterelor de scriere 
folosite. Se face astfel distincţia 
între tipurile de scriere înghe- 
suite/strînse şi tipuri de scriere 
distanţate/largi. Acestea se recu- 
nosc prin aceea că în interiorul 
literei şi între litere se găseşte 
mai mult sau mai puţin spaţiu, 
rezultînd fonturi înguste, res- 
pectiv late. 

Capacitatea de cuprindere a 
unei coloane mai este influen- 
ţată şi de distanţarea literelor. 
Prin aceasta se înţelege schim- 
barea valorii intervalului dintre 
litere şi dintre cuvinte. 
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Scriere normală 

Textul orb este un text generic, al 
cărui rol este doar de a marca locul 
unde va fi plasat un titlu, o legendă, 
un şapou sau chiar un bloc de text 
al articolului, pentru ca, dîndu-i 
parametri elementului pe care îl 
înlocuieşte, să se poată aprecia 
aspectul acestuia şi modul în care 
se aşază în pagină. 


Scriere cu spaţii inguste 

Textul orb este un text generic, al 
cărui rol este doar de a marca locul 
unde va fi plasat un titlu, o legendă, 
un şapou sau chiar un bloc de text al 
articolului, pentru ca, dîndu-i para- 
metri elementului pe care îl înlo- 
cuieşte, să se poată aprecia aspectul 
acestuia şi modul în care se aşazăîn 
pagină. 

Scriere cu spaţii largi 

Textul orb este un text generic, al 
cărui rol este doar de a marca 
locul unde va fi plasat un titlu, o 
legendă, un şapou sau chiar un 
bloc de text al articolului, pentru 
ca, dîndu-i parametri elementului 
pe care îl înlocuieşte, să se poată 
aprecia aspectul acestuia şi modul 
în care se aşază în pagină. 


Scriere normală 

Textul orb este un text generic, al 
cărui rol este doar de a marca locul 
unde va fi plasat un titlu, o 
legendă, un şapou sau chiar un 
bloc de text al articolului, pentru 
ca, dîndu-i parametri elementului 
pe care îl înlocuieşte, să se poată 
aprecia aspectul acestuia şi modul 
în care se aşază în pagină. 


Scriere condensată 

Textul orb este un text generic, al 
cărui rol este doar de a marca locul 
unde va fi plasat un titlu, o legendă, 
un şapou sau chiar un bloc de text al 
articolului, pentru ca, dîndu-i parame- 
tri elementului pe care îl înlocuieşte, 
să se poată aprecia aspectul acestuia şi 
modul în care se aşază în pagină. 


Scriere expandată 

Textul orb este un text generic, 
al cărui rol este doar de a marca 
locul unde va fi plasat un titlu, o 
legendă, un şapou sau chiar un 
bloc de text al articolului, pentru 
ca, dîndu-i parametri elementu- 
lui pe care îl înlocuieşte, să se 
poată aprecia aspectul acestuia şi 
modul în care se aşază în pagină. 
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Un text poate fi condensat, mai îngust, respectiv mai larg, sau 
spaţiat. Prin aceasta, capacitatea de cuprindere şi lizibilitatea se 
schimbă. 

La un tip de scriere cu corp de literă mic, condensarea nu este 
recomandabilă, pe cînd la tipurile de scriere mari, în special în titluri, 
este aproape obligatorie, deoarece la un corp de literă mare creşte şi 
distanţa dintre litere; apare însă pericolul ca un cuvînt „să se 
dezmembreze”. Gradul de condensare depinde de dimensiunea literei 
şi de tipul de scriere. 

Copac 

Copac 

Dacă o scriere se foloseşte pentru un corp de text ca în 
primul rînd, literele sînt prea îndepărtate una de cealaltă. 

Exemplul al doilea arată acelaşi tip de scriere în forma 
optimă pentru un titlu. Literele sînt egalizate optic. 
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în interiorul revistelor şi al 

ziarelor, textele pot fi aliniate în 

patru moduri: 

— Alinierea în bloc 
(justificată) 

La alinierea în bloc, toate rîn- 
durile sînt la fel de late. Se 
obţine astfel o ordonare a 
coloanelor, iar fluxul citirii 
este concentrat asupra coloa- 
nei respective. Alinierea în 
bloc reprezintă soluţia optimă 
pentru ziare şi reviste, 
deoarece stricteţea sa are ca 
rezultat claritate şi lizibi- 
litate. Dezavantajul constă în 
depenenţa lizibilităţii de lăţi- 
mea coloanei. Cu cît o coloană 
este mai îngustă, cu atît mai 
des apar despărţiri în silabe 
pentru a se obţine aceeaşi 
lăţime a rîndurilor. 

— Alinierea la stînga 

Textul aliniat la stînga se 
citeşte la fel de uşor ca şi 
textul aliniat în bloc, deoarece 
începutul rîndurilor este 
unitar. Prin ritmul său ondu- 
lat, sînt evitate despărţirile de 
cuvinte prea dese. Acest stil 
are însă un mare dezavantaj 
pentru paginile prezentate sub 
forma unor coloane înguste. 


Textul orb este un text generic, al cărui 
rol este doar de a marca locul unde va 
fi plasat un titlu, o legendă, un şapou 
sau chiar un bloc de text al articolului. 


Textul orb este un text generic, al 
cărui rol este doar de a marca locul 
unde va fi plasat un titlu, o legendă, 
un şapou sau chiar un bloc de text al 
articolului. 
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Textul orb este un text generic, al 
cărui rol este doar de a marca locul 
unde va fi plasat un titlu, o legendă, 
un şapou sau chiar un bloc de text al 
articolului. 


Textul orb este un text generic, al 
cărui rol este doar de a marca locul 
unde va fi plasat un titlu, o legendă, 
un şapou sau chiar un bloc de text al 
articolului. 


Corelat cu imagini, anunţuri 
şi alte elemente tipografice, 
acest stil creează un aspect 
dezordonat. O astfel de ali- 
niere în stînga este recoman- 
dabilă pentru titluri sau, în 
general, pentru o prezentare 
omogenă, 

— Alinierea la dreapta 
Datorită începutului dezor- 
donat al rîndurilor, acest tip 
de aliniere nu este potrivit 
pentru textele mai lungi, 
deoarece ochiul este foarte 
solicitat în timpul procesului 
de citire. De aceea, el poate fi 
folosit doar pentru o notă 
scurtă sau pentru comenta- 
riile la imagini. 

- Alinierea centrată 

Acest tip de aliniere este, 
datorită aspectului său dez- 
ordonat, nepotrivit pentru 
coloane de text alăturate. El 
este folosit doar pentru titluri 
şi şapouri. 



Aspectul revistelor 

O revistă fără fotografii 
este ca un peşte pe uscat 

U n element important la realizarea revistelor este folosirea 
fotografiilor şi ilustraţiilor. Reportajele ilustrate care 
„surprind actualitatea” au fost şi rămîn apanajul revistelor, 
atît în sensul documentar, cît şi de divertisment. Spre deosebire de 
cărţi sau cotidiane, la reviste apar două principii de organizare 
fundamental diferite. 

Un realizator de revistă trebuie să stabilească dacă într-un material 
existent sau aflat în plan are de-a face cu un articol sau o povestire 
orientate spre imagine sau spre text. Ambele implică concepţii dife- 
rite ale procesului de realizare. în cazul unui material orientat spre 
text, punerea în pagină se ghidează, în principiu, după conţinutul şi 
desfăşurarea acestuia. într-un astfel de caz, fotografiile au mai 
degrabă o importanţă secundară. Mărimea imaginilor se stabileşte 
în funcţie de cantitatea de text. 

La revistele de specialitate, există adesea impresia că imaginea 
joacă numai rolul unui alibi sau un rol de umplutură. Dacă senzaţia 
persistă, se creează impresia de monotonie, care are ca rezultat 
scăderea atractivităţii revistelor pentru grupurile-ţintă şi o necon- 
cordanţă cu tendinţele moderne ale graficii. 

O orientare strictă spre text este recomandabilă în cazul temelor 
documentare sau literare ori în cazul unor materiale cu un conţinut 
deosebit. 
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O revistă se prezintă prin aspectul său vizual. O atenţie excesivă 
acordată textului poate fi stînjenitoare în acest caz. Dacă este nece- 
sară o prezentare atractivă a unui articol, se recomandă o structurare 
a materialului fotografic existent, fără a se lua în consideraţie canti- 
tatea de text. Textul care aparţine acestuia va fi produs abia după 
elaborarea schiţei grafice, în urma unui consens cu autorul. 

La producerea unui articol ilustrat, este util ca fotograful să pri- 
mească un manuscris brut şi informaţii de la directorul artistic, respectiv 
de la grafician; astfel, i se vor transmite un rezumat al conţinutului 
articolului, împreună cu ideile redacţionale de ilustrare şi o schiţă 
necizelată a proiectului grafic, cu eventualele mărimi de imagini. 

în ce măsură se poate abate un fotograf de la sfaturile directorului 
artistic, depinde de situaţie. în principiu, schimbările severe ale 
conceptului proiectat de redacţie nu se pot face decît cu acordul 
acesteia. 

în cazul copertelor sau al revistelor de modă, fotograful trebuie 
să urmărească neapărat indicaţiile primite. La astfel de decizii participă, 
de obicei, şi un reprezentant al redacţiei. 

După ce imaginile au fost produse, materialul este selecţionat şi 
graficianul creează un concept grafic. El nu lucreză cu textul în original, 
ci cu un text „orb” (generic). Sarcina acestui moment al producţiei 
este obţinerea unei prezentări optime a temei. Machetarea trebuie 
să fie discutată cu colegiul redacţional şi eventual modificată. Se 
stabilesc apoi cantităţile de text pentru titlu, şapou, textul de bază, 
fototext ş.a.m.d. şi se trece la faza elaborării textului. 

După această fază, are loc paginarea, în cadrul căreia sînt revizuite 
cantităţile de text. Dacă este necesar, conceptul grafic poate fi corectat. 

La revistele ilustrate, putem întîlni şi o altă variantă a procesului 
de creaţie. Se întîmplă adesea ca fotografii şi agenţiile să ofere mate- 
rial ilustrativ sau fotoreportaje complete. La ofertanţii profesionişti, 
fiecare fotografie este însoţită de un scurt comentariu şi de o descriere 
sumară a temei. Dacă o astfel de ofertă este cea acceptată de redacţie, 
pentru că tema este nouă sau pentru că fotografiile sînt neobişnuite, 
materialul se fixează în proiectul grafic şi este acoperit acolo cu text 
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„orb”. Apoi, colegiul redacţional decide dacă va fi redactat şi un eventual 
alt text, avînd legătură directă cu imaginile. în acest caz, redactorul 
îl va redacta, ţinînd cont exact de dimensiunile necesare. 

Prezentarea unui material de revistă trebuie să aibă neapărat în 
vedere repartizarea imaginilor şi a textului. 

O repartizare egală cantitativ a imaginii şi textului conduce, în 
timp, la un aspect plictisitor. De aceea, ar trebui folosit un raport de 
2/3 imagini şi 1/3 text sau viceversa. în cadrul unei reviste, artico- 
lele încărcate cu imagini trebuie să alterneze cu cele încărcate cu text. 
O abundenţă de articole realizate asemănător creează impresia unei 
lipse de claritate şi de conţinut a revistei. Sarcina unei prezentări 
este nu numai de a reda corespunzător conţinutul, ci şi de a-1 face 
„demn de reţinut”. 

Culorile au o acţiune psihologică şi emoţională bine dovedită. Dacă 
sînt prea puternice, efectul este negativ. Acelaşi lucru este valabil şi 
pentru o cromatică neadecvată unui anumit grup-ţintă. La aceasta 
se adaugă şi faptul că, în funcţie de lumină, culorile pot apărea 
schimbate. Interpretarea culorilor de către fiecare persoană în parte 
depinde de posibilităţile fiziologice ale ochiului şi de receptivitatea 
individuală faţă de anumite culori. 

Pentru folosirea culorilor nu există nici o reţetă generală. Gustul 
unei societăţi se schimbă ciclic. Dacă în urmă cu cîţiva ani erau în 
vogă tonurile roşu-oranj, ele au fost înlocuite de tonurile maro, 
pentru ca şi acestea să fie înlocuite cu „non-culori”, cum ar fi negru 
şi alb. Au urmat apoi culorile pastelate şi nuanţele violet. 

Există totuşi anumite reguli de bază în folosirea culorilor. 

- Culorile trebuie utilizate cu reţinere, pentru a nu-1 frapa pe cititor 
şi a-1 distrage de la conţinutul imaginilor şi al textelor. 

- Culorile se folosesc ca sistem de orientare şi trebuie întrebuinţate 
corespunzător. Introduse inteligent, ele pot direcţiona ochiul spre 
o anumită porţiune a unui articol. Acest lucru este vizibil în 
special în cazul titlurilor şi al chenarelor. 
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- La alegerea culorilor trebuie să se ştie că roşu este tonul cromatic 
cel mai intens şi atrage cel mai mult atenţia, în timp ce albastrul 
are o acţiune liniştitoare. Culorile negru sau gri atrag cel mai 
puţin atenţia. 

- Textele colorate ar trebui folosite doar în cazul caracterelor mari 
sau groase. Un text tipărit în culoarea galben este aproape ilizibil. 

- Prea multă culoare creează nelinişte şi este refuzată de cititori. 
Cantitatea de culoare folosită depinde evident de gustul estetic al 
grupului-ţintă. Exigenţele cromatice ale produselor „de scandal” 
se deosebesc considerabil de cele ale presei economice. 

Pentru realizarea unei reviste, folosirea unui concept cromatic 
înseamnă găsirea unui spectru care corespunde echilibrului corect 
între funcţionalitate şi acceptabilitate. O culoare deosebită pentru 
un grup-ţintă poate fi complet indiferentă altuia. 

Dacă trebuie să fie produse reviste pentru piaţa internaţională sau 
dacă unele concepte trebuie transpuse pentru alte ţări, acestea 
trebuie adaptate specificului zonal. Ceea ce pentru germani pare 
serios, poate avea o aparenţă frivolă pentru alte culturi. 



Realizarea unei reviste este rezultatul acţiunii unor factori diverşi. Pe 
lingă idei jurnalistice şi conţinuturi, forma prezentării este extrem de impor- 
tantă, la fel şi organizarea adecvată pentru un anumit grup-ţintă. în paginile 
următoare va fi prezentat un exemplu tipic de concepere a unui articol. 

O grupă de fotografi a trimis unei reviste ilustrate un reportaj 
despre expulzarea celor care solicitau azil. Ceea ce prezintă 
cea mai mare importanţă în cadrul acestui reportaj este 
succesiunea temporală a evenimentelor. Ele nu au fost fotografiate 
în stilul revistelor populare, ci au fost gîndite în forma unui eseu 
fotografic. Fotografii s-au documentat asupra urmărilor incendierii 
lagărului din M5lln. Toate fotografiile sînt alb-negru. 

Cu acest material trebuie să se acopere o suprafaţă de cinci pagini. 
Pe paginile următoare se poate urmări cum s-a făcut selecţia ima- 
ginilor. 
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Selecţia prealabilă a celor 6 Ode fotografii pe tema expulzării din Germania. Articolul 
planificat trebuie să se întindă pe o suprafaţă de aproximativ cinci pagini. 
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După o a doua triere a imaginilor şi verificarea textului, aceste fotografii sînt 
transmise layouter-ilor, la secţia Grafică. 
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Trierea fotografiilor se face în primul rînd după criterii estetice, 
dar ansamblul de fotografii trebuie să reflecte şi un simţ jurnalistic. 
De aceea, la prima abordare, este verificat conţinutul fiecărei foto- 
grafii în parte. în urma acestui proces se conturează adesea o idee de 
organizare. în principiu, se poate face şi o selecţionare a imaginilor 
în funcţie de criterii pur estetice, prin care sînt alese numai cele mai 
bune şi mai frumoase fotografii. Trierea poate fi orientată şi după 
principii cronologice. 

Este important ca ansamblul unei pagini simple, respectiv duble, 
să asigure privitorului posibilitatea de a înţelege sensul conţinutului. 
Parcurgerea unei suprafeţe de mai multe pagini trebuie să creeze 
efectul de coerenţă a acestora. Una dintre regulile de organizare 
trebuie să fie respectarea legăturii logice dintre conţinut şi formă. 

Un mijloc important pentru selectarea jurnalistică a imaginilor este 
trierea antagonică sau cea contra-punctuală. Unei impresii de supra- 
faţă îi urmează o impresie mai profundă, detaliului îi urmează pri- 
virea de ansamblu, unei imagini cu tonuri cromatice calde îi urmează 
una cu tonuri cromatice reci ş.a.m.d. Acest principiu se aplică în 
special articolelor care se întind pe mai multe pagini. Dacă trierea 
imaginilor se face pentru o pagină dublă, trebuie să se încerce crearea 
unei impresii de ansamblu asupra situaţiei prezentate, putîndu-se 
apela chiar la limbajul imaginilor din cinematografie. Trierea contra- 
-punctuală corespunde în limbajul filmului tehnicii contraplanului. 

Al doilea principiu se orientează după o anumită logică a imagini- 
lor, şi anume combinaţia dintre vederea de ansamblu, parţială şi de 
detaliu. Acest procedeu corespunde în totalitate percepţiei umane 
obişnuite. în cazul paginii duble, cele trei niveluri ar trebui să se regă- 
sească în cadrul selecţiei imaginilor. Acestor trei tipuri de imagini li 
se alocă în acelaşi timp şi trei formate de imagini, evident, diferite. 
Imaginea de ansamblu nu vaaveaînmod necesar formatul cel mai mare. 

Selectării imaginilor îi revine şi sarcina de a desemna fotografia 
pentru articolul de cap de pagină. Aceasta trebuie să stîrnească curio- 
zitatea fără a trăda secretul povestirii. Trebuie să rămînă însă suficient 
spaţiu şi pentru text, fără ca cele două elemente să se stînjenească 
reciproc. De aceea, sînt preferate fotografiile cu imagini liniştitoare. 



192 


GHID DE TEHNOREDACTARE 


Dimensiunea imaginii, odată stabilită, va fi verificată după 
criteriile montajului optic. Printr-o montare optimă a fotografiei, 
impactul imaginii se poate accentua, o ilustraţie nereuşită poate fi 
îmbunătăţită sau poate fi schimbată puternic semnificaţia acesteia. 
Selectarea unui extras imagistic se subordonează atît conţinutului, 
cît şi criteriilor estetice. 


După a treia selecţionare a materialului 
ilustrativ, imaginile sînt ordonate în conceptul 
grafic sub forma unei succesiuni cît mai cap- 
tivante, iar paginile iniţiale sînt subordonate 
acestei structuri. Fiecare grup de imagini va 
coincide în revistă unei pagini duble. 



3) Pagină simplă 2) A dom pagină dublă 1 ) Prima pagină dublă 

(articol de fond) 
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Imagine nemontată 
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Prin montarea unei fotografii, atenţia cititorului este concen- 
trată asupra unei informaţii de maximă importanţă. Pot f 
obţinute însă şi alte efecte. O fotografe de atmosferă poate fi 
convertită într-un portret normal sau într-o imagine cu semni- 
ficaţie artistică (exemplul din stînga). De asemenea, semnifi- 
caţia poate fi falsificată, astfel încît privitorul să fie frustrat 
de anumite informaţii (vezi deasupra). 


Imagine nemontată 






In unele cazuri, prin montarea imaginii nu se 
urmăreşte neapărat furnizarea de noi informaţii, 
ci doar un efect artistic. La trierea imaginilor 
buie să se verifice şi dacă părţile unei fotografii 
nu pot fi prezentate independent. Este foarte bine 
să se folosească un astfel de „fragment ” în cadrul 
unei reviste ilustrate, deoarece fragmentele de 
imagini au contururi clare şi bine definite. La 
plasarea în proiectul grafic trebuie să se aibă în 
vedere o anumită logică a ordonărilor. 
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Variantele unei teme 

Conceperea unui fotoreportaj 

E xemplul descris anterior reprezintă o aşa-numită temă „tare”. 
O organizare elegantă, în pas cu moda, nu este adecvată 
pentru a transpune situaţia persoanelor prezentate. Acest 
reportaj reflectă un caz tipic de tratare a articolului în redacţie. 

Pentru că în reportaj omul este adus în prim-plan, a fost ales un 
număr covîrşitor de persoane. Prezentarea, care se întinde pe cinci 
pagini, corespunde tehnicii de lucru standard a unei reviste ilustrate. 
Abordarea temei prin intermediul unei imagini sau terminarea unei 
porţiuni de text cu o imagine sînt tipice pentru modul de organizare 
al unei reviste. 

Pentru a imprima unei teme putere de sensibilizare şi pentru a 
transmite cititorului tragismul unui incendiu, se alege o imagine a 
ceremoniei funerare. Prin prezentarea unui detaliu se creează o anu- 
mită intimitate şi o legătură directă. O astfel de apropiere de per- 
soane necunoscute nu este posibilă în mod normal şi această imagine 
îi permite cititorului o implicare personală. 

O fotografie de dimensiuni reduse ataşată şapoului serveşte docu- 
mentaţiei. Luminările din faţa ruinelor incendiului trezesc compasiunea 
populaţiei. 

Corelat cu selectarea imaginilor, titlul de format mare are menirea 
de a trezi curiozitatea cititorului. Pentru a nu prejudicia impactul 
articolului principal, s-a renunţat la textul de început. Şapoul face 
posibilă o ordonare a conţinutului temei. 





o 

Textul orb este un text generic, al cărui rol este doar 
de a marca locul unde va fi plasat un titlu, o legendă, 
un şapou sau chiar un bloc de text al articolului, 
pentru ca, dîndu-i parametri elementul pe care îl 
înlocuieşte, să se poată aprecia aspectul acestuia şi 
modul în care se aşază în pagină. 






E incn Stitrm der Entmsttmg bat der l’rlisi- 
Jent des Deutsehen Industrie- tind Han- 
delstages, Hans Peter Stihl, mit der Fordc- 
rung nach drastjscheh Einschnirren ins so- 
ziale Nctz atisgtlbst. Emport aulserten sieh 
unter anderen die Deutsche Angcstellten-Gewtrk- 
sehaft. die Christlkh-DemokMtische Arbcitnehmer- 
schaft (CDA) und Hcssens Miniscerprăsidenr Hans 
Eichct. Im Magazin .stern” erklartc Stilai: .Die Fjn- 
schnitte miissen so umfassend sein, daS im Krgebnis 
ieder davon betroffen sein wird.” Alic soziakn Lci- 
stungen, von der Sozialhilte bis rum Rememvstem, 
gehdrten auf den Priifstand. Ats erstes miisse die So- 
nalliilfe real gekitat sverden. Dies sci „aus ganz ra- 
tiunalen Gesichtspunktcn unverachtbar”, dannt das 
Lohnabstandsgcbor wicderhergestellt werden kbn- 
nc, sagte Stilil. 

Zur Beseitigung der Massenarbeitslosigkeit for 
derte Stthl zudctn Arbeitsvcrhăltnisse mit einer Ent- 
lohnung umerhalb der giiltigen Tanhertrage. „Wir 
branchen aueh wieder die Moglichkeit, geringcrwer- 
tige Atbeit uncia geriiig he/ahUn zu kiînnen.” Als 
.hcromungslosen Anschlag aut an Soziaistaat” ser- 
urreilte die DAG die Vorscblâge des DIHT- 
Prăsidenten zum weitcren Suzialabhau. .Es ist oko- 
noroisdl imsinnig, von Billigarbeitsplatzcn unter Ta- 
rii die Btneitiguiie der Massi'iiarheitsiosigkeit /ii er- 


warten”, betonte der Gewerkschafavorsitzende Ro- 
tând IvFinen Stunn der Eutrustunghat der Prâsident 
des Deutsehen Industrie- und Handelstages, Hans 
Pcter Stihl. mit der Eorderung nach drastischen F.in- 
schnitten ins soziale Netz ausgelbst. Emport âuKcr- 
ten sicb unter anderen die Deutsche Angestellten- 
Gewerkschaft, die Christlich-Demokratische Arbeit- 
nehmerschaft (CDA) und Hcssens Mmistetprasident 
Hans Eiclul. Im Magazin .stern” erklărte Stihl: 
.Die Eioschnitte miissen so umfassend sein, dai? im 
Ergebnis jeder davon betroffen sein wird.” Alle so- 
ziaicn Lcistungcn, von der Sozialhilfc bis zum Ren- 
tcnsystcm, gehoiten aut’ den Priifstand. Als erstes 
miisse die Sorialhilfe real gckiirzt werden. Dies sei 
„aus ganz rationalen Ciesicbtspunkten nnverzicht- 
bar”, daniit das Lohnabstandsgebor wiederherge- 
stcllt werden konne, sagtc Stihl. . 

Zur Beseitigung der Massenarbeitslosigkeit for- 
Jerte Stihl zudem Arbeitsverhditnisse mit einer Ent- 
lohnung utiterhalb der giiltigeti Tarifvertrage. „Wir 
branchen aueh wieder die Moglichkeit, gcringerwer- 
rige Arbrft aueh gering bezahlen z.u komien,” Ats 
„hcmmungsloscn Anschlag auf den Sozialstaat” ver- 
nrteilte die DAG die Vorscblâge des DIHT- 
Prăsidenten zum weiteren Sozialabbau. .F.s ist bko- 
nomisch unsinnig, von Billigarbcitsplâtzen unter Ea- 
rif.lie Beseirinmw .ier M J es.'n..rls.iwlo«i.-k^;r o, ,.r- 
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wartcn“, betontc der Gewerk- 
schaftsvorsitzende Roland 
Issen. I)cr stei I vertretcndc 
(v'DA-Vorsitzendc Walter L.ink 
erklărte, seine Organisation 
erwarte von einein Vertreter 
di*r Wirtschaft, da£ er mit 
krcaeinem Vertreter der Wirt- 
schaft, dai? er mit kreativen 
und zukunfîswciscnden Kon- 
zcpten die soziale Marktwirt- 
schaft mit Lehen erfiille. lîn- 
ternehmerfunktionare, die 
sich darauf hcschrănkten, al- 
les Elend dieser Welt atif dem 
Riicken der ahhăngig BeE 

S turm der Entriistung hat 
der Priisident des Deut- 
schen Industrie- und 
Handelstages, Mans Peter 
Stihl, mit der Forderung nach 
drastischen Einschnitren ins 
soziale Netz ausgelost. Em- 
port ăulserten sich unter ande- 
ren die Deutsche Angestellten- 
Gewerkschaft, die Christlich- 
Demokratische Arheitneh- 
merschaft (CDA) und Hessens 
Ministerprăsident Hans Ei- 
chel. Im Magazin „stern" er- 
klărte Stihl: „Die Einschnitte 
miissen so umfassend sein, 
daS im Ergebnis jedcr davon 
bctroffen sein wird. u Alle $o- 
zialen l.cistungen, von der $o- 


zialhilre bis zum Rentensy- 
stern, gchortcn auf den Priif- 
stand. Als erstes miisse die 
Sozialhilfe real gekiirzt wer- 
den. Dies sei „aus ganz ratio- 
nalen Gesicbtspunkten un- 
verzichtbar 44 , damit das 


Lohnabsîandsgebot wieder- 
hergestellt vverden konne. sag- 
te Stihl. 

Zur Ecseitigung der Mas- 
senarbeitslosigkeit forderte 
Stihl zudem Arbeitsverhălt- 
nisse mit einer Entlohnung 


Textul orb este un text generic, al cărui rol este 
doar de a marca locul unde va fi plasat un titlu, o 
legendă, un şapou sau chiar un bloc de text al 
articolului, pentru ca, dîndu-i parametri 
elementului pe care îl înlocuieşte, să se poată 
aprecia aspectul acestuia şi modul în care se 
aşază în pagină. 

• textul orb este un text generic, al cărui rol 
este doar de a marca locul unde va fi plasat 
un titlu, o legendă, 

• un şapou sau chiar un bloc de text al 
articolului, pentru ca, dîndu-i parametri 
elementului pe care îl înlocuieşte, 

a să se poată aprecia aspectul acestuia şi 
modul în care se aşază în pagină. 

Textul orb este un text generic, al cărui rol este 
doar de a marca locul unde va fi plasat un titlu, o 
legendă, un şapou sau chiar un bloc de text al 
articolului, pentru ca, dîndu-i parametri elemen- 
tului pe care îl înlocuieşte, să se poată aprecia 
aspectul acestuia şi modul în care se aşază în 
pagină. Textul orb este un text generic, ai cărui 
rol este doar de a marca locul unde va fi plasat 
un titlu, o legendă, un şapou sau chiar un bloc de 


unterhalb der gultigen Tarif- 
vertriige. „Wir brauchcn auch 
wieder die Moglichkcit, ge- 
ringerwcrtige Arbeil auch ge- 
ring bezahlen zu kbnnen.*' Als 
„henimungsîosen Anschlag 
auf den Sozialstaat" verurteil- 
tc die DAG die Vorschiage des 
DII IT-Prâsidcnten zum weite- 
ren Sozialabbau. „Es ist oko- 
nomisch unsinnig, von Billig- 
arbeitsplatz.cn unter Tarif die 
Beseitigung der Massenar- 
beitslosigkeit zu ervvarten", 
betonte der Gewerkschafrs- 
vorsitzende Roland Issen. 

Der stellvertretende CDA- 
Vorsirzende Walter L.ink er- 
klărte, seine Organisation i*r- 
warre von einen Konz.eptcn 
die soziale Marktwirtschaft 
mit Leben erfiille. Untemeh- 
merfunktioniire, clie sich dar 
auf hcschrănkten. alies Elcnd 
dieser Welt auf dem Riicken 
der ahhiingig 

B eschiiftigten a bzuiaden, 
„wie es Herr Stihl mit 
seiner offentlichcn Au- 
fierung praktiziertT lehten 
ininier noch nach dem iiber- 
holten Klassenkampfmuster 
der Marxisten.schiiftigten ab- 
zuladen, „wie es Herr Stihl 
mit seiner offentlichcn Auise- 
rung praktizierr", lehten im- 
mer noch nach dem iibcrhol- 
ten Klassenkampfmuster der 
Marxisten.sen. 

Der stellvertretende CDA- 
Vorsirzende Walter L.ink er- 
klărte, seine Organisation er- 
warte von einem Vertreter der 
Wirtschaft, dals er mit kreaci- 
nem Vertreter der Wirtschaft, 
dals er mic kreativen und zu- 
k un ftsweisendcn Konzeprcn 
die soziale Marktwirtschaft 
mit I.eben erfiille. Untemeh- 
merfunktionm Vertreter der 
Wirtschaft, daL? er mit kreaei- 
nem Vertreter der Wirtschaft. 
dab er mit kreativen und zu- 
kunftsweisendeăre, die sich 
darauf beschrankten, alles 
Elend dieser Weale Markt- 
wirtschaft mit Leben erfiille. 
Unternehmcrfunktionarc, die 
sich darauf beschrankten, al- 
les Elend dieser Welt auf dem 
Riicken der abhăngig Bcschaf- 
tigten abzuladen, „wie es 
Herr Stihl mit seiner offentli- 
chcn Ăufscrung praktiziert", 
lebten immer noch nach dem 
uer der Marxisten. 


VARIANTELE UNEI TEME 


203 


Dacă prima pagină dublă a fost închinată tristeţii, pe a doua 
regăsim imaginea deznădejdii refugiaţilor şi a aşteptării expulzării 
supravegheate de autorităţi. Ca şi în prima pagină dublă, în prim- 
-plan este prezentat portretul unui om. Mimica sa este simbolică 
pentru situaţia celor din lagărele de refugiaţi. Viaţa lor se scurge în 
spaţiile pentru dormit, între speranţa încolţită (imaginea mică din 
stînga jos) şi o aşteptare zadarnică. Această situaţie se sfîrşeşte prin 
apariţia unui funcţionar care anunţă data expulzării (fotografia mare). 
Acest funcţionar se detaşează în mijlocul refugiaţilor nu numai prin 
statut, ci şi prin îmbrăcăminte. Fotografia a fost aleasă datorită 
caracterului incisiv al situaţiei prezentate şi a simbolicii dualiste. 
Textul ataşat realizează legătura cu ultima pagină a articolului. Şi 
aici a fost folosită o combinaţie de imagini încărcate de simboluri, 
mai exact urcarea în avion supravegheată de un grănicer şi imaginea 
unei demonstraţii. Această expunere prezintă situaţia străinilor şi a 
azilanţilor din Germania. Ea ne informează şi asupra condiţiei conce- 
tăţenilor de origine străină. 

Caseta a fost integrată în această pagină ca element de conţinut 
adiţional. Aici vor fi prezentate realităţi deosebite ale situaţiei azi- 
lanţilor. 



Fritz Mulier aus ObeDer Biindtext ist die Erkenntnis 
der Weisheit, sagte der Plato der Schlaue und fuhr mit dem 
in das Strandbad. Dieses Strandbad iag 
aiierdings nicht ăm Ştrand, sondern irgendwo im B 
ergischen Land. Dieses kleine unschenbare Reich w 
urde reglert von Fritz Mulier aus Oberhamme 
srostringhausen. Ein Ort, dem die Weltgeschichte keire 
sonderliche Bedeutung beigemessen hatte, 

Lag er doch jenseits ailer Verkehrsweg 
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D schlag auf den Sozialstaar” verurteiite die 
DAG die Vorschlâge des DIHT-Prâsidenteii 
zum weiteren SorialaMtau.. »Es ist sikmio- 
misch unsinnig, von Billigarbeitsplătzen un- 
ter Tarif die Bcseiiipng der Massenarbeitdo-, 
sigkeit iu envarten*, hetonte der Gewtrkschafts- 
vorsitztnde Roland Issen. Der stcllvertretende, 
CDA-Vorsiucnde Walter Link erkljrte, seine Orga 
nisation ertvarte von etnem Vertretcr der Win- 
schaft, 4aS er mit kreaeintnt Vcrrrctw der Wirt- 
schalt, dafs er mit kreamen und zukuntmveisenden 
Konzcpten die snziale Marktwirtschaft mit Lehen 
erfuile. L’memehmerftmktionăre, die sicii darauf 
beschrânkrcn, allcs Elend dieser Welt auf dtni 
Rireken der abhangig BeESmrm der Emriistung hat 
der PrâsideM des Dcutschen Industrie- und Han- 
delstages Hans Petcr Stihii mit der Forderung nach 
dravtisehen Emsdmitten im «triale Netr ausgelbst 
Empdtt auherten sieh unter anderen die Dtutsehe 
AngestciSten-( A'sverksehaft, die (ihristlich 
Demokratisehe Arbeimehmerschat't 
(CDA) und Hcssens Ministerprasident 
Ham Eiehtl Im Maga/.n .stern* erkiarte 
StîM: .Die Fmschmne mtissen «a trato 
send sein, dals im Ergchms jeder davon he- 
troffen sein wird.* Alle sorialen I eistun* 
gen, von der Sorialhilfe bis zum Rentcnsf 
stern, gehditen auf den Prufstand. Ab er- 
stes ntu'se uie Sorialhilte reai gtkur/t s« r 
den. Dies sei „aus ganr raţionale» f« 
stehtsptmkten tmverzichrlur'*, damit das 
I .ihnabstatidsgcbot wiedethergestrilt tver- 
den konne, sagte Stihl. 

Zur Bescitigung der Massenarheitslosig- 
keu forderte Stihl rudem Arheitssethălt- 
nisse mit eîner Emlohnung untcrhalh der 
giiltîgcn Tarifvertrăge. .Wir Brauehen 
aurit svieder die Mi'igliehkrit, geringenver- 
tige Arbeit auth gering berahlen ru kon- 
ncn.“ Ab .hemmungslosen AnscMag auf: 
den Sorialsraat" verurtcilte die DAC die 
Vorschlâge des DIHT-Prâsidenten rum 
«ritma Sozialabbau. .F,s ist okonontisch 
nnsiiinig, von Biîliţârbeitspiîtzen unter 
Tarif die Besciripng der Masşenarbeksloi 
sigkeit ru enearten*, betonte der Ciewerk- 
sebattsvorsitrende Roland Issett. 



DEUTSCHLAND 
IM WINTER 

lrgendwo im Bergischen Lin d. Dicses klane unsckenbare Reich 

wnrde regiert von Iritz Miiller aus Oherbammesrostringhausen. Rin Ort, dew die Weltgeschichte 

keine sonderlicb in das Stranabad. Dieses Str 

andinul Lig allerdings nicht am Ştrand, sandern irgtmdwo im 


Rin Essay von Fritz Miiller 

E inen Sturm der Entriismng hat der Pră&ident des Dcut 
schcn Industrie- und 1 landclstagc*, Han* Peter Stih!, mit 
der Forderung nach drastischen Einschnitten ins soziale 
Net?, ausgelost. Hmpdrt auîserten sich unter andercn die 
Deutsche Afigestellten-Gewerkschart, die Christlich-De- 
mokratische Arheirnehmerschalt îCD.-Yi und Hessens Mini- 
sterpnisklent Hans Midiei. lin Magazin „stern* 1 erklarte Stih!: 
„Die Finsdwitte miissen so umfasşcnd sein, dafs im Frgebnis 
jederdavon hetroffen sein wird. u Alic soziaien I eistungen, vor. 
der Sozialhiife bis /.uni Ren tensv steni, gehortc-n auf den Priif- 
staud. Ais erstes niîisse die Sozialhiife real gekiirzt werden. 
Dies sei „aus ganz rarionalen Gesichîspunkten imverzichthar 44 . 
damit das Lohnabstandsgebor wiederhcrgestelit werden kon- 
ne-, sagte Stih!. Zur Beseitigung der Massenarheitslosigkeit rbr- 
derte Stihlzudctn Arbeirsverhălrnisse rnit einer Kntiohnung un 
terhalh der giiltigen Tarifvertrăge. „Wir hraudien auch wieder 
die Moglich 

?.u konnen. 44 Ais „hetnnumgslosen Anschlag auf den Sozi- 
aistaat" verurteilte die DAG die Vorschlăge des DIHT- 
Prăsidenten zum weiteren Sozialahbau. „F.s isc okonomisch 
unsinnig, von Billigarbeitsplătzen unter Tarii die Beseitigung 
der Massenarheitslosigkeit zu erwarten*. Ivtonte der Gewerk- 
schaftsvorsir/ende Roland IsFinen Sturm der Entriistung hat 
der Prasident des Deutschen Industrie- und Uanddstages, 
Hans Peter Stih!, mit der P'or- 
derung nach drasrischen Hin- 
schnitten ins so/.iale Ncrz 
ausgelost. Kmport auEerten 
sich unter arideren die Deut- 
sche Angestel J ten-Gewerk- 


schaft, die Christlich-Demokratische Arbeimehmerschaft 
(CD A) und I lessens Ministerpriisident Hans Kichel. Im Magazin 
„stern 14 crklărte Stihl: „Die Finschnirte miissen so umfassend 
sein, dai? im Krgebnis jeder davon hetroffen sein wird." Alic so- 
ziaien Leisrungen, von der Sozialhiife bis zum Rentensystim ge- 
hortcn auf den Priilstand. Ais erstes iniisse die Sozialhiife real 
gekiirzt werden. Dies sei „aus ganz racionalen Gesichtspunkten 
unverzichthar**, daniii das I.ohnabstandsgebot wiederhcrgestelit 
werden konne, sagte Ss erstes rniisse die Sozialhiife real gekiirzt 
werden. Dies sei „aus ganz rationalen Gesichtspunktcn unver- 
zichthar 4 *, damit das I.ohnahstandsgebot wiederhcrgestelit wer - 
den konne. sagte Stih!. Zur Beseitigung der M assenarbeitslosig- 
keit forderte Stihl zudcni Arheits ver ha Itnisse mit einer Fntloh* 
nung unterhalb der giilt igen Tarifvertrăge. „Wir brauchen auch 
wieder die Moglichkeit, gcringerwertige Arbeir auch gering 


Das ist ein Zwischentltel ais Bllndtext 

bczahlen zu konnen.** Ais „heinmungslosen Anschlag auf 
den So/.ialsîaat" verurteilte die DAG die Vorschlâge des D1HT- 
Prăsidenten zum weiteren Sozialahbau. „Fs ist okonomisch urs- 
sinnig, von Billigarbeitsplătzen unter Tarif die Beseitigung der 
Massenarheitslosigkeit zu erwarten 44 , betonre der Gewerk- 
schafrsvorsitzende Roland 
Issen. Der stelivertrerende 
CDA-Vorsitzende Walter 
Linie erklarte, seine Organisa- 
tion erwarte von einem Ver- 
treter der Wirrschaft, dai? er 





mit kreaeinem Vertreter der Wirrschaft, dals er mii kreativcn 
und zukunftsweisenden Konzepten <iic soziale Marktwirtschaft 
mit Leben erfiille. Unternehmerfunktionare, die sich darauf bc- 
schrankren, alles Elend dieser Wclt aut dem Riicken cler abhan- 
gig BeESturin der Entriistung hat der Prăsident des Deutschen 
Industrie und Handelstages, Mans Perer Stihl, mit der l orde- 
rung nach drastischen Einschnitten ins soziale Netz ausgeldst. 
Empdrt ăuRerten sich unter anderen dic Deutsche Angestellten- 
Gewerkschaft, die Christlich-LVrnokrarische Arheirnehnier- 
schaft (CI)A) und Hessens Ministerprasident Hans Eichel. Im 
Magazin „stern" crklărte Stihl: „Die Einschnitre miissen so um- 
fassend sein, dals im Ergcbnis jeder davon betroffen sein wird." 
Al(e sozialen Leistungen, von der Sozialhilfe bis zum Rentcnsy- 
steni, gehdrren aut den Priifstand. AU erstes musse dic: Sozialhil- 
fe rea) gekiira werden. Dies sei „aus ganz rarionalen Gesichts- 
punkten unverzichtbar", damit das Lohna bstandsgebot wieder- 
hergestellt werden kdnne, sagte Stihl. 

Zur Ikseitigung der Masserarbeirslosigkeit forderte Stihl 
zudem Arbeitsverhaltnisse mit einer Entlohnung unterhalb der 
giiltigen Tarifvertrăge. „Wir brauchen auch wieder die Moglich- 
keir, geringerwertige Arbeit auch gering hezahien z.u kdnnen.*' 
Als -hemnnmgsiosen A Beseitigung der Massenarheitslosigkeir 
zu er\varten“. hetonte der Gewerkschaftsvorsitzende Roland 
Issen.rige Arbeit aiich gering 


Das ist ein Zwischentitel als Blindtext 

bezahlen zu kBcschăftigten abzuladen, „wie es Herr Stihl mit 
seiner dffonrlichen Ăulserung praktiziert". lebren immer noch 
nach dem iiberholten Klassenkampfmuster der Marxisten. 
schăftigtcn abzuladen, „wie es Herr Stihl mir seiner offent lichen 
Ăulserung praktiziert", lebten immer noch nach dem Iiberholten 
Kiassenkampfmuster der Marxisten.sen. 

Der stellvertretende CDA-Vorsirzende VCAilter Linie crklărte, 
seine Organi sation erwarte von einem Vertreter der Wirtschafr, 
dal< er mit kreaeinem Vertreter der Wirtschafr, dai? er mit krea- 
tiven und zukunftsweisenden Konzepten die soziale Marktwirt- 
schaft mit Leben erfiille. Unternehnicrfnnkrionm Vertreter der 
Wirtschafr. dal< cr mit kreaeinem Vertreter der Wirtschafr, dals’ 
er mit kreativcn und zukunirsweisendeiire, die sich da râul be- 
schrankien, alles Elend dieser Weale Marknvirtschaft mit Leben 
erfiille. Unternehmerfunktionare. die sich darauf beschrankren. 
alles Elend dieser Welt a uf dem Riicken der abhăngig Beschăf- 
tigten abzuladen, „wie es Herr Stih! mit seiner offcnrlichen Au- 
fier ung praktiziert”, lebten immer noch nach dem iier der Mar- 
xistcn.nschlag auf den Sozh!staar“ vemrteihe die DAG die Vor- 
schlage des DIHT-Prăsidentcn zum weiteren Sozialabbau. „Es 
ist dkonomisch unsinnig, von 
Billigarbeitsplîit/.en unter Ta- 
rif die Beseitigung der Mas- 
senarbeitslosigkeir zu erwar- 
ten“, hetonte der (iewerk- 
schaftsvorsirzende Roland 


Issen. Der stellverrretende CDA-Vorsirzende Waltcr I.iuk erkliir- 
te. seine Organisariou erwarte von einem Vertreter der Wirt- 
schaft, daR er mit kreaeinem Vertreter der Wirtschafr. daR er 
mit kreativcn und zukunftsweisenden Konzepten die soziale 
Markt wirrschaft mit Leben erfiille. Unternehmerfunktionare, 
die sich darauf beschrankten, alles Elend dieser Welt auf dem 
Riicken der abhiingig BeE 

Sturm der Entriistung hat der Prăsident des Deutschen Indu- 
strie- und Handelstages, Hans Peter Stihl. mir der Forderimg 
nach drastischen Einschnitten ins soziale Netz ausgeldst. Em- 
pdrt ăuîserten sich unter anderen die Deutsche Angestellten-Ge- 
werkschaft, die Christlich-Demokrarische Arbeitnehmcrschaft 
{('I)A) tind Hessens Ministerprasident Hans Eichel. Im Magazin 
„stern" crklărte Stihl: „Die Einschnitre miissen so untfassend 
sein, daR im Ergebnis jeder davon betroffen sein wird.** Alic so- 
zialen Leistungen, von der Sozialhilfe bis zum Rentensysten». ge 
horten auf den Priifstand. Als erstes musse die Sozialhilfe real 
gekiirzr werden. Dies sei „aus ganz raţiona len Gesichtspunkren 
nnverzichtbar“, damit das i.ohnabstandsgebot vvlederhergestdlt 
werden kdnne, sagre Stih!. 

Zur Beseitigung der Massenarbeirslosigkeit forderte Stihl 
zudem Arbeitsverhăltnisse mit einer Entlohnung unterhalb der 
giiltigen Tarifvertrăge. „Wir brauchen auch wieder die Moglich- 
keir, geringerwertige Arbeit auch gering bezahlen zu konnen." 
Als „henunungslosen An schia g auf ds erstes musse die Sozialhil- 
fe real gekiirzt werden. Dies sei „aus ganz raţionale» Gesichts- 
punkren anverzichlhar", damit das Lohnabstandsgebot wieder- 
hergestelit werden kdnne, sagte Sen Soziaistaat" verurrcilte die 
DAC» die Vorschiăge des DII IT-Prăsidemen zurn weiteren Sozi- 
alabbau. „Es ist dkonomisch unsinnig, von Biliigarbeitsplăfzen 
unter Tarif die Beseitigung der Massenarbtitslosigkcir zu erwar- 
ten", hetonte der Gewerkschaftsvorsitzende Roland Issen. Der 
stellverrretende CDA-Vorsirzende Walter Link erkliirte, seine 
Organi sation erwarte von einer. Konzepten die soziale Markt- 
wirtsdinft mit Leben erfiille. liriternehinerfunktkuîiire, die sich 
darauf beschrankten, alles Elend dieser Welt auf dem Riicken 
der abhrige Arbeit auch gering 


Das Ist ein Zwischentitel als Blindtext 

Beschăftigien abzuladen, „wie es Herr Stih! mit seiner nt- 
fentiichen Âub’enmg praktiziert**, lebten immer noch nach dem 
ubcrholtt*n Klassenkainpftnustcr der Marxisien.schăftigten ab- 
zuladen, „wie os Herr Stihl mit seiner dffentlichen Ăulserung 
praktiziert". lebten immer noch racii dem iiberholten Klas.sen- 
karnpftnuster der Marxisien.sen. 

Der stellverrretende O.XA- 
Vorsitzende XXălter Link er- 
klârte, seine Organisatbn er - 
warte von einem Vertreter der 
Wirtsdiaft, dals er mit kreae- 
inem Vertreter der Wirt- 
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Prin imaginile selectate, caracterul unui articol poate fi modificat 
în mod conştient (vezi pp. 204-205). în cea de-a doua variantă 
grafică, s-a renunţat la prezentarea tristeţii şi disperării. 

Selecţionarea acestor imagini îşi propune să prezinte două ame- 
ninţări sub semnul cărora se află străinii din Germania, mai exact 
atacurile teroriste şi expulzarea - pentru aceasta servesc combinaţiile 
de imagini din stînga jos şi dreapta sus. Un al treilea grup de imagini 
portretizează neputinţa. 

Această pagină dublă este tipică pentru organizarea presei populare. 
Prin intemediul imaginilor selecţionate şi prin grafică, se încearcă 
înzestrarea temei cu o anumită „duritate”. Se folosesc titluri negre, 
elemente grafice pe pagina din dreapta sau culoarea roşie pentru 
titluri şi drept fundal pentru blocurile de text. într-o organizare tipică 
revistelor populare, se încearcă prezentarea completă a unei teme pe 
o pagină, sintetizînd un număr cît mai mare de informaţii. 

Tema „Străinii în Germania” oferă şi posibilitatea unei prezentări 
literare. Este exemplul paginilor 206-207. 

Pentru această formă de prezentare, imaginea se transformă 
într-un mijloc emoţional. Importanţa sa este inferioară textului în 
sine, de aceea este prezentată în format mic. Ilustraţia trebuie înţe- 
leasă simbolic. 

Pentru a accentua valoarea literară a textului, s-a folosit o paginare 
în două coloane. Corpul de text a fost segmentat prin introducerea 
unor subtitluri. Acest mod de prezentare plasează tema într-un 
domeniu intelectual. 



Glosar 


Aliniere - ordonarea textului în raport cu marginile, de pildă aliniere 
la stînga sau la dreapta. 

Aliniere fără împlinire - desemnează o aranjare a rîndurilor în care 
rînduri de lungimi diferite sînt aliniate fie la dreapta, fie la 
stînga sau sînt centrate. în cadrul alinierii la stînga, rîndurile 
formează o linie directoare în partea stîngă şi au un aspect ondulat 
în partea dreaptă. în cadrul alinierii la dreapta, linia directoare 
se găseşte în partea dreaptă, iar rîndurile au un aspect ondulat 
în partea stîngă. în cadrul alinierii centrate, se află la jumătatea 
distanţei dintre cele două margini transversale ale paginii, iar 
ambele capete ale rîndurilor au un aspect ondulat. 

Aliniere în bloc (justificată) - aranjare a textului în care toate rîndurile 
sînt la fel de late. 

Andruck - tipar de probă care urmăreşte transpunerea corectă a 
tuturor parametrilor tehnici ai lucrării. El include şi verificarea 
cromatică a ilustraţiilor pe baza unor mostre de culori sau a 
imaginilor originale. 

Antiqua - tip de scriere cu Serife (vezi Serife). 

Broşare - operaţie de reunire a filelor unor lucrări prin lipire cu 
adezivi reci sau calzi. Se fixează apoi coperta flexibilă prin 
încleiere. Revistele sînt de obicei broşate, ziarele sînt pliate. 

Capital - literă majusculă de dimensiunea literei minuscule a 
aceluiaşi corp. Se face distincţia între capitale autentice şi 
capitale false. La cele false, litera verzală este doar mărită şi 
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are prin aceasta linii mai pronunţate decît literele mici. La capi- 
talele autentice, liniile majusculelor şi minsculelor sînt identice. 

Caracter de bază - tipul de litere folosit predominant într-un text. 

Caractere bitmap - tip de litere descrise printr-o succesiune de puncte 
albe sau negre. 

Caracterul literei - pentru fiecare tip de scriere (familie de litere) 
există diferite variante, aşa-numitele caractere. Caracterele uzuale 
sînt cursive (italic), negre (bold, aldin), semi-negre (semibold), 
înguste (condensed), subţiri (light), late. Referirea exactă la un 
anumit tip de literă constă în specificarea familiei şi a carac- 
terului, de exemplu Helvetica light. 

Caractere vectoriale (scalare, TTF) - tip de caractere care sînt descrise 
printr-o ecuaţie matematică. Caracterele vectoriale se numesc 
şi caractere scalare deoarece permit obţinerea oricărei mărimi 
a caracterelor. Spre deosebire de caracterele Bitmap, toate varian- 
tele unui caracter vectorial sînt descrise de o singură ecuaţie. 
Acest tip de caractere este utilizat de imprimantele Postcript. 

Casetă redacţională - fiecare publicaţie de presă trebuie să conţină, 
conform legii presei din unele ţări, o casetă redacţională. Aceasta 
trebuie să includă numele şi adresa persoanelor cu responsabi- 
lităţi, în sensul legii presei sau al dispoziţiilor constituţionale. 

Cicero - în discuţiile cu zeţarii şi tipografii în vîrstă, apare deseori 
cuvîntul Cicero, care este numele unei unităţi de măsură a 
mărimii caracterelor de tipar. în tehnoredactarea computeri- 
zată este rareori utilizată; tabela de conversie este: 1 cicero = 
12 puncte Didot = 4,512 mm. 

CMYK - abreviere folosită pentru desemnarea culorilor utilizate la 
tiparul în patru culori. Semnificaţia acronimului este Cyan (albas- 
tru), Magenta (roşu), Yellow (galben) şi Kontrast (negru). 
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Coala raster - suprafaţă avînd trasată o reţea de linii de ghidare, 
împreună cu toate măsurile şi coordonatele de poziţionare a 
articolelor şi imaginilor. 

Coloane - împărţirea verticală a paginii în segmente egale pentru 
dispunerea textelor şi imaginilor. 

Colontitlu - denumirea pentru un rînd tipărit deasupra textului 
fiecărei pagini de carte sau revistă, în care apare, de exemplu, 
numărul paginii sau numele autorului. 

Computer to plate - sistem de producţie electronic prin care mate- 
rialul pentru tipar poate fi expus direct pe placa de tipar, fără 
ca, în prealabil, să trebuiască să fie executată o expunere pe 
hîrtie sau peliculă de film. Condiţia necesară este ca toate ele- 
mentele unei pagini (articole, imagini) să fie în format electronic. 

Continuare - prelungirea textului pe altă pagină. Textele de acest 
tip trebuie să fie recunoscute prin modul lor de prezentare ca 
avînd aceeaşi apartenenţă. 

Corp de text - numit curent, text de bază. Corpul de text este 
rezultatul culegerii şi paginării cu un anumit caracter de bază 
a textului unui document. Nu toate tipurile de caractere sînt 
potrivite pentru corpul de text. Tipuri preferate, cu o bună 
lizibilitate, sînt Times Roman, Palatino, Garamond, Bodoni, 
Century Schoolbook sau Zapf Optima. 

Cotor - partea laterală din stînga, opusă muchiei, a unei cărţi sau 
reviste, reprezentînd îndoiturile fascicolelor suprapuse, unde 
se realizează coaserea sau broşarea şi unde se fixează coperta. 

CPI/Characters per inch - număr de semne pe inch. în sistemul 
CPI, mărimea unui caracter este stabilită în raport cu un 
segment de lungime fixă. Deoarece fiecare semn este la fel de 
lat, unui inch îi corespunde întotdeauna un anumit număr de 
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semne. 10 CPI (10 semne pe inch) înseamnă 12 puncte, 12 
CPI înseamnă 10 puncte. 

Cruce de reperaj/de potrivire - linii ajutătoare pentru suprapu- 
nerea cu precizie şi tipărirea unei prezentări grafice policolore. 

Culegere cu marginale - configuraţie pe două coloane a paginii, în 
care o coloană mai îngustă cuprinde titluri, scurte comentarii, 
note etc., destinate să lămurească şi să îndrume asupra conţi- 
nutului lucrării sau articolului. O notă marginală începe întot- 
deauna la nivelul unui alineat nou. 

Culegerea titlurilor - aranjarea blocurilor de text menite a atrage 
atenţia. în această categorie sînt incluse titlurile, subtitlurile 
sau colontitlurile. Cu ajutorul caracterelor de titlu speciale 
( Blippo , Stencil, Broadway, Industria sau Avenir) pot fi obţinute 
efecte vizuale deosebite. 

Culori HKS - scală de culori speciale standardizate. 

Decupaj - dacă dintr-o fotografie se îndepărtează toate elementele 
de cadru din jurul unei persoane, atunci această persoană este 
decupată. Obiectul degajat din fundal este aşa-numitul decupaj. 

Descompunerea imaginii - descompunerea imaginii sau graficii 
originale în puncte de raster. Pentru originalele în patru culori 
se obţine, prin rotirea discului raster pentru fiecare culoare, o 
mostră raster separată. Prin suprapunerea acestora se obţine o 
imagine în patru culori. 

DIN - Deutsche Industrienorm - standarde ale industriei germane. 
Prevederile DIN 198 şi 476 definesc cele mai importante 
dimensiuni pentru coala de hîrtie. Raportul de pagină pentru 
toate mărimile este de 1 : 1, 14. Orice format DIN imediat următor 
poate fi obţinut prin înjumătăţire sau dublare. Cîteva dimen- 
siuni importante în milimetri: A5 148 x 210, A4 210 x 297, 
A3 297 x 420. 
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Dither /reducere cromatică - transformarea grafică dintr-un format 
color într-o imagine cu mai puţine culori. De obicei, produsul 
final al reducerii cromatice este un format grafic monocrom, care 
poate fi redat cu o imprimantă alb-negru normală. La fel de 
bine însă pot fi prelucrate imagini cu mai mult de 256 de culori, 
astfel încît acestea să poată fi redate folosind doar 256 de 
culori. Reducerea cromatică transformă o suprafaţă colorată în 
funcţie de luminozitatea ei într-un model neregulat de puncte 
negre pe fond alb. 

Document - denumire generică pentru un fişier text. 

DTP - Desk-Top-Publishing (în limba română se foloseşte şi termenul 
PAO - presă asistată de ordinator - n.r.). 

Element decorativ - denumire pentru un obiect grafic fără rol infor- 
maţional, folosit doar pentru a conferi un plus de atractivitate 
şi accesibilitate publicaţiei. 

Falţ - zonă a colii de hîrtie unde se realizează îndoirea şi împăturirea 
acesteia pentru a o aduce la formatul finit. 

Fălţuire - operaţie de îndoire şi împăturire a unei coli de hîrtie, 
pentru a-i reduce formatul. 

Familie de litere - totalitatea caracterelor unui anumit tip de literă. 
Există mai multe familii de litere, caracterizate după grosimea 
liniilor de bază şi forma „tălpilor”: anctive, groteşti, fractur, 
caligrafice, fantezie şi de maşină de scris. 

Fişier - un „pachet de date” stocate în format electronic, tratate în 
mod unitar de către computer. Fişierele reprezintă unitatea de 
bază a stocării şi organizării interne a datelor în sistemele de 
calcul digitale. 

Font - set complet de semne (tipuri de litere - n.r.) dintr-o anumită 
familie de litere. 
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Fontă/pată de culoare - cea mai simplă metodă de a obţine 
tipărituri color. Culoarea nu se realizează prin suprapunerea la 
tipar a unor culori diferite, ci este introdusă în procesul de 
tipărire ca nuanţă gata preparată. 

Format - expresie care defineşte: 

1. dimensiunea unui jurnal (format de ziar: berlinez renan, 
nordic) ; 

2. în programele DTP, termenul „format” denumeşte un meniu 
în care se pot stabili datele tipografice pentru un articol 
(familie de litere, mărimea caracterelor, distanţa dintre litere, 
lungimea rîndurilor). 

Format berlinez - cel mai mic dintre cele trei formate de ziar uzuale 
în spaţiul lingvistic german, folosit pentru cotidiane. 

Format nordic - cel mai mare dintre formatele de ziar uzuale în 
spaţiul lingvistic german, folosit pentru cotidiane (ex. FRANK- 
FURTER ALLGEMEINE ZEITUNG şi SUDDEUTSCHE 
ZEITUNG). 

Format renan - formatul mediu dintre cele trei formate de ziar 
uzuale în spaţiul lingvistic german. Nu există o standardizare 
fixă a dimensiunilor, existînd mai multe variante de mărimi 
(STUTTGARTER ZEITUNG, RHEINISCHE POST). 

Format vectorial - format de stocare pentru fişiere grafice, prin care 
sînt descrise informaţiile referitoare la constituţia, culoarea şi 
amplasamentul fiecărui obiect. 

Formate de ziar - dimensiunea foii de ziar. Vezi format berlinez, 
semiformat, format nordic, tabloid. 

Frontispiciu - text aflat în partea superioară a primei pagini dintr-un 
periodic, care cuprinde titlul acestuia şi unele date de ordin 
administrativ. Frontispiciul apare modificat în toate numerele 
publicaţiei. 
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Grafic de prezentare - diagramă pentru reprezentarea vizuală a 
diverselor informaţii (hărţi pentru date meteo, histograme şi 
diagrame circulare pentru date statistice, planuri arhitectonice, 
schiţe tehnice sau grafice care prezintă o evoluţie). 

Grid - termen provenit din limba engleză, desemnînd o reţea de 
marcaje folosite pentru împărţirea paginii pe rînduri şi co- 
loane. 

Grotesc - termen generic pentru familii de litere fără serife, caracte- 
rizate de o grosime aparent uniformă a liniilor. 

Hairline - linie foarte fină. Grosimea liniei depinde de rezoluţia im- 
primantei folosite. O grosime uzuală este de 0,25 puncte. 

Headline - titlu principal al unei pagini de ziar. 

Imagini portrait - imagini pe format înalt. 

Imagini landscape - imagini pe format lat. 

Imprimantă cu ace - dispozitiv de tipărire, prin care semnele sînt 
produse cu ajutorul unui bloc format din 9 sau 24 de ace. 
Partea mecanică a imprimantei loveşte cu un anumit număr de 
ace banda cu cerneală şi „imprimă” astfel semnele pe hîrtie. 

Imprimantă laser - aparat care imprimă, pe hîrtie sau pe o peliculă 
transparentă, imagini sau texte, folosind o rază laser. Impri- 
mantele laser au o calitate şi o viteză de tipărire semnificativ 
superioară imprimantelor cu ace. 

Imprimantă matricială - tip de imprimantă care reproduce forma 
fiecărui caracter prin intermediul unei matrici de puncte. Tipice 
pentru acest gen de imprimantă sînt imprimantele cu ace. 

Iniţială/letrină (literă îngropată) - prima literă, scoasă în evidenţă 
(editată cu un corp de literă asemănător celor uzuale la titluri - 
n.r.), a unui paragraf, a unei coloane sau a unui capitol. 
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Interlinie - intervalul dintre un rînd şi rîndul imediat următor. Mai 
precis: spaţiul dintre linia de bază a unui rînd şi linia de bază 
a rîndului următor. 

înălţimea verzalelor - reprezintă înălţimea majusculelor. 

înălţimea literei - este etalonul vertical al unui alfabet şi se măsoară 
începînd cu prelungirea de jos şi sfîrşind cu prelungirea de sus; 
se exprimă în puncte. 

Kerning - spaţiere, modificarea spaţiului dintre litere sau dintre 
cuvinte (în jargon profesional - n.r.). 

Layout - în limba engleză, termenul înseamnă schemă, proiect, ma- 
chetă. Elaborarea layout-ului desemnează conceperea şi pro- 
iectarea paginilor diverselor publicaţii. în cadrul acesteia se 
stabilesc poziţia şi aranjarea textului şi a imaginilor, tipurile 
de caractere şi evidenţieri folosite. 

Layout-er - persoana care concepe din punct de vedere vizual o pagi- 
nă de ziar sau de revistă. El răspunde de toate aspectele grafice 
şi poartă responsabilitatea pentru lizibilitatea şi felul în care 
este prezentată o pagină sau o broşură. 

Lăţimea (unei litere) - lăţimea unui caracter inclusiv a spaţiului gol 
de la stînga şi de la dreapta caracterului. 

Legare - ansamblul operaţiilor de reunire prin coasere, lipire şi coper- 
tare a colilor tipărite, sub formă de volum, broşură, caiet etc. 

Legare prin coasere - la legarea prin coasere, colile tipografice pliate 
sînt cusute cu aţă. Acest tip de legare este foarte costisitor şi 
este folosit aproape în exclusivitate pentru cărţi scumpe. 

Legare prin încleiere - pe toate colile pliate ale unei cărţi sau reviste 
se aplică la cotor un strat de clei elastic. Acest tip de legare se 
mai numeşte şi legare Lumbeck. 
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Legenda imaginii - text explicativ care însoţeşte o figură, o ima- 
gine, o ilustraţie, o hartă, un element grafic etc., completînd-o 
cu datele necesare înţelegerii acesteia. 

Ligatură - îmbinare a două sau mai multe litere într-un singur semn 
grafic (ex. fi, fl). 

Linia de bază - o linie imaginară pe care se situează literele în cadrul 
unui rînd. Elementele literei (de exemplu la litera „g”) se pot 
prelungi sub această linie. 

Linie directoare - linie verticală în raport cu care sînt aliniate toate 
rîndurile la capătul rîndului. 

Linii reper - linii ajutătoare invizibile la tipar după care se orien- 
tează paginatorul în alcătuirea paginii. 

Literă de rînd - toate literele mici (minusculele) sînt denumite litere 
de rînd. 

Litere verzale - litere majuscule. 

Litografie - procedeu de reproducere pe piatră, care are la bază in- 
compatibilitatea dintre apă şi materiile grase. Piatra litografică 
este un calcar fin, pe care se desenează cu creion gros sau tuş 
litografic. înainte de spălare cu apă, placa se tratează cu o 
soluţie care măreşte aderenţa apei la piatră, părţile grase, 
acoperite cu tuş rămînînd intacte. Trecînd peste placa umedă 
un rulou cu cerneală de tipar, aceasta va imprima imaginea sau 
textul pe hîrtia suprapusă. Din această tehnică provine tiparul 
offset din zilele noastre. 

Logistică - ansamblul resurselor materiale şi umane. 

Logo - grafică cu funcţie simbolică care marchează diferite rubrici. 
Logo-urile înlesnesc orientarea cititorului în publicaţie şi faci- 
litează recunoaşterea elementelor de conţinut. 
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Lumină standardizată - culorile îşi schimbă aspectul la surse de 
lumină diferite. De aceea, pentru o apreciere comparativă a 
culorilor s-a adoptat prin convenţie o sursă de lumină cu anu- 
miţi parametri. 

Lungime inferioară - prelungire în partea de jos, vezi exemplificare 
în text (p. 176). 

Lungime intermediară- vezi exemplificare în text (p. 176). 

Lungime superioară - prelungire în partea de sus, vezi exemplifi- 
care în text (p. 176). 

Lungimea zaţului - lungimea maximă a unui rînd. 

Machetă de paginaţie - vezi „Coala raster”. 

Magazin - supliment special al unui jurnal, tipărit în patru culori şi pe 
hîrtie de calitate superioară. Din punct de vedere al cuprinsului, 
conţine o diversitate de subiecte cu caracter informativ sau 
distractiv. Ca noţiune, „magazin" poate însă să desemneze şi 
un anumit gen de publicaţii care se adresează unui public specific 
sau acoperă un anumit spectru tematic. 

Marcatori de rubrici - elemente de organizare a paginii. 

Margine - este uneori util să se lase un spaţiu liber pe marginea 
paginii. Acest lucru se practică fie din motive estetice, fie pentru 
a lăsa un loc liber pentru însemnări. Spaţiul marginal trebuie 
să fie mai îngust decît coloana de text. 

Marginale - note pe marginea paginii în afara oglinzii paginii. Au 
îndeobşte caracter de titlu intermediar. Vezi „culegere cu 
marginale”. 

Mostre de culoare - diverşi producători de cerneluri (ca Pantone, 
HKS sau Focoltone) oferă broşuri sau coli de mostre. Pe baza 
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acestor mostre pot fi selectate culorile. Uneori aceste 
exemplare de probă indică şi compoziţia culorii în sistem CMYK. 

Nume de fişier - în DOS şi Windows, numele unui fişier este compus 
din două părţi: numele propriu-zis al fişierului, care consta, 
pînă la apariţia Windows 95, din maxim opt caractere şi extensia 
fişierului, compusă din trei litere. Cele două părţi ale numelui 
unui fişier sînt despărţite printr-un punct. Extensia semnifică de 
obicei tipul fişierului. Cîteva exemple: EXE şi COM desemnează 
fişiere executabile, TXT şi DOC desemnează fişiere text, DBF şi 
DAT reprezintă baze de date, PCF, TIF, IFF, PIC şi CGM reprezintă 
formate grafice, OVL, OVR, SYS şi DRV reprezintă fişiere spe- 
ciale folosite de aplicaţii. 

Oglinda paginii - dimensiunile textului cules, inclusiv clişeele, aşezat 
în formă de pagină pentru a fi tipărit. 

Orfan - ultimul rînd al unui paragraf care apare la începutul unei 
noi coloane sau pagini. Un astfel de element trebuie evitat, 
fiind considerat un viciu tipografic. 

Paginare/aşezare în pagină - operaţia de aşezare a textului, a tabelelor 
şi imaginilor, împreună cu celelalte elemente ale paginii 
(titluri, colontitluri, note), pentru a se obţine forma tipografică 
a paginilor unei cărţi, broşuri sau reviste. 

Paginare bloc - spre deosebire de paginarea în ramă, articolele sînt 
paginate ca blocuri, coloanele de text avînd lăţimi identice. 
Spre deosebire de paginarea în module, la acest tip de pagi- 
nare, imaginile nu trebuie să fie încadrate în blocuri, ci pot să 
se găsească lîngă, deasupra sau sub text. 

Paginare în ramă - în această formă de structurare a paginii, arti- 
colele sînt alcătuite din coloane de text de lungimi diferite. 
Articolele sînt îmbinate pe pagină între ele, spre deosebire de 
paginarea bloc, în care fiecare articol constituie un dreptunghi. 
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Paginare în module - variantă a paginării bloc, unde toate elemen- 
tele care prin conţinut constituie un complex (text, imagine, 
logo şi grafic de date) sînt încadrate într-un dreptunghi. Pentru 
uşurinţa lecturii, modulele individuale de pe o pagină sînt deli- 
mitate între ele prin linii (ex. AUGSBURGER ALLGEMEINE) . 
Prin aceasta se marchează vizual structura conţinutului unei 
pagini. 

Paginare prin lipire - corpul de text este produs cu un sistem electronic 
şi expus pe hîrtie fotografică. Fotografiile sînt descompuse în 
puncte cu rasterul aparatului de fotoreproducere şi expuse la 
rîndul lor pe hîrtie fotografică. Elementele individuale ale unei 
pagini sînt decupate şi lipite pe o planşă de montaj de hîrtie sau 
folie transparentă. Ceara utilizată ca element adeziv permite 
modificări şi corecturi ulterioare. Paginarea prin lipire se efec- 
tuează la o masă luminoasă la care se poate observa dacă fiecare 
element este montat exact în rasterul de rînd. In prezent, pagi- 
naţia prin lipire este înlocuită tot mai mult de paginarea totală. 

Paginare registru - întreaga pagină a unui ziar sau a unei reviste 
este împărţită cu un raster, care are ca unitate de măsură 
înălţimea unui rînd de text. Textul este montat pe acest raster, 
înălţimea tuturor celorlalte elemente, cum ar fi imaginile şi 
titlurile, trebuie să fie un multiplu al înălţimii rîndului de text. 
Astfel, rîndurile articolelor dispuse paralel se găsesc întot- 
deauna la acelaşi nivel şi se obţine o imagine de ansamblu 
uniformă şi ordonată a paginii. 

Paginare totală/completă - spre deosebire de paginarea prin lipire, 
aşezarea în pagină nu se face manual, ci cu ajutorul calculatorului, 
în acest scop, poate fi folosit un program DTP. Punerea în pa- 
gină şi selecţia elementelor tipografice ale paginii se realizează 
pe ecranul monitorului. 

Paginator - lucrător calificat, care iniţial monta zaţul de plumb pentru 
paginile complete, iar mai tîrziu executa paginaţia prin lipire. 
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Pentru sistemele moderne DTP, este utilizat termenul de 
„layout-er”, „producer” sau redactor de producţie. 

Pantone - denumirea unui catalog, cuprinzînd mai mult de 100 de 
culori, respectiv nuanţe cromatice, al firmei Letraset. Fiecărei 
nuanţe îi este atribuită un cod prin care este identificată. 
Tipografiile pot obţine culoare gata preparată. Pantone nu este 
răspîndit în Germania, unde se foloseşte o derivare a siste- 
mului RGB, scala Euro. Sistemul Pantone necesită o capacitate 
ridicată de stocare şi din acest motiv tipografiile „convertesc'' 
de obicei valorile Pantone, obţinînd nuanţa dorită prin ames- 
tecuri de culori. 

Paragraf - un număr de propoziţii legate prin conţinut între ele. Un 
paragraf trebuie să înceapă cu un rînd retras faţă de celelalte 
rînduri (alineat). 

Pătrişor - spaţiu fix de dimensiunile unui pătrat cu lungimea laturii 
egală cu mărimea literei plus interlinia. Mărimea propriu-zisă 
a unui pătrişor depinde de tipul de caractere. Pătrişorul este 
folosit pentru scoaterea în evidenţă a paragrafelor, primul rînd 
al unui paragraf fiind retras cu un pătrişor. 

Pica - măsură tipografică americană. 1 pica = 4, 233 mm. 

Pietre funerare - denumire metaforică dată articolelor de o coloană, 
aşezate alături şi la acelaşi nivel unul faţă de celălalt. 

Pixel - acronim pentru „picture element”. Un pixel este cea mai mică 
unitate în care poate fi descompusă o imagine reprodusă pe un 
ecran catodic. 

Plotter - echipament conectat la un computer care trasează linii pe 
coli de hîrtie de dimensiuni mari, obţinîndu-se grafice sau text. 

PostScript - limbaj folosit de computere pentru comunicarea cu impri- 
mantele. PostScript este un limbaj modern, special conceput 
pentru redarea grafică. 
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Punct - măsură tipografică pentru specificarea înălţimii literei. Există 
două sisteme pentru puncte: punctul american corespunde unei 
mărimi de 1/72 ţoii sau 0,352 mm. 12 puncte constituie 1 Pica. 
Punctul european (sau punct Didot) corespunde mărimii de 0, 
376 mm, iar 12 puncte constituie 1 Cicero. 

Raster de pagină - grilă formată de linii reper verticale şi orizontale 
care servesc la aşezarea în pagină a textului sau imaginilor. 

Raster - în jargon profesional, a culege un text pe fond gri (n.r.). 

Raster de rînd - spaţiul dintre rînduri. 

Rărire/spaţiere - extindere gradată a valorii interliniei sau a distanţei 
dintre două litere. 

Re-design - revizuirea aspectului unui obiect. Aceasta ar trebui să 
fie întreprinsă în cicluri regulate, avîndu-se însă în vedere că, 
în cazul periodicelor, intervalele prea scurte de timp ar putea 
să prejudicieze legătura dintre cititori şi publicaţie. Un proces 
de redefmire continuă este mai recomandabil decît o schimbare 
abruptă a aspectului. Re-design-ul trebuie să aibă în vedere şi 
elementele de conţinut. 

Relaunch - încercare de revitalizare a unei publicaţii. Publicaţiile 
îmbătrînesc odată cu trecerea timpului, de aceea se încearcă 
reactualizarea şi racordarea lor la aşteptările grupei de cititori 
vizate printr-o nouă prezentare redacţională şi grafică. 

Repro - originalele sînt transpuse fotografic pe o peliculă foto. Această 
peliculă constituie punctul de plecare pentru viitoarea placă 
tipografică. în atelierul repro sînt executate pe lîngă clişeele 
liniare şi separaţiile de culoare. Această tehnică este confrun- 
tată în momentul de faţă din ce în ce mai mult cu migrarea 
către metode digitale, în care datele sînt transferate direct din 
calculator pe film sau pe placa tipografică. 
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Retragerea rîndurilor - o coloană de text poate fi retrasă un anumit 
spaţiu la stînga sau la dreapta. Primul rînd al unui paragraf 
este adesea retras cîţiva milimetri (alineat). Retragerea rîndu- 
rilor structurează corpul de text şi poate contribui la creşterea 
gradului de lizibilitate. 

RGB - un sistem cromatic bazat pe culorile fundamentale roşu, verde, 
albastru şi care generează toate celelalte culori sau nuanţe 
printr-un amestec aditiv. Procentele culorilor fundamentale 
trebuie diminuate pentru a se apropia de negru. 100% din toate 
cele trei culori rezultă în culoarea albă, iar 0% în negru. 

Rotativă - maşină de tipărit care face posibilă tipărirea ziarelor şi 
revistelor în flux continuu, direct de pe rola de hîrtie. 

Rubrică - pagini tematice sau secţiuni care revin cu regularitate. 
Aceste pagini se disting printr-o grafică specifică şi un sistem 
unitar de evidenţiere. 

Scala Euro - sistem cromatic definit precis pe baza sistemului RGB. 
Culorile sînt amestecate în trepte de cîte 5%. Pentru cerneala 
tipografică, valorile procentuale sînt preschimbate direct în valori 
cantitative. 

Scalare - mărire/micşorare a textului sau imaginilor. 

Scanner - aparat care converteşte imagini imprimate pe diferite 
suporturi (grafică, desene, fotografii, pagini de text) într-un 
fişier care poate fi prelucrat electronic. 

Scribble - schiţă, proiect. 

Scriere fractur - tip de scriere derivat din scrierea cu pana de gîscă. 
Această scriere a fost larg răspîndită în Germania pînă la sfîrşitul 
celui de-al doilea război mondial. Astăzi, e practic ieşită din uz 
(vezi p. 164). 
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Secţiune - vezi „Structura fascicolelor”. 

Semiformat - format al paginii egal cu jumătate din formatul paginii 
de ziar obişnuite. Pe o suprafaţă de dimensiunea unei pagini 
de ziar normale se găsesc două pagini mai mici, rotite cu 90°. 
Astfel nu e nevoie ca ziarul să fie desfăcut, ci poate fi răsfoit ca 
o revistă. Falţul, care reprezintă „cotorul” ziarului de format 
integral trebuie tăiat în timpul procesului de producţie. Semi- 
formatul sau tabloidul oferă avantajul unei clarităţi sporite şi este 
mai uşor de mînuit. Probleme pot apărea în cazul unui volum 
mai mare de pagini, deoarece tabloidul, ca şi revistele, nu permite 
structurarea pe fascicole. Toate paginile trebuie tipărite într-un 
singur fascicol. Exemple de jurnale care apar în semiformat 
sînt DIE KLEINE ZEITUNG (Graz) şi WOCHENPOST (Berlin). 

Semiton - convertirea unei fotografii sau a unui format grafic într-o 
imagine în nuanţe cenuşii. 

Separare cromatică - la tipărirea color este necesar să se execute 
pentru fiecare culoare în parte cîte un film şi o placă pentru 
tipar. înainte, separarea cromatică se făcea manual. Sistemele 
de layout moderne pot selecta şi expune automat fiecare 
culoare una cîte una. 

Serife - picioruşe la extremităţile literelor. Caracteristică a literelor 
Antiqua. 

Serigrafie/tipar cu şabloane - procedeu de tipar la care clişeul este 
o sită dintr-o ţesătură de fire de mătase, sintetice sau metalice. 
Elementele tipăritoare sînt formate de ochiurile goale ale sitei, 
prin care se depune o cantitate de cerneală pe suportul pe care 
se imprimă, iar elementele netipăritoare, de ochiurile acoperite 
cu un material de protecţie. 

Set de caractere - imprimantele au memorate, din construcţie, un 
anumit număr de semne şi litere, pe care le pot reproduce, 
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numit set de caractere. Aceste seturi sînt standardizate şi pot avea 
127 sau 255 de caractere, fiecare identificîndu-se printr-un număr 
de ordine. 

Sistem cromatic - metodă tipizată pentru analiza şi producerea 
culorilor. Cu ajutorul sistemelor cromatice se definesc culorile 
pentru tipărire. Există următoarele sisteme cromatice impor- 
tante: CMYK, Pantone, TruMatch şi scala Euro. 

Sistem de ghidaj vizual - în cadrul acestui concept utilizat pentru 
prima dată în America de un cotidian (USA TODAY), fiecărei 
secţiuni a unui ziar sau reviste îi este atribuită o culoare specifică. 
Această culoare este apoi folosită atît pe pagina de titlu 
(cotidiane) sau în cuprins (reviste), cît şi pe paginile secţiunii 
respective, pentru a o individualiza şi a-i conferi o structură clară. 

Spaţiere - operaţie de mărire a intervalelor de albitură dintre litere, 
cuvinte sau rînduri, avînd drept scop evidenţierea unor cuvinte, a 
titlurilor sau mărirea lizibilităţii. 

Spaţiul dintre rînduri - distanţa dintre liniile de bază a două rînduri 
învecinate. 

Structura fascicolelor - spre deosebire de reviste, jurnalele nu apar 
ca produs compact, ci, de obicei, în mai multe fascicole sau 
secţiuni. Ziarul poate fi astfel separat în mai multe părţi care 
pot fi citite în paralel de persoane diferite. în Germania, struc- 
tura cea mai des utilizată este structura de patru fascicole. Există 
însă şi jurnale care apar într-unul sau în două fascicole. Ediţia 
de sfîrşit de săptămînă conţine de obicei, datorită introducerii 
de componente suplimentare (magazin, suplimente ilustrate), 
mai multe fascicole. La majoritatea rotativelor, în cazul unei 
structuri de patru secţiuni, numărul paginilor din secţiunile 1 
şi 3 şi din secţiunile 2 şi 4 trebuie să fie identic. Această com- 
partimentare a ziarului este folosită pentru ordonarea structurală 
a cuprinsului. Dacă fiecare secţiune în parte are propria ei pagină 
de titlu, atunci vorbim de conceptul de „ziar în ziar". 
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Supliment - anexă intercalată într-un cotidian sau într-o publicaţie, 
avînd conţinut informaţional sau promoţional. Suplimentul 
poate avea format identic sau mai mic (semiformat) decît for- 
matul produsului principal. 

Supliment special - supliment datorat unui prilej redacţional deosebit. 

Şapou - prezentare pe scurt, la începutul textului de bază, a unui 
articol, prin care sînt rezumate, pentru cititor, punctele cele 
mai importante ale acestuia. 

Tabloid - vezi „Semiformat”. 

Text curent - vezi „Corp de text”. 

Text orb - este un text generic, al cărui rol este doar de a marca 
locul unde va fi plasat un titlu, o legendă, un şapou sau chiar 
un bloc de text al articolului, pentru ca, dîndu-i parametrii 
elementului pe care îl înlocuieşte, să se poată aprecia aspectul 
acestuia şi modul în care se aşază în pagină. 

Tip de scriere - profilul grafic al unei grupe anume de semne (litere, 
cifre, semne de punctuaţie, caractere speciale) omogene. O 
serie de tipuri de scriere înrudite formează o familie de litere. 

Tipar adînc - în cadrul acestei metode tipografice, elementele 
pentru tipar sînt gravate chimic pe o placă metalică, 
obţinîndu-se forme a căror suprafaţă activă este adîncită faţă 
de suprafaţa lor neutră, elementele imprimabile fiind dispuse 
într-un plan inferior faţă de cele neimprimabile. 

Tipar de plumb - acest procedeu tipografic a fost vreme de veacuri 
standardul artei tipografice. în cadrul acestei tehnici, literele 
erau culese una cîte una sau, mai tîrziu, erau turnate direct în 
plumb. Modificarea unei litere în parte nu era posibilă, prin 
urmare fiecare tip de caracter şi fiecare dimensiune trebuiau 
produse separat. 
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Tipar fotografic - urmaşul tiparului de plumb. Literele sînt expuse 
fotografic cu un aparat de mărit pe hîrtie sau peliculă 
fotografică. Caracterele sînt păstrate sub formă de film. Prin 
modificarea factorului de mărire şi deformarea opticii de proiecţie 
sau a suprafeţei de proiecţie pot fi obţinute diferite dimensiuni 
şi variaţiuni ale unui set original de caractere. 

Tipar în patru culori - prin suprapunerea culorilor fundamentale 
magenta, yellow, cyan şi negru se obţin suprafeţe şi imagini în 
orice altă culoare. Componenta esenţială a acestui proces o 
reprezintă filmele conţinînd separaţia în culorile fundamentale. 

Tipar înalt - la tiparul înalt se tipăreşte cu o formă de tipar în relief. 
Tot ceea ce nu trebuie să apară la tipar este îndepărtat prin 
coroziune. Ştampilele sînt realizate prin aceeaşi tehnică. Tiparul 
înalt a fost vreme îndelungată tehnica tradiţională de tipărire 
a cărţilor. 

Tipar offset - numit şi tipar plan. In cadrul acestei metode, supra- 
feţele (atît cele care apar, cît şi cele care nu apar la tipar) sînt 
transpuse fotochimic pe placa tipografică. Această metodă este 
potrivită pentru tiraje mai mici, de bună calitate, pînă la circa 
200 000 de exemplare. 

Tipometru - riglă specială pentru măsurarea exactă a dimensiunii 
caracterelor. Valorile rezultate sînt exprimate în puncte Didot, 
milimetri sau Pica. Uneori, sînt folosite şi tipometre cu unitate 
de măsură DTP-Point. 

Titlu intermediar/intertitluri - mici titluri care fragmentează textul 

* de bază şi înlesnesc fluxul lecturii. 

Titlu principal - informaţia majoră a unui articol, tipărită cu litere 
mai mari decît restul textului şi care este plasată deasupra sau în 
corpul articolului. 
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Ştraif - partea rămasă de prisos după tăierea hîrtiei la formatul de- 
finitiv. 

Trumatch - sistem cromatic bazat pe modelul CMYK, dar în care 
culorile sînt organizate după nuanţă, saturaţie şi strălucire. 
Utilizat rareori. 

Văduvă - denumire pentru o eroare de paginaţie în care rînduri 
disparate se găsesc izolate la sfîrşitul unei pagini sau coloane. 
Aceeaşi denumire se aplică şi cuvintelor aflate în aceeaşi situaţie 
din ultimul rînd al unui paragraf! 

Zaţ fasonat - vorbim de zaţ fasonat atunci cînd rîndurile de text 
urmează conturul unei imagini sau al unei forme geometrice. 

Zaţ profilat - dacă imaginile sau graficele nu sînt rectangulare, ci au 
un contur neregulat, textul poate fi dispus în jurul acestui ele- 
ment obţinîndu-se un zaţ profilat. 
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Punerea în pagină a ziarelor şi revistelor 


Importanţa tehnoredactării/paginării unui ziar sau a unei reviste 
a crescut covîrşitor. Aspectul grafic este cel care determină cititorul 
de presă să cumpere sau nu respectiva publicaţie. Ghidul de 
tehnoredactare conţine numeroase exemple din presa europeană 
(machete, desene, propuneri grafice). Cartea este de folos gazetelor 
care tehnoredactează computerizat, dar şi redactorilor. 

Tendinţa în presa scrisă occidentală este ca redactorii să asambleze 
singuri pagini întregi, să propună un text cu titlu, subtitlu, şapou, 
ilustraţie, la care să adauge preferinţa pentru aşezarea în pagină şi 
corpul de literă. Ghidul de tehnoredactare. Punerea în pagină a ziarelor 
şi revistelor oferă jurnaliştilor români informaţii despre aspectul artistic 
al unei publicaţii, despre armonia grafică dintr-o pagină de ziar sau 
de revistă. 
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